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Mercedes-Benz' uma marca
Superbrands
Par Mais Algarve - 11/11/22 @25 w0 ORPEA | Como Controlar a Diabetes

A Mercedes-Benz voltou a ser eleita uma marca Superbrands em 2022 Através da
ponderacdo entre a votagdo do Conselho Superbrands e através de entrevistas pessoais a
consumidores representativos da populagdo portuguesa, a Mercedes-Benz volta a ser a

marca de referéncia no sector automaodvel.

Um prémio entregue numa gala realizada na passada quarta-feira, dia 10 novembro, no
Museu do Oriente, onde foram ainda conhecidas as diferentes capas, realizadas de forma
individual por cada uma das 37 marcas premiadas, para ilustrar o ja iconico, livro
Superbrands. Holger Marquardt, CEQ da Mercedes-Benz Portugal recebeu o prémio em

nome da Mercedes-Benz.

Este ano a capa Mercedes-Benz tinha por base o conceito de Sustainable Luxury, com uma
colorida selegcdo de imagens entre a Natureza e o design Mercedes-Benz. No interior deste
livro, € possivel ter mais informagcdo sobre os passos gue a marca jd fez ao nivel da utilizacdo

de materiais reciclados e certificados nos componentes dos seus modefos elétricos.

Mais informagdes agur.

A infciativa Superbrands ja distinguit mais de <0 mil marcas, em 90 palses, ao fongo de 28
anos de existéncia. Em Portugal jd foram distinguidas 178 marcas, em I8 edicdes.
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A iniciativa Superbrands ja distinguiuy mais de 40 mil marcas, em 90 paises, ao longo de 28
anos de existéncia. Em Portugal ja foram distinguidas 178 marcas, em 18 edicdes.

Mercedes-Benz

Mercedes-Benz  Superbrands
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REVISTA - PORTUGAL

Diario de Noticias eleito marca de exceléncia
pela 137 vez

O jornal centendrio Didrio de Noticias foi eleito “Marca de Exceléncia” pelos consumidores, no

dmbito da 18° edicdo da Gala Superbrands, que reconhece, anualmente, as marcas mais

b g @ relevantes no mercado nacional, na perspetiva do consumidor. Este ano, os leitores voltaram a
garantir a relevéncia do jornal, gue conguista o “selo dourado” pela 13° vez.
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Goldenergy: pregos justos —
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9 Inicio » Marksting » Ha 37 Superbrands em 2022

MARKETING

Ha 37 Superbrands em 2022

S0 37 as marcas Superbrands reveladas na 18.% edicdo da gala anual, que aconteceu
esta guarta-feira, 9 de novembro, em Lisboa. A Padaria Portuguesa, Mo e Vulcano
foram distinguidas como marcas nacionais, a nova categoria deste ano.

anan

Aavaliagdo dos consumidores destacou também as seguintes marcas Superbrands: Ageas, Aldi, Altice, Auchan, Banco
Montepio, BPI, Branca de Neve, Continente, Didrio de Noticias, EDP, ERA, Fidelidade, FNAC, Galp, Lusiadas Salde,
Médis, MEO, Mercedes, Multicare, Remax, RFM, RTP, Sacoor, Sapo, SLB e Sport TV. Foram ainda escolhidas como
marcas corporate: APCER, Caetano Auto, Claranet, dreammedia, EFACEC, 1SQ, Nova SBE e SAP.

Nesta edicéo foi novamente entregue o prémio especial de Solidariedade, que distingue projetos e iniciativas de cardcter
social, com impacto na comunidade. A 10.2 distingdo deste prémio Superbrands Soliddria recaiu sobre a Associacéo
Coracbes com Coroa, um projeto que apoia raparigas e mulheres, fundado e presidido por Catarina Furtado.

Na categoria de personalidades de exceléncia, através de votacéo plblica, foram eleitos: Joana Vasconcelos na Arte,
Mariza na Musica, Isabel Ferreira na Ciéncia e Helena Coelho como influenciadora.

Neste estudo as marcas nédo concorrem nem se candidatam. As perguntas feitas ao Consumidor e a Avaliacéo pelo
Conselho séo feitos em total espontaneidade e sem qualquer “candidatura” das marcas. Acreditamos que esse & um dos
elementos que diferencia esta distingdo a nivel nacional e mundial”, afirma o senior partner da Superbrands em Portugal,
Pedro Diogo Vaz

briefing@briefing.pt

& Marketing

W superbrands marcas

Itens rel: nados
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SAP9 Superbrands distingue os melhores do ano. SAPO
10 nov 2022 1810 Vs -
volta a vencer prémio

Economia

A 182 edicdo da Gala Anual Superbrands apresentou as 37 marcas
Superbrands de 2022 avaliadas pelos consumidores portugueses. O
evento decorreu no dia 9 de novembro, no Museu do Oriente em Lisboa.

Contou com a presenca de mais de 300 profissionais e figuras publicas.

A avaliacdo destacou Marcas em trés categonas: Marcas em geral, Marcas
Corporate, dirigidas ao segmento empresarial, e Marcas Macionais, a nova
categoria deste ano. Os vencedores deste ano:

MARCAS SUPERBRANDS: Ageas, Aldi, Altice, Auchan, Banco Montepio, BPI,
Branca de Neve, Continente, Diario de Noticias, EDP ERA, Fidelidade, FNAC, Galp,
Lusiaclas Saude, Meédis. MEO, Mercedes, Multicare, Remazx, RFIM, RTP Sacoor SAPO,
SLB e Sport TV.

MARCAS CORPORATE: APCER, Caetano Auto, Claranet, Dreammedia, EFACEC
IS0, Mova Base e SAP

MARCAS NACIONAIS: A Padaria Portuguesa, MO e Vulcano.

Nesta edicio foi novamente entregue o prémio especial de Solidariedade, que
distingue projetos e iniciativas de caracter social, com impacto na comunidade. A
10.2 distincdo deste prémio Superbrands Soliclaria recaiu sobre a Assodacio
Cora¢ées com Coroa, um projeto cue apoia raparigas e mulheres, fundado e
presidido por Catarina Furtado.

MNa categoria cle Personalidades de Exceléncia, os portugueses identificaram as
pessoas que mais se destacaram em quatro areas. Através de votacio publica, os
eleitos foram: Joana Vasconcelos na Arte, Mariza na Musica, Isabel Ferreira na
Ciéncia e Helena Coelho como Influencer.

A arganizacio internacional Superbrands dedica-se a identificacio e promocéo de
Marcas de excelénca em 89 paises. Ao longo de 18 anos ja foram distinguidas 185
marcas. Das 37 Marcas eleitas este ano, 16 foram distinguidas em mais de dez
edicdes da Superbrands.
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Nacional « Mundial ~ Moios Comé 2 istriz Diversos « Portugueses no estrangeiro

Comeércio e Industria - Novidades Facebook

COMERCIO&INDUSTRIA - MARCAS SUPERBRANDS
2022 Facebook

Quinta, 10 Novembro 2022 09:36 | Actualizado em Quinta, 10 Novembro 2022 15:36

: : k . sitas.
marcas Superbrands de 2022, anunciadas hoje na 18* edicdo da Gala Anual Superbrands I
A avaliacdo destacou Marcas em trés categorias: Marcas em geral, Marcas Corporate, dirigidas ao segmento empresarial s 5
& Marcas Nacionais, a nova categoria deste ano Visitantes em linha

Nesta edicdo. foi ainda entregue o Prémio especial Solidariedade ¢ Per: lidades de Exceléncia selecionadas pelo Total de visitas
publico na categoria de Arte, Misica, Ciéncia e Influencer. 978257

18* edicdo da Gala revela Marcas Superbrands Sdo 37 as Marcas Superbrands em 2022 A 18* edicdo da Gala Anual
Superbrands apresentou as 37 marcas Superbrands de 2022, avaliadas pelos consumidores portugueses. O evento decorreu no
dia 9 de novembro, no Museu do Oriente em Lisboa. Contou com a presenca de mais de 300 profissionais e figuras publicas. A Contacte-nos
avaliagdo destacou Marcas em trés categorias: Marcas em geral, Marcas Corporate, dirigidas ao segmento empresarial, e
Marcas Nacionais, a nova categoria deste ano. MARCAS SUPERBRANDS 2022 » AGEAS « ALDI » ALTICE » AUCHAN =
BANCO MONTEPIO « BPI « BRANCA DE NEVE « COMTINENTE » DIARIO DE NOTICIAS » EDP « ERA » FIDELIDADE »
FNAC » GALP » LUSIADAS SAUDE e MEDIS « MEO » MERCEDES » MULTICARE « REMAX « RFM » RTP » SACOOR =
SAPO = SLB » SPORT TV MARCAS CORPORATE 2022 » APCER » CAETANO AUTO e CLARANET » DREAMMEDIA »
EFACEC » ISQ « NOVA SBE » SAP MARCAS NACIONAIS 2022 « A PADARIA PORTUGUESA « MO « VULCANO MNesta
edicdo foi novamente entregue o prémio especial de Solidariedade, que distingue projetos e iniciativas de cardcter social, com
impacto na comunidade. A 10 distingdo deste prémio Superbrands Soliddria recaiu sobre a Associagdo Coragdes com Coroa
um projeto que apoia raparigas e mulheres, fundado e presidido por Catarina Furtado. Na categoria de Personalidades de
Exceléncia, os portugueses identificaram as pessoas que mais se destacaram em quatro areas. Através de votacdo piblica, os
eleitos foram: Joana 1 Vasconcelos na Arte, Mariza na Musica, Isabel Ferreira na Ciéncia e Helena Coelho como Influencer.
“Meste estudo as Marcas ndo concorrem nem se candidatam. As perguntas feitas ao Consumidor e a Avaliacdo pelo Conselho
sdo feitos em total espontaneidade e sem qualguer “candidatura” das Marcas. Acreditamos que esse é um dos elementos que
diferencia esta distingdo a nivel nacional e mundial”. afirma Pedro Diogo Vaz, Senior Partner da Superbrands em Portugal. Para
a selecdo das Marcas Superbrands® € feito estudo independente junto dos consumidores. A cada pessoa é pedido que indique
trés “Marcas que conhece”, "em que mais confia”, "com que se identifica”, "que satisfazem as suas necessidades” e “que
considera mais conhecidas®™ Para as Marcas Corporate o estudo é feito com profissionais da area de compras. Afase seguinte
consiste numa avaliacdo pelo Conselho Superbrands® - um grupo de 15 Profissionais ligados a diferentes Marcas e de
diferentes sectores. A ponderacdo final distingue as Marcas que integram a First Teer (top 10%). A organizagéo internacional
Superbrands dedica-se a identificacdo e promocéo de Marcas de exceléncia em 89 paises. Ao longo de 18 anos ja foram
distinguidas 185 marcas. Das 37 Marcas eleitas este ano, 16 foram distinguidas em mais de dez edicfes da Superbrands.
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COMERCIO&INDUSTRIA - MO MARCA ELEITA

Quinta, 10 Novembro 2022 09:26 | Actualizado em Quinta, 10 Novembro 2022 14:30

Facebook

Marca de moda eleita como uma das marcas preferidas dos consumidores em

reren
Visitantes em linha
MO distinguida como Superbrand 2022 978243 Total de visitas
AMO, marca de moda portuguesa, foi eleita Superbrand nacional 2022. Ainsignia, detida pela empresa CETNEHETE

de moda Zeitreel do Grupo Sonae, faz a sua estreia neste restrifo conjunto de marcas presentes em
Portugal que foram classificadas pelo projeto Superbrands como marcas de exceléncia em 2022.

'.I

A Superbrands € uma organizacao internacional que se dedica a identificacdo e promocao de marcas de
exceléncia em 89 paises. Presente em Porfugal ha 18 anos, na sua edicdo de 2022 o projeto selecionou
um total de 37 marcas que se destacaram das concorrentes na sua area de atuacéo.

A escolha das marcas distinguidas & feita em duas fases: a primeira através de um estudo direto junto dos
consumidores, em que & solicitado que cada pessoa indique trés marcas de que se recorde face as
questdes: ‘marcas que conhece?”, "em gue mais confia”, “com que se identifica”, “que satisfazem as suas
necessidades” e "que considera mais conhecidas.”

Segue-se uma segunda fase em que é feifa uma avaliacdo pelo Conselho Superbrands, de que fazem
parte 15 profissionals ligados a diferentes marcas e setores de atividade, que realizam uma ponderacao
final.

No final destas duas fases, a MO classificou-se no first tier (fop 10%) do estudo no &mbito das marcas
nacionais, conquistando assim a classificacdo de Superbrand nacional 2022.

Para Diana Teixeira Pinto, diretora de marketing e e-commerce da MO, “Antes de mais, um enorme
obrigada a todas as pessoas que confiam na MO para vestir a sua familia. Esta distingdo enche-nos de
orgulho e inspira-nos a fazer ainda mais e melhor pelos nossos clientes. Somos uma marca que
nasceu ha 27 anos para democratizar a moda em Portugal, e com o propdsito de garantir que todas as
familias, de todos o0s pontos do Pais, tenham acesso a uma moda pratica e atual por um valor justo e
acessivel. Este caminho é feito todos os dias, por uma equipa incansavel que tem vindo a trabalhar
para fazer evoluir a proposta de valor da MO, e melhorar a experiéncia de compra dos nossos clientes
Continuaremos figis ao nosso proposito, de simplificar a moda e a vida das familias em Portugal,
cultivando sempre uma relacéo de proximidade com todos os clientes que nos visitam e que confiam
na nossa marca.”

O evento de entrega dos prémios Superbrands decorre hoje, dia 9, quarta-feira, numa gala ao final da
tarde no Museu do Oriente, em Lisboa.

JY]

OBRIGADA

UMA DISTINGAO QUE ELEGE MARCAS QUE SE
DISTINGUEM PELO RECONHECIMENTO
E CONFIANGA JUNTO DOS CONSUMIDORES.
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Home » Evento » Sio37as Marcas Superorands ex 2022

a0 37 as Marcas Superbrands em 2022
182 edicdio da Gala revela Marcas Superbrands

9 de Noverdbro, 2022

& 1% adieSin da (ala sl Sonerhrande anrecenton ac 77 mareac Snnsrthrande de M7 awsliadac nelne conenmidaree norhimeses 0 swenta decarrs o dia 0 de sogerbrn 1 Wi dn Oriente s T ichna Conton
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418 edigio da Gala Anual Superbrands apresentou as 37 marcas Superbrands de 2022, avaliadas pelos consumidores portugueses. O evento decorreu no dia 9 de novembro, no Museu do Orierte e Lisboa. Contou
coma presenga de mais de 300 profissionais ¢ figuras piblicas

Aavaliagio destacou Marcas em tees categorias: Marcas em geeal, Marcas Corporate, dirigidas ao segmento empresarial, & Marcas Nacionais, a nova categoria deste ano

MARCAS SUPERBRANDS 2022

AGEAS

BANCO MONTEPIO
BPI
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CONTINENTE
DIARIO DE NOTIC14S
EDF
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SLB

SPORT TV

MARCAS CORPORATE 2022

APCER.
CAETANO AUTO

MARCAS NACIONAIS 2022

AFADARIA PORTUGUESA

MO

WULCANO

Nesta edigio foi novamente entregue o prémio especial de Solidariedade, que distingue projetos ¢ iniciativas de cardcter social, com impacto na comunidade. A 10° distingio deste prémio Superbrands Solidria recain Neste estudo a5 Marcas 0o concorrem nem se candidatam. As perguntas feitas ao Consumidor e a Avaliagio ¢
sabre 2 Associagdo Coragbes com Coroa, um projeto que apoia raparigas e mulheres, fundado e presidido por Catarina Furtado Acreditamas que esse éum dos elementos que diferencia esta distingo 2 tivel nacional & mundial

INa categoria de Persanalidadss de Exceléncia, os portugueses identificaram as pessoas que mais se destacaram em quatro dreas. Através de votagio pibica, os eleitos foram: Joana Vasconcelos ra Arte, Mariza na Pedio Dioge Vaz, Seniox Partner da Superhrands em Portugal

Mhissica, [sabel Ferreira na Cifncia e Helena Coetho como Influencer.
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Para a selegio das Marcas Superbrands® ¢ feito estudn independente junto dos consumidores, 4 cada pessoa ¢ pedido que indique trs “Marcas que conhece”, “em que mais confia”, “com que se identifica”, “que
satisfazem as suas necessidades” & “que considera mais conhecidas”. Para as Marcas Corpotate o estudo ¢ feito com profissionais da drea de compras. A fase seguinte consiste nuna avaliacio pelo Conselho
Supetbrands® - um grupo de 15 Profissionais igados a diferentes Marcas e de diferentes sectores. A ponderagio final distingue as Marcas que integram a First Teer (top 10%)

4 organizagio internacional Superbrands dedica-se 4 identificagio e promogio de Marcas de exceléncia em 80 paises. Ao longo de 18 anos 4 foram distinguidas 185 marcas. Das 37 Marcas eleitas esteano, 16 foram
distinguidas em mais de dez edigbes da Superbrands
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Relatfrio de Defesa Digital da Microcoft: Riesia, Irdo, Coreia do Norte e China intensificaram
ciberatagues

RELACIONADOS

Magazine Imobilisrie anuncia a abertura das inscricdes para o Prémio Nacional do Imobilizvio 2023
9 d& Noverdbio, 2022
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Movimento reconhece, pela segunda vez, Autarquias que Cuidam dos Cuidadores Informais

9 de Noverdbro, 2022

Pesquisar

Sao 37 as Marcas Superbrands em 2022

9 de Moverbro, 2022

A 18 edigio da Gala Anual Superbrands apresentou as 37 marcas Superbrands de 2022, avaliadas.
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Diario de Noticias conquista "selo dourado™ pela 13.2 vez

Internet 09/11/2022

Dinheiro Vivo Online Mariana Coelho Dias

http://www.pt.cision.com/s/?|=68e601c

O jornal centenario foi eleito "Marca de Exceléncia" pelos consumidores, no ambito da 18.2 edi¢do da
Gala Superbrands. Este ano, 37 marcas foram reconhecidas, oito das quais na categoria corporate. O
publico distinguiu também nomes conhecidos em areas como a Musica, Arte, Ciéncia e Digital.

A diretora do Diario de Noticias, Rosalia Amorim, com o exemplar personalizado do livro Superbrands
2022

© Rita Chantre/Global Imagens

Comentar

O tempo passou, as geragdes renovaram-se e o mundo transformou-se. Mas ha algo que parece nao
ter mudado: a relevancia do Diario de Noticias (DN) na vida dos leitores. Na 18.2 edicdo da Gala
Superbrands, que reconhece anualmente as marcas mais relevantes no mercado nacional, na
perspetiva do consumidor, o centenario voltou a conquistar o "selo dourado”, sendo esta a 13.2 vez
que é distinguido.

A publicacdo, que pertence ao Global Media Group, é a Unica de imprensa escrita a constar da lista, tal
como no ano passado. "As Superbrands sdo um motivo de orgulho e de confiangca por parte dos
consumidores. Somos uma marca com 158 anos, que ndo deve viver a sombra do passado, mas sim
projetar-se para o futuro e continuar a inovar - e é essa a responsabilidade que este selo nos da. E
também uma forma de fazer com que nos superemos diariamente no nosso trabalho de redacao,
sempre em busca da noticia e da verdade", refere a diretora do jornal, Rosalia Amorim.

Esta tarde, foram 37 as marcas que subiram ao palco do Museu do Oriente, em Lisboa, para receber o
galard&do e o exemplar personalizado do livro Superbrands, pelas mé&os do locutor da RFM Rodrigo
Gomes, num evento que juntou mais de 300 profissionais e figuras publicas. Ao longo dos 18 anos, a
iniciativa ja destacou 185 marcas. Da sele¢do das marcas de 2022, 16 foram distinguidas em mais de
dez edic¢bes.

Marcas galardoadas

Na categoria "Marcas Superbrands" foram premiadas 26 entidades, entre as quais se destaca a EDP,
que fez o pleno pelo 18.° ano consecutivo. Ageas, Aldi, Altice, Auchan, Banco Montepio, BPI, Branca
de Neve, Continente, ERA, Fidelidade, Fnac, Galp, Lusiadas Saude, Médis, MEO, Mercedes, Multicare,
Remax, RFM, RTP, Sacoor, Sapo, SLB e Sport TV foram as restantes. O DN fez parte deste conjunto.

J4 as "Marcas Corporate", isto é, dirigidas ao setor empresarial, segmento que se estreou no ano
anterior, percorreram dominios como o da Comunicag¢do, Tecnologia, Educacao e Financas. APCER,
Caetano Auto, DreamMedia, Efacec, Nova School of Business, SAP, ISQ e Claranet foram as oito
galardoadas de 2022.

Uma das novidades desta edi¢cdo foi a premiagdo de "Marcas Nacionais”, para a qual foram
selecionadas pela primeira vez a Padaria Portuguesa, a Vulcano e a MO.

Solidariedade e Personalidades de Exceléncia
Para além de reconhecer o trabalho desempenhado pelas 37 marcas ao longo do dltimo ano, a
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organizacdo da Gala Superbrands entregou pela 10.2 vez o prémio especial de "Solidariedade", que
distingue projetos e iniciativas de carater social, com impacto na Comunidade. O galard&o recaiu sobre
a Associacdo Coracdes com Coroa, projeto fundado e presidido por Catarina Furtado, que apoia
raparigas e mulheres.

Na categoria de "Personalidades de Exceléncia", o publico portugués votou nas pessoas que mais se
destacaram em areas como a Musica, Arte, Ciéncia e Digital. Joana Vasconcelos foi eleita na categoria
de Arte, a cantora Mariza em Mdusica, Isabel Ferreira na Ciéncia e Helena Coelho como Influencer.

[Additional Text]:

A diretora do Diario de Noticias, Rosélia Amorim, com o exemplar personalizado do livro Superbrands
2022

Mariana Coelho Dias

Mariana Coelho Dias
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Site do DN com mais de 2,1 milhdes de leitores em outubro

Internet 09/11/2022
Diario de Noticias Online

http://www.pt.cision.com/s/?l=bdd4156a

Resultado reflete um aumento de dois por cento no universo online do Diario de Noticias, face ao més
anterior. Global Media Group continua na lideran¢a dos grupos de media, com JN, Dinheiro Vivo, TSF e
O Jogo também em destaque.

O Diario de Noticias viu crescer em outubro o seu universo de leitores online, segundo o Ranking
netAudience da Marktest, a ferramenta referéncia de medi¢cdo de reach (alcance) na Internet, que
mantém ainda o Global Media Group (GMG), ao qual pertence o DN, na lideranca dos grupos de
comunicagao social.

Em nono lugar no ranking, o DN teve um aumento de 2% de leitores em outubro, més em que
passaram pelo site do Diario de Noticias 2.130.044 leitores, proporcionando ao nosso jornal o melhor
resultado desde marco.

Na lideranca do ranking ficou o site da TVI, com 3,835 milhdes de visitantes, seguido do site da SIC,
com 3,388 milhdes.

O Jornal de Noticias, também do grupo GMG, continua na lideranca entre os jornais de informacgao,
com um reach de 3,142 milhdes de leitores, o que lhe valeu o terceiro lugar geral, a frente do Correio
da Manha.

Pelo segundo més consecutivo, o Dinheiro Vivo, marca de economia do Global Media Group (e
suplemento publicado com o DN todos os sabados), conseguiu o seu melhor resultado do ano, com
quase 1,6 milhdes de leitores (1,592), mantendo a lideranga entre os sites econémicos do pais.

Na lideranga continua também a TSF, no segmento dos sites de radios, com um universo de 1,629
milhdes de visitantes.

O Global Media Group manteve-se como o0 grupo de media com maior audiéncia online, com um reach
de 4,413 milhdes de pessoas, seguido da Media Capital (4,392 milhdes), que ultrapassou a Cofina
(4,192 milhodes).

Nas marcas desportivas, O Jogo teve o seu melhor més do anos, chegando a 1,709 milh&es de
pessoas, ocupando o 10.° lugar do ranking e a lideran¢ca do segmento dos desportivos, no qual o

Record caiu 10%.

Destaque ainda para a revista Men"s Health que, com 832 mil leitores, regista também o melhor
resultado do ano.

Aos nossos leitores, obrigado pela preferéncia.

Estes resultados sdo conhecidos no dia em que o DN conquista, pela 13.2 vez, o prémio de Marca de
Exceléncia da Superbrands:
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[Additional Text]:
Site do DN com mais de 2,1 milhdes de leitores em outubro

DN

Pagina 26



DN conquista o "selo dourado™ da Marca de Exceléncia

Internet 09/11/2022

Diario de Noticias Online Mariana Coelho Dias

http://www.pt.cision.com/s/?|=9cabc1f8

O jornal centenario foi eleito "Marca de Exceléncia" pelos consumidores, no ambito da 18.2 edi¢do da
Gala Superbrands. Este ano, 37 marcas foram reconhecidas, oito das quais na categoria corporate. O
publico distinguiu também nomes conhecidos em areas como a Musica, Arte, Ciéncia e Digital.

O tempo passou, as gerag¢des renovaram-se e o mundo transformou-se. Mas ha algo que parece nédo
ter mudado: a relevancia do Diario de Noticias (DN) na vida dos leitores. Na 18.2 edi¢ao da Gala
Superbrands, que reconhece anualmente as marcas mais relevantes no mercado nacional, na
perspetiva do consumidor, o centenario voltou a conquistar o "selo dourado”, sendo esta a 13.2 vez
que é distinguido.

A publicagao, que pertence ao Global Media Group, é a Unica de imprensa escrita a constar da lista, tal
como no ano passado. "As Superbrands sao um motivo de orgulho e de confiangca por parte dos
consumidores. Somos uma marca com 158 anos, que ndo deve viver a sombra do passado, mas sim
projetar-se para o futuro e continuar a inovar - e é essa a responsabilidade que este selo nos da. E
também uma forma de fazer com que nos superemos diariamente no nosso trabalho de redagéao,
sempre em busca da noticia e da verdade", refere a diretora do jornal, Roséalia Amorim.

Esta tarde, foram 37 as marcas que subiram ao palco do Museu do Oriente, em Lisboa, para receber o
galarddo e o exemplar personalizado do livro Superbrands, pelas méaos do locutor da RFM Rodrigo
Gomes, num evento que juntou mais de 300 profissionais e figuras publicas. Ao longo dos 18 anos, a
iniciativa ja destacou 185 marcas. Da selecdo das marcas de 2022, 16 foram distinguidas em mais de
dez edicbes.

Marcas galardoadas

Na categoria "Marcas Superbrands" foram premiadas 26 entidades, entre as quais se destaca a EDP,
que fez o pleno pelo 18.° ano consecutivo. Ageas, Aldi, Altice, Auchan, Banco Montepio, BPI, Branca
de Neve, Continente, ERA, Fidelidade, Fnac, Galp, Lusiadas Saude, Médis, MEO, Mercedes, Multicare,
Remax, RFM, RTP, Sacoor, Sapo, SLB e Sport TV foram as restantes. O DN fez parte deste conjunto.
Ja as "Marcas Corporate", isto é, dirigidas ao setor empresarial, segmento que se estreou no ano
anterior, percorreram dominios como o da Comunicacdo, Tecnologia, Educag¢do e Financas. APCER,
Caetano Auto, DreamMedia, Efacec, Nova School of Business, SAP, ISQ e Claranet foram as oito
galardoadas de 2022.

Uma das novidades desta edicao foi a premiagdo de "Marcas Nacionais", para a qual foram
selecionadas pela primeira vez a Padaria Portuguesa, a Vulcano e a MO.

Solidariedade e Personalidades de Exceléncia

Para além de reconhecer o trabalho desempenhado pelas 37 marcas ao longo do dltimo ano, a
organizacdo da Gala Superbrands entregou pela 10.2 vez o prémio especial de "Solidariedade", que
distingue projetos e iniciativas de carater social, com impacto na Comunidade. O galard&o recaiu sobre
a Associacdo Coracfes com Coroa, projeto fundado e presidido por Catarina Furtado, que apoia
raparigas e mulheres.
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Na categoria de "Personalidades de Exceléncia”, o publico portugués votou nas pessoas que mais se
destacaram em areas como a Musica, Arte, Ciéncia e Digital. Joana Vasconcelos foi eleita na categoria
de Arte, a cantora Mariza em Musica, Isabel Ferreira na Ciéncia e Helena Coelho como Influencer.

Mariana Coelho Dias € jornalista do Dinheiro Vivo
PartilharPartilhar no FacebookTwitterEmailWhatsappPartilharComentarios

[Additional Text]:
A diretora do Diéario de Noticias, Rosélia Amorim, com o exemplar personalizado do livro Superbrands

2022

Mariana Coelho Dias
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FAMOS0S

Helena Coellio marca presenga em evento
com um visual ‘ousado’ e soma elogios:
“Que arraso...”

Ainfluenciadora digital optou por um visual elegante e ‘sexy’ para marcar presenca na gala Superbrands.

@

31 minutos em 09/11/2022

)T Redagdo ¥

U o

|
FAMOSOS / hd 1 minuto
Hilariante! Cldudio Alegre apresenta
nove memibro da familia e atira:
“Podem dizer que esta familia no é
nmormal..”

Reprodug3o | Rede

Nesta quarta-feira, dia 9 de novembro, Helena Coelho marcou presenga na gala Superbrands. A FAMOSOS

hé 17 minutos
influenciadora digital j4 recorreu as redes sociais para partilhar um conjunto de imagens captadas Diana Chaves partillia novos registos
no local e somou muitos elogios. fotogrdficos e soma elogios:

“Lindissima...”

000

Através da conta pessoal do Instagram, Helena Coelho partilhou diversas fotografias onde
mostra o look que escolheu para o evento. O visual tornou-se ‘sexy’ e elegante, uma vez que a
comunicadora optou por conjugar umas calcas de alfaiataria e um blazer preto com um bralette
de brilhantes. Também a certeira e os sapatos tém brilhos.

Rapidamente a caixa de comentarios da publicagao encheu-se de elogios por parte dos

sequidores: “Que arraso! {g”, ou “Porra D P @ O & @ e dificil comentar isto sem dizer uma FAMOSOS / hé 31 minutos

asneirinha estou a tentar controlar me{ {3 ", ou “Helena do céul ameiiiiii €3 €3 €3, ou Helena Coellho mareca presenga em

“Linda! Como sempre!”, s3o alguns dos exemplos. ﬂ’gﬂfa com um visual ‘ousado’ e soma
elogios: “Que arraso..”

Ora veja:

q ?-E:Lef':?:?s-l-hooo ] View profile
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FAMOSOS / hd 45 minutos

Fernanda Serrano partilha registos
divertidos da moite das ‘manas’ e
confessa: “Queremos mais destas... ”




FAMOSO0S / hd 57 minutos

De férias na Indonésia, Mariana
Mantairo pasa em biguini e soma
elogios: “Deusa no Olimpe...”

View more on Instagram

cQu A
29,047 likes

helenacoelhooco

Um fato preto + brilhos= basico que fica sempre bem@
O bralette de brilhantes que usei por baixo do blazer é da Stradivarius e a referéncia
é3272/308-12022 @

view all 133 comments

Add a comment...

RELACIONADOS #ELOGIOS #HELENA COELHO #VISUAL

Redagdo
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COMENTARIOS

TRENDING

BIG BROTHER / hd 3 dias BIG BROTHER / h& 3 dias BIG BROTHER / hé 3 dias BIG BROTHER / hé 3 dias

Dops! Marta Gil € ‘desmascarada’por ~ Nomeados Big Brother: Estes “Farta de ver todos a passar paninhos ~ Agqueceu! Diogo Margues ‘confronta’
ex-concorrente: “Seguir 2 cartiliae o concorrentes estio em risco de quentes”: Marta Gil arrasa Migwel Migwel Vicente e deixa ameaga: “Se
cuido para queimar o Miguel..” expulsio. Vota ma nossa sondagem Vicente em direfo ficar, estis lixado..”
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Marcas devem aproveitar a crise para aumentar reconhecimento

Internet 05/11/2022

Dinheiro Vivo Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=37745a58

Nao sdo apenas as marcas de grandes empresas, com maiores orgamentos para comunicagdo, que
conseguem o reconhecimento do publico. H4A muitas formas de ser reconhecido, como a inovagdo ou
até pela capacidade apoiar a sociedade nas alturas de crise.

Pedro Diogo Vaz, senior partner da Superbrands.

© FOTO: Global Imagens

Comentar

E ja na préxima quarta-feira, dia 9 de novembro, que os consumidores v&o ficar a conhecer quais as
marcas nacionais distinguidas com o selo Superbrands, num evento que acontecera no Museu do
Oriente, em Lisboa. Este ano serdo 37 as insignias reconhecidas pela organizacdo internacional
Superbrands que esta atualmente presente em 89 paises e que identifica e promove as marcas de
exceléncia em cada um dos mercados onde atua. Em Portugal ja foram reconhecidas, ao longo das
edi¢cbes passadas, 185 marcas, algumas das quais tém-se mantido estaveis na lista de galardoadas.
Alias, entre a lista das destacadas nesta 18.2 edi¢do, 16 j4 estiveram presentes em mais de dez
edi¢cbes anteriores.

Pedro Diogo Vaz, senior partner da Superbrands em Portugal e Angola, explica, a propdsito, que o
impacto desta distingdo nas marcas comeca pela prépria metodologia em si, ja que o reconhecimento
é feito de forma espontanea, sem candidaturas, o que é um elemento diferenciador, e é feito através
do préprio consumidor. A sele¢cao das marcas Superbrands é realizada em duas fases, através de um
processo independente e transparente. A primeira consiste num estudo junto dos consumidores,
através de perguntas abertas, que abordam questdes como quais as trés marcas que reconhece, em
que mais confia e que satisfaga as suas necessidades, entre outras.

"E importante perceber que quando falamos em marcas nédo é s6 de produto que falamos. Ha
diferentes tipos de marcas que podem né&o estar ligadas ao consumo e, por exemplo, estar associadas
as personalidades."

No caso das marcas corporate, do segmento profissional, o projeto recorre a um conselho Superbrand,
composto por 15 profissionais. Os resultados surgem da ponderacédo final de todas as respostas. O
objetivo do projeto é identificar as marcas mais reconhecidas do mercado, independentemente do que
as torna relevantes.

"E evidente que este projeto aporta valor as marcas. Marcas com maior relacdo com o consumidor
utilizam mais esta distingao e isto traz maior retorno do ponto de vista de valorizagao", afirma Pedro
Diogo Vaz. O responsavel afirma que o estudo ao consumidor mostra que este, mesmo nao
conhecendo a distingdo, ao ver o selo no produto associa-lhe uma referéncia positiva, atribuindo-lhe
maior valor.

Pedro Diogo Vaz acredita que as marcas que sdo reconhecidas nesta iniciativa sdo mais inovadoras e
distinguem-se da concorréncia. "A questdo central ndo é se o consumidor consume mais ou menos
aquela marca, mas qual o reconhecimento que tem da mesma. Uma marca que se distingue das
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outras nao é necessariamente perfeita, pois ha muitos fatores que nos fazem reconhecer uma marca,
mas é evidente que se continua a ser reconhecida é porque isso é o resultado do seu trabalho",
explica. Relembra ainda que ndo sdo apenas as empresas de grande dimensédo que conseguem que a
sua marca entre na cabeca e no coragdo dos consumidores. "Quando nos perguntam quais as trés
marcas que mais reconhecemos vamos escolher aquelas que estdao mais relacionadas com a nossa
componente de consumo, com o0 nosso dia-a-dia. Vemos algumas grandes bastante referenciadas ao
longo dos anos, como a Galp e a EDP, e também marcas que nao sao as maiores no seu segmento,
mas que séo histéricas, como a Branca de Neve ou o Montepio. Depois ha outras que sao reconhecidas
pela sua inovacéo e disrupgdo”, explica, dando exemplos de marcas internacionais como a Uber, que
ha dez anos era desconhecida, ou mesmo a Tesla.

Oportunidades nas crises

Quando questionado qual a reacdo destas marcas aos tempos de crise - como aquele que vivemos
com a pandemia e agora com a guerra na Europa, e a recessao que se avizinha em 2023 -, este
especialista refere que se a marca continuar a manter o seu nivel de reconhecimento, é sinal que
soube reagir bem a estes momentos mais negativos. "O conceito que temos de Superbrands enquanto
marcas de exceléncia é que estas sdo um bom exemplo da percecdo de sucesso. O conceito de
sucesso ndo tem apenas a ver com a visao financeira, com os resultados e com os lucros. Muitas
vezes tem a ver com a capacidade de tomar decisdes arriscadas. As crises, como a da pandemia, sdo
uma boa oportunidade de perceberem qual o impacto social que podem ter", explica o partner.
Acrescenta que "temos a ideia que o conceito de marca estd muito associado a publicidade e a
capacidade de investimento das marcas em comunicagdao, mas tem mais a ver com a capacidade de
resposta e de adaptacdo das mesmas". Pedro Diogo Vaz explica que se as empresas e 0 seu conceito
de marca conseguirem ndo se deixar ir na onda da crise, cortando de imediato a producédo, ou
despedindo, e se conseguirem perceber qual o contributo que conseguem dar a sociedade, esta
postura, apesar de ser um risco, € um investimento de elevado retorno. "Esta ousadia, quando corre
bem, é uma decisdo que vai trazer retorno e um aumento de confianga, como um maior impacto na
notoriedade."

"Sabe-se que o comportamento das marcas € muito volatil e que tudo pode mudar de um dia para o
outro, mas se as empresas tiverem a capacidade de reconhecer que nem tudo é uma questao de
negocio e de numeros, mas de conseguir manter esta relagdo com a cabeca e o coragdo das pessoas,
vao fazer a diferenca, vao estar mais preparadas e serdo muito mais reconhecidas do que as outras

que se deixaram levar na onda dos despedimentos", acrescenta.

Esta edicdo da Superbrands tera ainda um prémio especial de Solidariedade que, com a distingédo
deste ano, passa a ser atribuido dez vezes, e que visa enaltecer projetos de carater social com
impacto na comunidade, como foi o caso, em anos anteriores, da AMI, do Banco Alimentar Contra a
Fome, da Cruz Vermelha, entre outros. Serao ainda revelados os nomes das personalidades que se
distinguiram, através da escolha do publico, nas areas da Arte, Musica, Ciéncia e Influencer.

[Additional Text]:
Pedro Diogo Vaz, senior partner da Superbrands.
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