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Sustentabilidade

Sociedade Ponto Verde distinguida como ‘Marca de
Exceléncia’

por Ana Rita Costa - 16 Nowvembro, 2018 Mg

Cangio de Embalagem Ep2 - 0
O regresso da Makro

DISTRIBUICAO

A pallet is red, red is a pallet

A Sociedade Ponto Verde fol considerada uma "Marca de Exceléncia’ pela Superbrands. Nurma
nota enviada as redagiies. a organizagdo refere que esta distingdo Ireconhece o empenho e

confianga no frabalho da entidade que. ao longo dos seus mais de vinte anos de existéncia, tem
estado sempre ao lado dos portugueses numa mudanga paradigmatica de comportamentos em

prol do ambiente.l
IEste reconhecimento espelha o continuo esforgo da SPY em contribuir para a mudanga de

comportamentos e rotinas que se fransformarn em atos de cidadania com repercussdes positivas e
impactantes no ambiente e na sociedade civl, particularmente numa melhor gestdo diaria dos
residuos de embalagens que resultam do consumo diario do cidaddo portuguésl. sublinha a
Sociedade Ponto Verde.

Ao longo dos anos, a Sociedade Ponto Verde & investiu cerca de b0 milhdes de euros em

comunicagHo e sensibilizagio ambiental, uma estratégia que contribuiu para que 702 da
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Lus'adas Saude dIStIngLIICIa como nowv XV Jornadas de Servigco de Pediatria
16/11/2018 15:22:05 Su perb I'and 201 8 do CHUA discutem "Novas realidades
no Cuidar”
ETIQUETAS A Lusiadas Satde acaba de ser distinguida como Superbrand . y
7 T N nov  Lishea acelhe 1.2 Reunido de Casos
LUSIADAS SAUDE 2018, na 14.9 edicdo da Gala Superbrands, como uma das marcas
. ) ) Clinicos da Secgio do Punho & Mi
que mais se destacam junto dos consumidores portugueses. Este SRR SN D
SUPERBRAND 2018 reconhecimento, ¢ue coloca a marca numa lista restrita de HaisROT
empresas nacfonalis e internacionals de sucesso, reconheceu a
confianca por paite dos consumidores, a satisfacdo das suas Pesquisa
PARTILHAR necessidades e a identificacdo. [P ;
CED ]

06000

"Esta distingdo demonstra que a proposta de valor da Lusiadas Saude &
claramente reconhecida pelos consumidores. Confianga & uma palavra inerente
a0 galardao Suoerbrands e espelha tambem o nosso compromisso diario para
com a qualidade e humanizagao de cuidados de sadde. Sermos reconhecidos
pelos proprios consumidores reforga gue, diariamente, fazemos jus a nossa
assinatura de marca «Sabemos Cuidars”, afirma a Dr? Sofia Oliveira, responsavel

de Marketing e Comunicagao da Lusiadas Salde.

Durante a gala, a Lusiadas Saude realizou ainda uma ativagio de marca, atraves
da qual 05 convidados faram brindados com sumos naturais servidos em
diverticdos balao de laboratério e com uma palhinha de papel, com o duplo ohjetiva
de promaver hahitos de wida saudaveis e, a0 mesmao tempo, sustentaveis

Esta distingéo permitiu a Lusiadas Salde fazer parte da edigao 2018 do livro
Superbrands, onde a marca explica como o foco nos Valores e Missao da
empresa permitiu a conguista da confianga dos clientes.

A Superbrands & uma organizacao internacional e independente que distingue

marcas de exceléncia em 89 paises.
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MEDIS ELEITA MARCA DE EXCELENCIA PELA
“SUPERBRANDS”

==
=

Mo ano em que lanca uma nova oferta de seguro, muda de imagem e faz
uma forte aposta na inovacdo, a Médis volta a ser considerada como marca
de exceléncia pela Superbrands. Esta € a terceira vez consecutiva que os

inerhende
SuperDrands
portugueses reconhecem a seguradora, que conta com mais de 20 anos de

m presenca no mercado, como uma marca de exceléncia

A seguradora especialista em salde do Grupo Ageas Portugal vé, assim, a
sua marca premiada. Adaptando as suas propostas a realidade corrente e tendo sempre em conta necessidades individuais do cliente, a
marca prima pela inovagdo e acompanha os avancos tecnoldgicos dos dias de hoje

Para Teresa Thabe, responsavel de marca, “esta distingdo é o reconhecimento de um trabalho de equipa assente numa estratégia e num
posicionamento, em que o foco principal sdo as pessoas. Estamos onde os clientes estdo e onde precisam de nds com o objetivo de
lhes proporcionar um acompanhamente dedicado e permanente em cuidados de sadde, numa aposta continua nos valores que a marca
assume e pratica: proximidade e conveniéncia para os seus clientes, qualidade no servico, inovacdo e competitividade na oferta. O futuro
passa por continuar a desenvolver novas solugdes focadas no conhecimento e na proximidade com os clientes, adaptadas as suas
necessidades especificas, prestando um semvigo de exceléncia, merecedor da confianca de todos

A eleicdo é promovida pela Superbrands, uma organizacdo internacional e independente, que premeia e promove as marcas que se
distinguem por um estatute de exceléncia. As distincGes sdo atribuidas através da avaliacdo de um painel de especialistas na Gestédo de
Marcas e de um grupo de consumidores que votaram nas diferentes marcas com base em critérios de unidade, confianca, identificacéo
satisfagdo e notoriedade

2 o JO e

.
IN Share

B &

« Anterior Seguinte »
A ERA DE TODAS AS INCERTEZAS “PROTEGHTING” GANHA PREMIO DE
RESPONSABILIDADE SOCIAL NA CHINA

2018

ARTIGOS RELACIONADOS

“Lideranca no Feminino”™ em debate nos “Best Team Leaders 2018~

16 I

mibro, 2018

“Protechting™ ganha prémio de responsabilidade social na China

Seresco aumenta em 14% doacdes para causas sociais

0. 2018

Colaboradores sdo protagonisias de nova campanha da Altran Portugal

2018

20

RECRUTAMENTO
E SELECAQ

COMPRE AQUI

e

Newsletter -_Dléria
Subscreva aqui

OPINIAO ONLINE

Espacos e dltima fronteira

Em meados do século passado, os
\ EUA e a URSS, enquanto

! superpoténcias. disputavam a
conquista do espaco fora

Uma teoria das virtudes para o nosso
tempo, para inspirar as nossas
liderancas?

MNa sua obra Tras la Virtud, Alasdair

Macintyre faz um retrato do conflito moral que o
mundo contempordneo

H Psychological Safety na

= e aprendizagem e desenvolvimento
{:ﬁ Psychological Safety descreve as

‘ (. percecdes individuais das

consequéncias de correr riscos num particular

contexto de relacionamento interpessoal, por

|

| nzo ha super-herdis

No dia 04 de setembro comemorou-
se, pela primeira vez em Portugal, o
Dia Nacional do Psicdlogo. Se na

EUR/USD

Get Chart... Go |

Fre=StockCharts.com

Currently Tomerrow
&) 16°C High 16°C
huvens Dispersas Low 11°C
by wesen
foracast provided by UNDERGROUND

ASSINE AQuI
A REVIST

s yw ° 5
d
c chinAce  an

s

Pess_oal




rua LARGO DO PELOURINHO CULTURA ULTIMA HORA REGIAQ CONVERSADABOA EDITORIAL f

SOCIEDADE PONTO VERDE E UMA
NOVA SUPERBRAND

por Rua Direita | 2018.11.16 - 08:01

A Sociedade Ponto Verde (SPV) foi distinguida como Marca de Exceléncia pela Superbrands. Uma distincio
que reconhece o empenho e confianca no trabalho da entidade que, ao longo dos seus mais de vinte anos de

existéncia, tem estado sempre ao lado dos portug numa mudanca paradigmitica de comportamentos em

prol do ambiente.

Eleita com base na opinifio dos consumidores e especialistas de mercado, a Scciedade Ponto Verde € uma das
Superbrands de 2018. Uma distingo que demonstra a relevincia da marca e das questdes ambientais numa altura em que

a reciclagem ganha dia apés dia, uma maior importancia nas nossas vidas.

Este reconhecimento espelha o continuo esforco da SPV em contribuir para a mudanca de comportamentos e rotinas que
se transformam em atos de cidadaniz com repercussdes positivas e impactantes ne ambiente e na sociedade civil
particularmente numa melhor gestfio didria dos residuos de embalagens que resultam do consumo didrio do cidadie

portugués.

Foi com este objetive que a Sociedade Ponto Verde investin no total mais de 50 milhdes de euros em
comunicacio e sensibilizacio ambiental, cujos resultados estio a vista: hoje, mais de 70% da populacio
portuguesa recicla, sendo desviados do aterro, por hora, o peso equivalente a 12 elefantes de embalagens. Até
a0 momento, os porfugueses enviaram para reciclagem 7.5 milhdes de toneladas de embalagens. o equivalente ao peso de
3 pontes Vasco da Gama. O selo Marca de Exceléncia €, assim, uma conquista que resulta do trabatho lade a lade com as

pessoas, clientes e parceiros, e que faz da Sociedade Ponto Verde uma marca de prestigio e confianca.

As distingdes resultam de uma votago pelo Conselho Superbrands. que retne 15 especialistas em comunicagfo e
marketing, bem como de um estudo realizado junto dos consumidores. Através de mais de 1000 entrevistas telefonicas. nas
quais € pedido aos consumidores que indiquem trés marcas em dimensdes especificas. procura-se conchir e perceber

quais as que estio no top of mind dos consumidores.

QUISA

m
o

RUA DIREITA

Projecto na érea da comunicagioe social digital 24 horas por dia

e 7 dias por semana dedicade ao distrite de Viseu

ETIQUETAS
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RECEBA A NOSSA NEWSLETTER

MARKETING

Ha 26 (Super)brands de exceléncia em Portugal
o ey

A Superbrands distinguiu 26 portuguesas como Marcas de Exceléncia 2018, durante a Mais um sitio

gala que decorreu esta quarta-feira, no Museu do Oriente, em Lisboa. Desta forma, sera onde 1] CM

atribuido o selo de exceléncia as marcas reconhecidas pela organizagéo, as quais irdo
ainda figurar no livro Superbrands Portugal 2018.

bro 2018 12:49 Enua

BPI, Bimby, Cartuxa, Chicco, Cien, CTT, Didrio de Noficias, EDP, ERA, Galp, Johnson’s, LIDL, Lusiadas, Mercedes —
Benz, Montepio, Médis, Re/Max, RFM, RTP, SAPO, Sociedade Ponto Verde, Sport Lisboa e Benfica, Sport TV, Sporting
Clube de Portugal, Tranquilidade e Vista Alegre foram as marcas distinguidas, em Portugal, na edicéo de 2018. A APROVEITE 0S
Superbrands & uma organizagéo independente que distingue as Marcas de Exceléncia em 89 paises BENEFICIOS FISCAIS

NOS HIBRIDOS
PLUG-IN BMW 530e
E BMW 330e
IPERFORMANCE.

Salba mais
briefing@briefing.pt

Consumo combinado de 1,9:8 2,1 100 m.
Emisstes de CO2 comiinaos da 44 2 48 ghan.

& Marketing

W Marketing superbrands Portugal marcas de exceléncia
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Superbrands. Conheca os vencedores

Internet 15/11/2018

Dinheiro Vivo Online Ana Marcela

http://www.pt.cision.com/s/?I=6613e57b

15.11.2018 / 17:06

Cerimodnia de entrega dos prémios decorreu no Museu do Oriente em Lisboa. Conheca as 27 marcas
vencedoras

Os vencedores da edicao deste ano do Superbrands ja ndo conhecidos. Foram reconhecidas 27 marcas
de exceléncia pelos consumidores.

O Diéario de Noticias € um dos vencedores, tendo a marca do Global Media Group (0 mesmo do
Dinheiro Vivo) sido reconhecida pela 102 vez com este prémio. Ach.Brito, CTT e Livraria Lello foram as
marcas centenarias, distingdo que ocorre este ano pela primeira vez.

Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.

[Additional Text]:
Cerimodnia de entrega de prémios Super BrandsVencedores da edicdo deste ano do Superbrands.
Cerimodnia de entrega decorreu esta semana no Museu do Oriente, em Lisboa

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimodnia de entrega de prémios Super BrandsO surfista Garret McNamara foi orador convidado na
cerimonia de entrega dos prémios SuperBrands.

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Cerimodnia de entrega de prémios Super BrandsO Museu Fundagdo Oriente acolheu a entrega de
prémios.

Algumas das marcas vencedores realizaram ativacdes no local

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43

Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsFotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl1 /
43

Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsAtivacdo da Lusiadas Saude, uma das marcas
reconhecidas pelo primeiro ano na Superbrands

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsGarret McNamara recordou na cerimoénia a sua ligagao
as ondas gigantes da Nazaré

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsNuno Fernandes Thomaz (Centromarca), ao centro

Anténio Saraiva (CIP) e Joao Vasconcelos (Conselho) na ceriménia de entrega

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43

Pagina 16



Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsEDP é Superbrands ha 14 anos consecutivos

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43

Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsNuno Fernandes Thomaz (Centromarca), Pedro Diogo
Vaz (Superbrands) e Luis Ferreira Lopes. O jornalista, assessor de Economia para a Presidéncia
entregou os prémios das marcas centenarias, distingdo que ocorreu pela primeira vez na edi¢cao deste
ano.

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43

Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsFotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl /
43

Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsFotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl /
43

Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsCapas das marcas finalistas

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsCais foi na edi¢do deste ano reconhecida com o prémio
Superbrand para as marcas de solidariedade

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43

Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsAna Marta Heleno (diretora de marketing) e Efrain
Tavares (coordenador da gestdo de marca) do Global Media Group (0 mesmo do Dinheiro Vivo)
receberam o prémio pelo Diario de Noticias. O jornal foi reconhecido como marca de exceléncia pela
10 vez.

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Cerimodnia de entrega de prémios Super BrandsPatricia Delgado (marketing manager) recebeu o
prémio Superbrand para a Sport TV

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsEmmanuel Leuseur, diretor de marketing da
Tranquilidade, recebeu o prémio Superbrand pela seguradora

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsSport Lisboa e Benfica foi uma das Superbrands. Jorge
Castanheira, diretor de marca, recebeu o prémio.

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43

Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsSociedade Ponto Verde (SPV) foi uma das marcas
reconhecidas pela primeira vez este ano como Superbrand. Teresa Cortes (gestora de marketing e
comunicacgdo) recebeu o présmio

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsFilipa Pinheiro Martins, diretora geral do Sapo, recebeu
0 prémio Superbrand pelo portal da Altice Portugal

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsDiana Ralha (communication manager) recebeu o
prémio Superbrand pela Vista Alegre

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsJorge Aguiar, diretor de marketing e comunicagédo da

Mercedes, recebeu o prémio Superbrand pela marca automovel

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
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Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsPatricia Costa e Pedro Trindade do departamento de
marketing a Remax receberam o prémio de Superbrand em nome da imobiliaria.

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsAna Lucia Correia (diregdo de marca) recebeu o prémio
pela EDP. Marca foi reconhecida como Superbrand nas 14 edi¢cdes do prémios de marcas de exceléncia

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsCatarina Bettencourt (marketing manager) recebeu
prémio em nome do Lidl

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsRFM foi Superbrand. O diretor de programas da
estacdo, Anténio Mendes, recebeu o prémio

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsJoana Garoupa, diretora de marketing e comunicacao,
recebe em nome da Galp

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsPedro Lancastre, vice-presidente do Sporting, recebeu
0 prémio Superbrand pelo clube de Alvalade

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsVasco Antunes Pereira (CEO) recebe o prémio
Superbrand atribuido a Lusiadas Saude, que recebeu este reconhecimento pela primeira vez

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsVera Cabral (brand activation manager mass market)
recebeu prémio Superbrand em nome da Johnson's

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
RTPHugo Figueiredo, administrador da RTP, recebeu o prémio pela estagédo publica reconhecida como
Superbrand

Fotografia: D.R.1/ 43
Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsJodo Pedro Pereira (comissdo executiva) recebeu
prémio em nome da ERA

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43

Ceriménia de entrega de prémios Super BrandsFilomena Cautela levou para o palco da Superbrands a
rubrica Alta Pressdo do programa 5 para a Meia Noite, com Joana Garoupa e equipa de marketing da
Galp

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsTheresa Thobe (brand manager) recebeu o prémio pela
Médis

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsConstanga Macedo (diretora de comunicacédo e
responsabilidade social) recebeu pelo BPI

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsBeatriz Chaves (responsavel de marketing e
comunicacdo) recebeu pela Bimby
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Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsCatarina Bettencourt (marketing manager) recebeu o
prémio para Cien, marca de beleza do Lidl

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagensl / 43
Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsSérgio Laires (diretor conercial, administrativo e
financeiro das Fabricas Lusitana) recebeu pela Branca de Neve

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43

Cerimonia de entrega de prémios Super BrandsFrancisco Lacerda, CEO dos CTT. O gestor recebeu o
prémio de Superbrand. O operador postal foi igualmente distinguido como marca centenaria,
reconhecimento que foi feita pela primeira vez este ano.

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsAquiles Brito (CEO) recebeu pela Ach.Brito o
reconhecimento de marca centenaria

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43
MONTEPIOSandra Franco, direcdo de comunicagdo do Montepio, recebeu o prémio de Superbrand pelo
banco

Fotografia: D.R.1/ 43
Cerimodnia de entrega de prémios Super BrandsNadia Torquato (brand and communication manager)
da Chicco recebeu prémio pela marca infantil

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43

Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsAnténio Baptista (presidente do conselho executivo da
Fundacao Eugénio de Almeida) recebe pela Cartuxa

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43

Cerimoénia de entrega de prémios Super BrandsAurora Pedro Pinto (presidente do conselho de
administracdo da Livraria Lello). Livraria do Porto foi reconhecida como marca centenéaria

Fotografia: Nuno Pinto Fernandes/ Global Imagens1 / 43

Ana Marcela
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SOCIEDADE PONTO VERDE E UMANOVA SUPERBRAND

sociedade

ponto\

15 NOVEMBRO 2018

A Sociedade Ponto Verde (SPV) foi distinguida como Marca de Exceléncia pela Superbrands, distingdo que reconhece o empenho e

confianga no trabatho da entidade.

Eleita com base na opinido dos consumidores e especialistas de mercado, a Sociedade Ponto Verde é uma das Superbrands de 2018
uma distingio que demonstra a relevancia da marca e das questdes ambientais, numa altura em que a reciclagem ganha, dia apds

dia, maior importancia

Este reconhecimento espelha o esforgo da SPV em contribuir para a mudanga de compartamentos e rotinas que se transformam em
atos de cidadania, com repercussdes positivas e impactantes no ambiente e na sociedade civil, particularmente numa melhor gestio

didria dos residuos de embalagens que resultam do consume diario de cidadio portugués

A Sociedade Ponte Verde investiu no total mais de 50 milhdes de euros em comunicagio e sensibilizagio ambiental. Come resultado
hoje, mais de 70% da populagdo portuguesa recicla, sendo desviados do aterro, por hora, o peso equivalente a 12 elefantes de
embalagens. Até ao momento, os portugueses enviaram para reciclazem 7.3 mithdes de toneladas de embalagens. o equivalente ao

peso de trés pontes Vasco da Gama
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Sociedade Ponto Verde eleita Marca de Exceléncia pela Superbrands

Internet 14/11/2018

Ambiente Magazine Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=3060a7b

A Sociedade Ponto Verde (SPV) foi distinguida como Marca de Exceléncia pela Superbrands. Uma
distingdo que reconhece o empenho e confianga no trabalho da entidade que, ao longo dos seus mais
de 20 anos de existéncia, tem estado sempre ao lado dos portugueses numa mudanga paradigmatica
de comportamentos em prol do ambiente, refere em comunicado.

Eleita com base na opinido dos consumidores e especialistas de mercado, a Sociedade Ponto Verde é
uma das Superbrands de 2018.

"Este reconhecimento espelha o continuo esforco da SPV em contribuir para a mudanca de
comportamentos e rotinas que se transformam em atos de cidadania com repercussdes positivas e
impactantes no ambiente e na sociedade civil, particularmente numa melhor gestdo diaria dos
residuos de embalagens que resultam do consumo diario do cidadao portugués”, destaca na mesma
nota.

Foi com este objetivo que a Sociedade Ponto Verde investiu no total mais de 50 milhdes de euros em
comunicacgdo e sensibilizagcdo ambiental, cujos resultados estdo a vista: hoje, mais de 70% da
populacédo portuguesa recicla, sendo desviados do aterro, por hora, o peso equivalente a 12 elefantes
de embalagens. Até ao momento, os portugueses enviaram para reciclagem 7,5 milhdes de toneladas

de embalagens, o equivalente ao peso de trés pontes Vasco da Gama.

As distin¢gdes resultam de uma votacao pelo Conselho Superbrands, que redine 15 especialistas em
comunicacdo e marketing, bem como de um estudo realizado junto dos consumidores. Através de
mais de 1000 entrevistas telefénicas, nas quais é pedido aos consumidores que indiguem trés marcas
em dimensd8es especificas, procura-se concluir e perceber quais as que estdo no top of mind dos
consumidores.
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Diario de Noticias eleito marca Superbrands 2018

Internet 14/11/2018

Buzzmedia Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=62724e2f

O DIARIO NOTICIAS foi eleito Superbrands 2018. A Superbrands Portugal faz parte de uma

organizacao internacional que se dedica a identificagcdo e promoc¢do das Marcas de [...]

O DIARIO NOTICIAS foi eleito Superbrands 2018. A Superbrands Portugal faz parte de uma
organizacao internacional que se dedica a identificacdo e promog¢ao das Marcas de Exceléncia em 89
paises. Anualmente, distinguem as marcas presentes no mercado, com base na opiniao dos
consumidores portugueses, que votaram nas suas marcas favoritas segundo critérios como a
relevancia, familiaridade, satisfagdo ou lealdade, e do Conselho Superbrands, constituido por um leque
de especialistas ligados a areas de Marketing, Branding e Comunicagédo. A gala Superbrand decorrera
hoje, no Museu Fundagéo Oriente. O DINHEIRO VIVO é media partner da iniciativa.

2018-11-07 14:52:09+00:00
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Diario de Noticias é uma Superbrand

Internet 14/11/2018

Dinheiro Vivo Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=297d6ac2

14.11.2018 / 17:30

O jornal do Global Media Group foi reconhecido em 10 das 14 edi¢cSes do prémio de marcas de
exceléncia como uma Superbrand

O Diario de Noticias foi reconhecido como Superbrand na 142 edigdo deste prémio que, anualmente,
distingue as marcas de exceléncia eleitas pelos consumidores. E a décima vez que a marca do jornal
do Global Media Group (0o mesmo do Dinheiro Vivo) é escolhida pelos consumidores.

Diario de Noticias € uma das 27 marcas reconhecidas na edicdo deste ano da Superbrands, cuja
cerimoénia de entrega decorre esta quarta-feira, no Museu do Oriente, em Lisboa. O surfista de ondas
gigantes, Garret McNamara, € um dos oradores convidados. "Vai falar sobre a relagdo com as marcas,
entre a Nazaré e o Turismo de Portugal”, Pedro Diogo Vaz, senior partner da Superbrands.

Trés marcas centenarias eleitas

RFM, a RTP, o portal Sapo e a Sport TV s&do outras marcas de media igualmente eleitas pelos
consumidores como uma Superbrand nesta Ultima edicao.

Este ano, e pela primeira vez em Portugal, foram ainda eleitas trés marcas centenarias. "Em varios
mercados tem vindo a ser feita uma distingdo as marcas centenarias, refletindo o valor que é atribuido
pelos consumidores a tudo o que é vintage e do patrimoénio”, justifica Pedro Diogo Vaz, senior partner
da Superbrands. "Distinguimos trés marcas que responderam a critérios de longevidade e relevancia",
clarifica. O resultado? A marca de sabonetes Ach. Brito, os CTT e a Livraria Lello, curiosamente duas
delas do Norte", revela Pedro Diogo Vaz.

"Fizemos um levantamento de véarias marcas centenarias em Portugal, e concluimos que ha mais
negocios do que marcas. O que revela que o conceito de marca ndo esta assim tao enraizado em
Portugal quanto isso", comenta o senior partner da Superbrands. Para a escolha foram ponderadas
marcas "que tivessem longevidade, consisténcia e relevancia, com capacidade de se reinventar e com
um negdcio saudavel”, adianta.

Quem sdo as Superbrands?

Na edicao deste ano foram eleitas 27 marcas (menos 3 do que no ano passado). Do lote ha marcas
que tém sido escolhidas sucessivamente nas 14 edi¢cdes, caso da EDP. Igualmente, entre os favoritos,
estdo marcas como o Diario de Noticias, os CTT, o Sport Lisboa e Benfica, a Médis, a Remax e a

Cartuxa que foram eleitas 10 ou mais vezes pelos consumidores.

Mas h& também novas Superbrands. "Temos novas marcas que refletem as novas preocupagfes dos
consumidores. E o caso da Lusiadas Saude e da Sociedade Ponto Verde", diz Pedro Diogo Vaz.

Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.
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Pelo 7° ano consecutivo, a Superbrands elege ainda a marca de solidariedade. Este ano a distingédo
recai sobre a Cais (ONG de apoio aos sem-abrigo), que se junta a APAV - Associagdo Portuguesa Apoio
a Vitima (2017), AMI - Associagdo Médicos sem Fronteiras (2016), Liga Portuguesa Contra o Cancro
(2015), Operacado Nariz Vermelho (2014), Cruz Vermelha Portuguesa (2013) e Banco Alimentar Contra
a Fome (2012).

"Todas marcas de solidariedade reconhecidas pelos portugueses. Aqui a grande mensagem €
simbdlica, de que trabalhar esta dimens&do de marca tem reflexos ao nivel de conquista de recursos
humanos e financeiros, para prosseguirem 0s seus objetos sociais", frisa Pedro Diogo Vaz.

Bimby, BPI, Branca de Neve, Cartuxa, Chicco, Cien, CTT, Diario de Noticias, EDP, ERA Imobiliaria,
Galp, Johnson's, Lidl, Lusiadas Saude, Médis, Mercedes, Montepio, Remax, RFM, RTP, Sapo, Sociedade
Ponto Verde, Sport Lisboa e Benfica, Sport TV, Sporting Clube de Portugal, Tranquilidade e Vista
Alegre sao as Superbrands 2018.

A selecado das Superbrands resulta da ponderacdo da classificagdo de uma lista de mil marcas por um
conselho de especialistas, bem como dos resultados de um estudo junto dos consumidores, onde se
pede que identifiquem trés marcas do seu top-of-mind que considerem Uunicas, conhecidas, de
confianga, com as quais se identificam e com as quais estdo satisfeitos.

Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.

Dinheiro Vivo
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Serao conhecidas hoje as “Marcas de Exceléncia” dos portugueses

Internet 14/11/2018
Noticias ao Minuto Online

http://www.pt.cision.com/s/?l=a04d58df

2018-11-14 08:00:00+00:00
Gala da entrega dos prémios decorre esta quarta-feira.

A Gala Superbrands decorre esta quarta-feira e vai distinguir as 'Marcas de Exceléncia' dos
portugueses, "marcas que pelo seu papel e pelo seu trabalho identificadas pelos consumidores
portugueses e pelo Conselho Superbrands”, conforme explicou o senior partner da organizagdo, Pedro
Diogo Vaz, em declaracdes ao Noticias ao Minuto.

A edigdo da gala deste ano vai contar com a presencga de Garret McNamara que ird intervir a propésito
do papel da humanizacdo das marcas nos "projetos em que tem participado com a Mercedes, a Nazaré
e o Turismo de Portugal”, contou-nos Pedro Diogo Vaz.

Mas h& mais. A gala deste ano vai também trazer uma novidade: a distingdo de um conjunto de
'marcas centenérias', que se destacam por "pela sua longevidade e pela capacidade de se manterem
relevantes". A semelhanca dos anos anteriores havera também a distingdo de uma 'marca solidaria’'.

Porém, esta serd também uma gala para dar a conhecer o panorama geral das marcas e do consumo
dos portugueses. Isto, porque a Superbrands desafiou o FuturecastLab do ISCTE-UL para analisar os
dados recolhidos nos ultimos cinco anos junto do consumidor.

"As preferéncias de consumo dos portugueses incidem nos setores Automoével, Motos e Pneus,
Eletronica de Consumo, Moda, Desporto e Superficies Comerciais, mas o maior crescimento registado
nos dltimos cinco anos, entre 2014 e 2018, aponta para areas relacionadas com Mobile e Eletrénica,
como Cosmética e Perfumaria”, disse Pedro Diogo Vaz.

Noticias Ao Minuto
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Sociedade Ponto Verde eleita

Marca de Exceléncia pela €20 GR[iTIS

Superbrands BONUS IMEDIATO NO REGISTO

Por Redagio

Sociedade Ponto Verde eleita Marca de MAIS PARTILHADAS DA SEMANA
Exceléncia pela SuperbrandsA Sociedade bt ]
Ponto Verde (SPV) foi distinguida como

Marca de Exceléncia pela Superbrands. Uma

N sd DS . » \~
distincdo que reconhece o empenho e _ e S Wia®
confianc¢a no trabalho da entidade que, ao Selecso portuguesa de Sindrome de

B . Down derrota campedes do mundo
longo dos seus mais de vinte anos de A 53568 PARTILHAS

existéncia, tem estado sempre ao lado dos
portugueses numa mudanca paradigmatica
de comportamentos em prol do ambiente.

Eleita com base na opinido dos consumiclores e especialistas de mercado, a

Sociedade Ponto Verde é uma das Superbrands de 2018. Uma distingéo que "Se calhar 50 deputados bastam. Sempre
i £ 5 envergonnam menos o pais”, diz Andre

demonstra a relevancia da marca, numa altura em que a reciclagem ganha, dia vertura

apos dia, uma maior importancia nas nossas vidas. #* 21919 PARTILHAS

Este reconhecimento espelha o continuo esfor¢co da SPV em contribuir para a
mudanga de comportamentos e rotinas que se transformam em atos de cidacdania
com repercussdes positivas e impactantes no ambiente e na sociedade civil,
particularmente numa melhor gestéo diaria dos residuos de embalagens que
resultam co consumo diario do cicladao portugués.

Rosa Grilo dif que & camida da prisan e
pessima”

Foi com este objetivo que a Sociedade Ponto Verde investiu no total mais de 50 ¥ 8794 PARTILHAS

milhdes de euros em comunicacéo e sensibilizacdo ambiental, cujos resultados
estdo a vista: hoje, mais de 70% da populacdo portuguesa recicla, sendo
desviados do aterro, por hora, o peso equivalente a 12 elefantes de embalagens.
Até ao momento, os portugueses enviaram para reciclagem 7,5 milhdes de
tonelacdas de embalagens, o equivalente ao peso de 3 pontes Vasco da Gama. O

selo Marca de Exceléncia &, assim, uma conguista que resulta do trabalho lado a

: @ . "Minguem vai @ uma tourada para ver um
lado com as pessoas, clientes e parceiros, e que faz da Sociedade Ponto Verde toura sofrer”, diz Silva Pereira

uma marca de prestigio e confianca. 2207 PARTILHAS




Detengao de Bruno "e abusa inaceitavel e
winléncia inadmissivel”, diz Sousa Tavares

P 1792 PARTILHAS

As distingdes resultam de uma votagao pelo Conselho Superbrands, que redne 15

especialistas em comunicacéo e marketing, bem como de um estudo realizaco
"Toda @ gente se preccupa Como Yirgens
ofendidas", diz deputada que registou
quais é pedido aos consumidores que indiquem trés marcas em dimensées presenca de Jose Sivano

P 1283 PARTILHAS

junto dos consumidores. Através cde mais de 1000 entrevistas telefonicas, nas

especificas, procura-se concluir e perceber quais as que estdo no top of mind dos
consumidores.
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PARTILHAS
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MARCAS E PRODUTOS EM NOTICIA

MARCAS E PRODUTOS ~ ESTUDOS OPINIAO ENTREVISTA QUEM E QUEM
TMOBILIARIO
BREAKING 34UDE EBELEZA VAQ LIDERAR A PROCURA DE ESPACO FISICO MO RETALHO

L
Caixa Economica Montepio Geral volta a conquistar o
titulo de Superbrand

£ SHOPPINGSRIRIT HEAS

Ao receber esta distingdo, a Caixa Econdmica Montepio Geral vé reconhecidos alguns dos seus
atributos de marca como a autenticidade e a confianga. Esta escolha dos consumidores & feita
depois de uma pré-selecéo por parte do conselho Superbrands, gue seleciona as marcas de
excel&ncia em fungio de atributos como dominio de mercado, longevidade, goodwill, fidelizacéo e

aceitagao.

A selecdo das Superbrands é feita em trés fases, sendo a primeira a classificagdo de uma lista de
1.000 marcas por um conselho de especialistas. De seguida, é feito um estudo onde se pede aos
consumidores que identifiquem trés marcas do seu top-of-mind gue considerem dnicas,
conhecidas, de confianga, com as quais se identificam & com as quais estao satisfeitos. Por fim, é
feita a ponderagéo dos resultados que revela as marcas com um desempenho de relevancia no

mercada.

A Superbrands & uma entidade independents que todos os anos premela as marcas de

exceléncia em 89 paises

Recomendado para si

Salde e Beleza vio liderar a procura de espago fisico ho ret...
05 retalhistas vo continuar a optar por espagos fisicos para abrir as suas lojas nos principais mercados de retalho

durante os préximos einco anos. D...

Adegga WineMarket muda-se para Marvila com seis Chefs, 500 v...
0 Adegga WineMarket Lishoa chega a Marvila no dia 1 de Dezembro com 70 produtores, 500 vinhos, 6 Chets & muitas

novidades para provar com o SmartlineG..

Philips apresenta a nova maquina de barbear elétrica —...
AFPhilips apresenta a nova maquina de barbear elétrica - Philishave Heritage - para celebrar 0580 anos de inowagde

em higiene masoulina. Uma edigdo e...

Chefe Luis Correia regressa ao Praia D'El Rey Golf ...
N30 & uma estreia, até porque em 2003 integrou a equipa inicial do Marriott Praia D'el Rey, mas & um regresse que

revalida as ambigles do chefe Luis C...

Réveillen no Hotel Quinta da Marinha Resort sugere uma neite...

O Hotel Quinta da Marinha Resort, unidade hoteleira do Grupo Onyria, especial de Ré

estadia incluida que pode ir até tig..

Hotpeint langa o nove micre-ondas COOK 25 para cozinheiros a...

AHotpoint acaba de langar uma nova linha de micro-ondas CO0OK 25, direci da aos i dos, um

letrodoméstice dnico que rfeigoa o e..

LOJA
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BPI distinguido como "Marca de Exceléncia" Superbrands em 2018

Internet 24/09/2018

Vida Econémica Online Susana Almeida

http://www.pt.cision.com/s/?I=5bf9bbb1

BPI distinguido como "Marca de Exceléncia" Superbrands em 2018

O BPI foi distinguido pela Superbrands como "Marca de Exceléncia™. O banco indica receber o
galardado, pelo quinto ano consecutivo, "como reconhecimento da estratégia de crescimento da marca,
qualidade de servigco e compromisso social”.O BPI obteve classificagdo positiva pela sua posicdo de
lideranca e inovagéo nos servicos, reputacdo, longevidade e compromisso social, tendo-se destacado
nas avaliagdes dos consumidores no reconhecimento, confiancga, identificagcdo e capacidade de
resposta as necessidades dos clientes.

O conselho Superbrands é composto por personalidades do sector do marketing e comunicacdo, que
classificam uma lista de mais de 700 marcas a operar no mercado. Em paralelo, é conduzido um
estudo junto dos consumidores, em que é solicitado que classifiquem espontaneamente 3 marcas por
cada um dos seguintes atributos: "Marcas Unicas, em que mais confia”, "Marcas com que se
identifica", "Marcas que satisfazem as suas necessidades" e "Marcas que considera mais conhecidas".
Susana Almeida, 20/09/2018

Partilhar

Comentérios O

Inicie sessao ou registe-se para publicar comentarios

Susana Almeida, 20/09/2018

Susana Almeida
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Quais as tendéncias de consumo em Portugal?

Internet 21/09/2018

Imagens de Marca Online Ema Gil Pires

https://www.imagensdemarca.pt/artigo/quais-as-tendencias-de-consumo-em-portugal/

21 de setembro de 2018

Um estudo realizado conjuntamente pela Superbrands e pelo FuturecastLab do ISCTE e que permitia
fazer uma analise as tendéncias de consumo em Portugal nos ultimos cinco anos permitiu concluir que
0s cinco setores mais relevantes a nivel nacional passam pela eletrénica de consumo, desporto,
superficies comerciais, automdveis, motos e pneus e pela moda e acessorios.

E dentro desses setores que surgem grande parte das marcas indicadas como sendo as mais
relevantes para a amostra selecionada para a realizagdo deste estudo, denominado "Insights e
tendéncias das Marcas de Exceléncia em Portugal”. Dentro do grupo das dez marcas em destaque,
estao presentes a Adidas, Nike, Mercedes-Benz, Apple, Nestlé, BMW, Coca-Cola, Samsung, Continente
e Sony.

Permanecendo as marcas tecnoldgicas nos lugares cimeiros no que diz respeito a sua relevancia para
os consumidores e havendo uma cada vez maior valoriza¢cdo da sua parte de marcas que atuam com
um propoésito consistente e relevante ao longo dos anos, este estudo permitiu concluir que existem
diferencas nesta avaliacdo por parte dos mais jovens e dos mais idosos: enquanto os primeiros dao
primazia aos setores do mobile e da eletronica de consumo, da moda e do desporto, os segundos
tendem a privilegiar o setor automoével e as superficies comerciais.

Existem também diferentes tendéncias entre os individuos do sexo masculino e do feminino. Enquanto
os homens destacam preferencialmente os setores automadvel, desportivo e das telecomunicacgdes, as
mulheres colocam em destaque a moda, as superficies comerciais, a higiene pessoal e a alimentagéo.

Num estudo que incluiu uma amostra composta por individuos dos dois géneros, de todas as regifes
do pais e de idades compreendidas entre os 16 e os 64, foi ainda possivel concluir que os setores da

alimentacao, da higiene e das telecomunicac¢des sdo aqueles onde se verifica uma maior erosao.

Ema Gil Pires Jornalista Estagiaria
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BPI distinguido como
“Marca de Exceléncia”
Superbrands em 2018

O BPI foi distinguido pela Superbran-
ds como "Marca de Exceléncia”. O banco
indica receber o galardo, pelo quinto ano
consecutivo, “como reconhecimento da es-
tratégia de crescimento da marca, qualida-
de de servigo e compromisso social”.

O BPI obteve classificagio positiva pela
sua posicao de lideranga e inovagio nos
servigos, reputacdo, longevidade e com-
promisso social, tendo-se destacado nas
avaliagoes dos consumidores no reconhe-
cimento, confianga, identificagio e ca-
pacidade de resposta s necessidades dos

clientes.

O conselho Superbrands ¢ composto
por personalidades do sector do marketing
e comunicagdo, que classificam uma lista
de mais de 700 marcas a operar no merca-
do. Em paralelo, ¢ conduzido um estudo
junto dos consumidores, em que ¢ solici-
tado que classifiquem espontaneamente 3
marcas por cada um dos seguintes atribu-
tos: “Marcas tnicas, em que mais confia’,
“Marcas com que se identifica’, “Marcas
que satisfazem as suas necessidades” e
“Marcas que considera mais conhecidas”.
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Superbrands. Sabia que...

Internet 19/09/2018

Dinheiro Vivo Online

https://www.dinheirovivo.pt/superbrands/galeria/superbrands-sabia-que-7/

19.09.2018 / 18:46
Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.

[Additional Text]:

Os festivais em que a EDP esteve presente, dando continuidade a sua forte estratégia de apoio a
musica portuguesa e internacional, foram visitados por 9,5 milhdes de pessoas. Em 2017, a EDP deu
nome ao festival EDP Vilas de Mouros.

A ERA comercializa, actualmente, mais de 120.000 imoéveis (trés vezes mais que o segundo operador).

Os produtos JOHNSON'S baby apresentam o selo Triple Baby Protection, garantia de segurancga,
suavidade e eficacia dos seus produtos.

S6 em 2017, os vinhos exclusivos do LIDL receberam 13 medalhas em certames nacionais e
internacionais.

Porque para o Cliente-empresa é fundamental uma partilha frequente do comportamento do seguro de
salde a varios niveis, a MEDIS disponibiliza frequentemente relatérios de informacdo de gestdo do
seguro de saude, com diversos indicadores, reforcando a postura de transparéncia e a relagao de
parceria.

Em 1971, a AMG ganhou fama depois do vermelho AMG 300 SEL 6.8 vencer a sua classe, na lendaria
prova, de 24 horas, de Spa Francorchamps.

O tempo médio de processamento de qualquer transaccdo da MASTERCARD é de quatro segundos.
Pelo quarto ano consecutivo, o Millennium bcp associou-se ao Festival ao Largo, que levou cerca de
31.000 espectadores ao largo do Teatro Nacional de S&o Carlos.
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Superbrands: h4 uma marca portuguesa entre as 10 preferidas pelos consumidores

Internet 19/09/2018

Jornal Econémico Online (O) Jéssica Sousa

http://www.pt.cision.com/s/?l=ddd2d935

2018-09-19 18:47:49+01:00

A Superbrands (uma organizacdo internacional que distingue marcas de exceléncia em 89 paises)
juntamente com o FuturecastLab do ISCTE, apresentaram os resultados de um estudo sobre as
tendéncias de consumo em Portugal nos ultimos cinco anos. O Continente revelou ser a marca
portuguesa favorita dos consumidores.

No estudo, entitulado de "Insights e Tendéncias das Marcas de Exceléncia em Portugal"”, que foi feito
com base na opinidao consumidor portugués, foi-lhes pedido que, de forma espontanea, referissem
marcas que conhecessem e que melhor satisfizessem as necessidades, as mais relevantes.

Ha uma marca portuguesa, entre as 10, referidas de forma consistente pelos portugueses no estudo
de consumidor feito pela organizacdo. O Continente surge no ranking das marcas consideradas
relevantes. Num top 10 em que surgem outras nove internacionais como Adidas, Apple, Mercedes,
BMW, Nestlé, Nike, Coca-Cola, Samsung e Sony, as marcas tecnoldgicas prevalecem em relevancia.

Foram avaliados 1.100 portugueses por ano, totalizando cerca de 5.500 participantes num espaco de
cinco anos. Dentro dos setores avaliados, aqueles mais relevantes sao os de auto, electronica e moda
de consumo, superficies comerciais e desporto. A média dos homens entrevistados, 49,2%, citam
preferéncias pelas marcas de automoveis, desporto e telecomunicagdes. Ja as mulheres, que ocupam
50,8% dos resultados do estudo, tém mais tendéncia para citar marcas de moda, superficies
comerciais, higiene pessoal e alimentacdo. Os mais jovens tendem a privilegiar o mobile e electrénica
de consumo, moda e desporto enquanto que os mais velhos tendem preferéncia pelo auto e as
superficies comerciais.
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H4 uma marca portuguesa entre as 10 preferidas pelos consumidores

Internet 18/09/2018

Dinheiro Vivo Online Ana Marcela

http://www.pt.cision.com/s/?I=e5830112

18.09.2018 / 11:56

H& uma marca portuguesa entre as 10 referidas de forma consistente pelos portugueses no estudo de
consumidor feita pela SuperBrands. O Continente surge no ranking das marcas consideradas
relevantes, um top 10 em que surgem insignias internacionais como Adidas, Apple, Merceds, BMW,
Nestlé, Nike, Coca-Cola, Samsung e Sony.

A concluséo é do Insights e Tendéncias das Marcas de Exceléncia em Portugal que vai ser apresentado
esta terca-feira no ISCTE.

O estudo resulta da analise feita pelo FuturecastLab dos dados dos ultimos 5 anos recolhidos pela
SuperBrands no seu estudo junto ao consumidor, em que lhes é pedido que, de forma espontanea,
refiram marcas que conhecem, que melhor satisfagam as suas necessidades. Ou seja, que para si
sejam relevantes. Da andlise feita pelo laboratério de investigacdo em assuntos de marketing do
ISCTE resulta um ranking de marcas.

Este "parte, acima de tudo, do consumidor e das suas preferéncias espontaneas, correspondendo as
marcas que consistentemente foram as mais referenciadas no periodo em anéalise e ilustrando
precisamente as marcas que os portugueses tém na sua preferéncia (pois foram as mais vezes
referenciadas espontaneamente neste conjunto de questionarios)", frisa Pedro Diogo Vaz, senior
partner da SuperBrands, em declaragbes ao Dinheiro Vivo.

Um TOP 10 onde figura apenas uma marca nacional. Pedro Diogo Vaz avanga uma possivel explicagéo.
"Vivemos num modelo de sociedade em que é cada vez mais dificil falar em marcas exclusivamente
'nacionais' no artigo tradicional da palavra. O consumidor sente cada vez mais como 'suas' as marcas
que melhores experiéncias lhe proporcionam, e mesmo marcas 'internacionais' conseguem tornar se
muito relevantes localmente, anexo percecionadas como "suas". Ou seja, 0 pessoal e social
sobrepdem-se cada vez mais ao territério no nosso modelo social, com honrosas exce¢cdes onde a
origem prevalece (segmentos tradicionais, por exemplo)", diz o senior partner da SuperBrands.

"Cremos também que este resultado muito tem a ver com o patriménio de relagdo que as marcas
estabelecem com os consumidores através de fortes investimentos em comunicagéo e publicidade das
marcas citadas, bem como a sua ativacdo. Isto tudo a par, claro, da sua qualidade e boa experiéncia
do consumidor”, sintetiza.

Cinco anos de dados permitem também aferir quais os sectores de atividade que emergem como mais
relevantes para os consumidores nacionais: Auto, Motos e Pneus; Electrénica de Consumo,; Moda e
Acessorios; Desporto e Superficies Comerciais foram os eleitos.

"Mesmo com o crescimento do comércio online, apesar dos portugueses continuarem a valorizar as
superficies comerciais, existe ainda um delay a nivel do comportamento nacional que tem
seguramente muito a ver com a escala do pais e com a capilaridade que as insignias de distribuicdo
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garantem, presentes em praticamente todo o territério (que retiram alguma da dificuldade de acesso
existente noutros mercados de ampla escala geogréfica, onde as vantagens do acesso online assumem
maior evidéncia)", refere Pedro Diogo Vaz quando instado a tracar as alteracdes ao longo do periodo
das preferéncias dos consumidores a nivel sectorial.

"Outro ponto interessante é o fato da cosmética e perfumaria serem os setores mais relevantes. E
interessante e poderd ter relagdo com o advento das redes sociais e influenciadores, com uma nova
geracado a valorizar fortemente a sua imagem, privilegiando os sectores que contribuem para a
melhorar”, reforca o responsavel da SuperBrands.

Banca, sector que entra diretamente na vida dos consumidores, estd ausente dos Top. Nao é um
sector relevante, nem esta em erosao. "Na verdade quer dizer que é um sector que se encontra 'no
meio da tabela'. Ou seja, apesar dos grandes desafios que este setor tem passado em termos de
reputacgao a nivel mundial (note-se que os Ultimos 8 anos foram especialmente intensos), e apesar de
alguma erosédo, o sector mantém alguma relevancia, ndo constando dos sectores com maior erosao.
Os desafios da Banca nos préoximos 5 anos poderdo ser decisivos para alterar este cenario”, refere
Pedro Diogo Vaz.

Claramente em erosdo na preferéncia dos consumidores estd a Alimentagdo, higiene e
telecomunicagdes. Sectores vistos como commodity, mesmo o das telecomunica¢gdes, muitas vezes
referido como um sector de grande inovacgao.

"Mobile e eletrénica continuam no top de sectores relevantes mas, no caso das telecom ha de facto
maior erosdo. As telecom hoje sdo uma total commodity na vida das pessoas fazem parte da
‘paisagem’. Atendendo a metodologia - em que é pedido referéncia a marcas de forma espontanea -
as coisas que fazem parte intrinseca do nosso dia-a-dia, tendem a ser menos referenciados. Ou seja,
como numa série de outros aspectos, s6 valorizamos quando falham... ", aponta Pedro Diogo Vaz em
jeito de explicagdo. "Outro factor poderé estar relacionado com as experiéncias de consumo, apoio ao
cliente, etc, onde existe um crescendo de desafios as marcas, pois as exigéncias do consumidor sao
cada vez maiores".

E ha forma de dar a volta a esta percecdo? Que iniciativas as marcas destes sectores podem tomar
para melhorar o seu perfil de relevancia?

"Um dos insights interessantes que a equipa de investiu do ISCTE chegou é algo que os interessados
pelos temas do Branding ha muito advogam: os consumidores tendem a valorizar as marcas que
atuam com um propoésito relevante e consistente no longo prazo. Logo, 'relevancia’ e 'consisténcia’ sao
fatores relevantes quando se olha no longo prazo, algo que os profissionais sabem ser dificil de
conciliar com os desafios dos 'orcamentos e objetivos anuais'', diz.

Mais, além de a marca ter de manter uma visdo de longo prazo h& que considerar o "trindmio
ativacdo/comunicacao/experiéncia. Os dois primeiros dedicados a entrada das marcas no ritmo
cardiaco do consumidor e experiéncia positiva. No final do dia, é esse um dos principais ativos de um
setor ou marca: a capacidade de estabelecer uma boa experiéncia, de forma consistente, nos diversos

pontos de contacto da marca".

Ana Marcela
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H4 uma marca portuguesa entre as 10 preferidas pelos consumidores

Internet 18/09/2018
Diario de Noticias Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=a7877025

2018-09-18T12:06:00Z

FuturecastLab do ISCTE analisou 5 anos de dados recolhidos pela SuperBrands no seu estudo de
consumidor. Os resultados sdo conhecidos esta terca-feira

Ha uma marca portuguesa entre as 10 referidas de forma consistente pelos portugueses no estudo de
consumidor feita pela SuperBrands. O Continente surge no ranking das marcas consideradas
relevantes, um top 10 em que surgem insignias internacionais como Adidas, Apple, Mercedes, BMW,

Nestlé, Nike, Coca-Cola, Samsung e Sony. Leia mais em Dinheiro Vivo a sua marca de economia

Dinheiro Vivo
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BPI distinguido como "Marca de Exceléncia" Superbrands em 2018

Internet 13/09/2018

Jornal Econémico Online (O)

http://www.pt.cision.com/s/?|=2bbee96

BPI distinguido como "Marca de Exceléncia" Superbrands em 2018 Redacédo 13 Set 2018

"O BPI obteve classificagao positiva pela sua posicao de lideranca e inovagdo nos servicgos, reputacgao,
longevidade e compromisso social, tendo-se destacado nas avaliacdes dos consumidores no
reconhecimento, confianga, identificacdo e capacidade de resposta as necessidades dos Clientes", diz a
instituicéo.

Jose Manuel Ribeiro/Reuters

O Banco recebe o galarddo pelo 5° ano consecutivo, "como reconhecimento da estratégia de
crescimento da marca BPI, qualidade de servico e compromisso social do Banco", diz o banco em
comunicado.

O Conselho Superbrands é composto por personalidades do sector do marketing e comunicagéo, que
classificam uma lista de mais de 700 Marcas a operar no mercado.

Em paralelo, é conduzido um estudo junto dos consumidores, em que é solicitado que classifiquem
espontaneamente 3 marcas por cada um dos seguintes atributos: "Marcas Unicas, em que mais
confia", "Marcas com que se identifica", "Marcas que satisfazem as suas necessidades" e "Marcas que
considera mais conhecidas". Continuar a ler

"O BPI obteve classificacdo positiva pela sua posicao de lideranca e inovagdo nos servicos, reputacgao,
longevidade e compromisso social, tendo-se destacado nas avaliagcdes dos consumidores no
reconhecimento, confianga, identificacdo e capacidade de resposta as necessidades dos Clientes", diz a
instituicao.

A Superbrands é uma organizagdo internacional independente que se dedica a identificacdo e
promocdo de Marcas de Exceléncia em 89 paises.

Os critérios de selegcdo sdo similares entre paises, sendo objetivo do programa identificar as Marcas
que, em cada mercado, estdo a atuar acima e para |4 das concorrentes na sua area de atuagédo, lé-se
na nota.

2018-09-13 22:38:36+01:00

Redacgéo
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Superbrands. Sabia que...

Internet 29/08/2018

Dinheiro Vivo Online

https://www.dinheirovivo.pt/iniciativas/galeria/superbrands-sabia-que-6/

29.08.2018 / 20:42
Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.

[Additional Text]:

Com 20EUR por més, consegue ajudar a APAV a prestar um apoio especializado e acompanhamento
psicolégico a um familiar de vitima de homicidio.

A Campanha da Fundacédo BENFICA "Um Treino Aberto", que envolveu jovens adeptos do SL BENFICA
e ainda do SCP e do FCP, ganhou o "Grande Prémio para o Bem", atribuido no XIX Festival do Clube
de Criativos de Portugal, atingindo mais de 3 milhdes de visualizac¢des.

Nos primeiros anos de emissdo, um dos melhores treinadores do mundo, José Mourinho, foi
comentador de futebol da SPORT TV e Cristiano Ronaldo, hoje considerado o melhor jogador do
mundo, concedeu ao canal a primeira entrevista televisiva da sua carreira.

No contexto das medidas de protecdo dos recursos e praticas viticulas sustentaveis, a Adega CARTUXA
langou, em 2016, os primeiros vinhos biolégicos com a Marca EA.

O Mistério da Estrada de Sintra, escrito por Eca de Queirés e Ramalho Ortig&o, foi impresso no DIARIO
DE NOTICIAS entre 24 de julho e 27 de setembro de 1870.

A RTP esté proxima de todos os portugueses pelo mundo, através dos canais e antenas internacionais,
do site da RTP e de uma grande rede de correspondentes.

A LANIDOR foi a primeira marca a apostar na manequim Sara Sampaio que foi 0 seu rosto durante
cinco estagdes.

O SAPO é membro fundador do MUDA - Movimento pela Utilizagdo Digital Ativa.

Com 20EUR por més, consegue ajudar a APAV a prestar um apoio especializado e acompanhamento
psicolégico a um familiar de vitima de homicidio.

A Campanha da Fundacdo BENFICA "Um Treino Aberto", que envolveu jovens adeptos do SL BENFICA
e ainda do SCP e do FCP, ganhou o "Grande Prémio para o Bem", atribuido no XIX Festival do Clube
de Criativos de Portugal, atingindo mais de 3 milhdes de visualizac¢des.

Nos primeiros anos de emissdo, um dos melhores treinadores do mundo, José Mourinho, foi
comentador de futebol da SPORT TV e Cristiano Ronaldo, hoje considerado o melhor jogador do
mundo, concedeu ao canal a primeira entrevista televisiva da sua carreira.

No contexto das medidas de protecdo dos recursos e praticas viticulas sustentaveis, a Adega CARTUXA
langou, em 2016, os primeiros vinhos biolégicos com a Marca EA.

O Mistério da Estrada de Sintra, escrito por Eca de Queir6s e Ramalho Ortigéo, foi impresso no DIARIO
DE NOTICIAS entre 24 de julho e 27 de setembro de 1870.

A RTP esta proxima de todos os portugueses pelo mundo, através dos canais e antenas internacionais,
do site da RTP e de uma grande rede de correspondentes.

A LANIDOR foi a primeira marca a apostar na manequim Sara Sampaio que foi o seu rosto durante
cinco estacdes.

O SAPO é membro fundador do MUDA - Movimento pela Utilizacdo Digital Ativa.

Pagina 43



Abacoz Algarve Properties for all your property needs!

Internet 17/08/2018

Portugal News Online (The)

http://www.pt.cision.com/s/?|=5cdc00b1

Abacoz Algarve, is an established company with extensive international experience, always one of the
first with innovation and standing in the middle of an international clientele with a strong multilingual
team.

The mission of Abacoz Algarve is to make the client feel at home, by speaking the client's language,
paying attention to all the clients' needs, advising and helping in the process from the beginning until
the end. Even after the sale or purchase of your property, we provide the best after sales services.

With an increase in demand for property management and rentals, Abacoz Algarve also offers a rental
and management service! We work with a professional team, who look after the rental client from the
initial inquiry and accompany them through the whole booking, no problem too big, no question too
small! But equally as important is the rental property owner, from day one the team will help the
owner through the rental procedure, working alongside them and making sure the property is looked
after and works to its full potential.

And because you can never be too careful with your assets, you want to make sure that you and your
home are secure at all times, INSURANCE IS A MUST! We are now working with the well-known
international and national companies Allianz and Tranquilidade. Tranquilidade has just been elected by
Superbrands (independent entity dedicated to identifying and promoting brands of excellency in 89
countries) as a brand of excellency for the 6th time, for its innovating products and also for its
relationship with clients' and mediators.

So give us a call, send an email or come and see us at the Lagos Marina and let us help you to find
what you're looking for.

For more information
Tel: 282 044 886 or email:
info@abacoz-properties.com

by Advertiser, in - 16-08-2018 10:38:00 -

Pagina 45



CiSioN | marketeer |- |-
sitrataglas, i

Garketling & Hegbolen Pais: Portugal Cores: Cor
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ID: 76437857 01-08-2018 Ambito: Economia, Negédcios e. | Corte: 1 de 3
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RFM SUPERBRAND 2018 - RFM

Internet 01/08/2018
RFM Online

https://rfm.sapo.pt/content/4627/rfm-superbrand-2018

RFM SUPERBRAND 2018
A RFM foi eleita Superbrand pelo 7° ano consecutivo!

A tua radio volta a ser Marca de Exceléncia, eleita por uma organizacao internacional e independente
que conta com um conselho de especialistas de Marketing e comunicacdo cuja missdo é escolher
anualmente as marcas que oferecem um beneficio claro e diferenciador, que cumprem as suas
promessas, que geram notoriedade, que assumem uma personalidade e tém uma escala de valores
definidos, permanecendo fieis aos seus principios.

A SUPERBRANDS leva, também, a cabo um estudo onde os consumidores elegem as marcas que

consideram Unicas, nas quais mais confiam, com as quais mais se identificam, que satisfazem as suas
necessidades e que melhor conhecem.

A eleicdo das marcas SUPERBRANDS - Marcas de Exceléncia resulta da ponderacao final destas duas
avaliac6es, onde mais de 2000 marcas sdo estudadas. Este estudo é realizado por uma entidade

independente, especializada em estudos de mercado.

Mais uma vez, é com muito orgulho que recebemos esta distingdo de Superbrand. Parabéns a ti!

Partilha:
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Superbrands. Sabia que...

Internet 25/07/2018

Dinheiro Vivo Online

https://www.dinheirovivo.pt/iniciativas/galeria/superbrands-sabia-que-5/

Conheca factos e curiosidades sobre a vida de algumas das marcas com maior notoriedade em
Portugal

Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.
25.07.2018 / 17:19

[Additional Text]:

Nos altimos 8 anos, os trés prémios BPI de solidariedade - BPI Capacitar, BPI Seniores e BPI Solidario
- distribuiram cerca de oito milh8es de euros para apoiar mais de 250 projetos de instituicdes privadas
sem fins lucrativos, o que constitui uma das mais relevantes iniciativas de Responsabilidade Social
Corporativa em Portugal.

O livro de receitas das marcas BRANCA DE NEVE e Espiga, "Sabores a Mesa - 60 receitas para
partilhar", lancado em 2016, foi ja enviado para mais de 5000 consumidores.

CHICCO é diminutivo do primeiro filho do Cavaliere Pietro Catelli, Enrico, nascido no mesmo ano que a
marca.

Os CTT detém a maior rede de pagamentos do pais: 6665 no total, entre lojas CTT, postos de correios
e agentes Payshop.

Em 1974, com 46 golos, Hector Yazalde, ponta-de-langca do SPORTING CP, conquistou a Bota de Ouro
dos goleadores europeus. O recorde ainda hoje se mantém.

O registro da primeira apodlice de fogo da TRANQUILIDADE data de 1871.

Na Guerra do Golfo, em 1990, a TSF foi dos primeiros 6rgados de comunicacao social de todo o mundo
a entrar no Kuwait liberado.

Os servigos VISTA ALEGRE séo usados oficialmente pela Presidéncia da Republica Portuguesa, pela
Presidéncia da Republica Federativa do Brasil, na Casa Branca e em diversas Casas Reais europeias,
incluindo a britanica, a espanhola e a holandesa.

Nos altimos 8 anos, os trés prémios BPI de solidariedade - BPI Capacitar, BPI Seniores e BPI Solidario
- distribuiram cerca de oito milhdes de euros para apoiar mais de 250 projetos de instituigcdes privadas
sem fins lucrativos, o que constitui uma das mais relevantes iniciativas de Responsabilidade Social
Corporativa em Portugal.

O livro de receitas das marcas BRANCA DE NEVE e Espiga, "Sabores a Mesa - 60 receitas para
partilhar”, lancado em 2016, foi j4 enviado para mais de 5000 consumidores.

CHICCO é diminutivo do primeiro filho do Cavaliere Pietro Catelli, Enrico, nascido no mesmo ano que a
marca.

Os CTT detém a maior rede de pagamentos do pais: 6665 no total, entre lojas CTT, postos de correios
e agentes Payshop.

Em 1974, com 46 golos, Hector Yazalde, ponta-de-langa do SPORTING CP, conquistou a Bota de Ouro
dos goleadores europeus. O recorde ainda hoje se mantém.

O registro da primeira apolice de fogo da TRANQUILIDADE data de 1871.

Na Guerra do Golfo, em 1990, a TSF foi dos primeiros 6rgaos de comunicacao social de todo o mundo
a entrar no Kuwait liberado.

Os servigos VISTA ALEGRE sao usados oficialmente pela Presidéncia da Republica Portuguesa, pela
Presidéncia da Republica Federativa do Brasil, na Casa Branca e em diversas Casas Reais europeias,
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incluindo a britanica, a espanhola e a holandesa.
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Superbrands. Sabia que ...

Internet 04/07/2018

Dinheiro Vivo Online

https://www.dinheirovivo.pt/iniciativas/galeria/superbrands-sabia-que-4/

Conheca factos e curiosidades sobre a vida de algumas das marcas com maior notoriedade em
Portugal

Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.
04.07.2018

[Additional Text]:

A AMERICAN EXPRESS é o maior emissor mundial de cartdes por volume de compras, processa
milhdes de transacc¢des diariamente e € mundialmente reconhecida como a marca mais inovadora no
meio em que se insere.

Portugal e Italia sdo os Unicos paises onde existe a marca BIMBY®. No resto do mundo a BIMBY® é
conhecida como Thermomix®.

As conservas BOM PETISCO né&o contém conservantes. A sua validade de cinco anos é obtida de forma
100% natural, gracas ao processo de esterilizacdo a que as latas sdo submetidas e que garante um
produto cuja qualidade e sabor perduram no tempo.

Com o obejtivo de responder as necessidades especificas das empresas, a MEDIS langcou uma nova
oferta para o segmento corporate - seguros de saude tailor-made, com uma proposta de valor
verdadeiramente diferenciadora.

As primeiras instalagdes da AMG, fundada em 1967 por Hans Werner Aufrecht e Erhard Melcher, eram
uma antiga fabrica, que passou entdo a ser utilizada para o desenvolvimento de motores de
competicéao.

Apesar de sua menor dimensdo em termos populacionais, Portugal € o 6.° maior mercado do mundo
em termos de vendas absolutas da NESCAFE Dolce Gusto.

De acordo com a revista norte-americana Hotels, o PESTANA HOTEL GROUP ocupa a 116.2 posi¢ao do
top 300 das empresas hoteleiras mundiais.

A RFM esta ha 30 anos a "Tocar Pessoas" e assinalou esta efeméride com uma emissdo muito especial
- "30 Anos. 30 Vozes. 30 Mdusicas".

A AMERICAN EXPRESS é o maior emissor mundial de cartdes por volume de compras, processa
milhdes de transaccdes diariamente e € mundialmente reconhecida como a marca mais inovadora no
meio em que se insere.

Portugal e Italia sédo os unicos paises onde existe a marca BIMBY®. No resto do mundo a BIMBY® é
conhecida como Thermomix®.

As conservas BOM PETISCO nédo contém conservantes. A sua validade de cinco anos é obtida de forma
100% natural, gracas ao processo de esterilizacdo a que as latas sao submetidas e que garante um
produto cuja qualidade e sabor perduram no tempo.

Com o obejtivo de responder as necessidades especificas das empresas, a MEDIS lancou uma nova
oferta para o segmento corporate - seguros de saude tailor-made, com uma proposta de valor
verdadeiramente diferenciadora.

As primeiras instalagdes da AMG, fundada em 1967 por Hans Werner Aufrecht e Erhard Melcher, eram
uma antiga fabrica, que passou entdo a ser utilizada para o desenvolvimento de motores de
competicao.

Apesar de sua menor dimensdo em termos populacionais, Portugal é o 6.°© maior mercado do mundo
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em termos de vendas absolutas da NESCAFE Dolce Gusto.
De acordo com a revista norte-americana Hotels, o PESTANA HOTEL GROUP ocupa a 116.2 posi¢ao do

top 300 das empresas hoteleiras mundiais.
A RFM esta ha 30 anos a "Tocar Pessoas" e assinalou esta efeméride com uma emissdo muito especial

- "30 Anos. 30 Vozes. 30 Mdusicas".
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