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Wohneigentum ist angesagt wie eh und je.
Mehr als jeder fiinfte Deutsche mochte in der
eigenen Immobilie wohnen, einschlieBlich all je-
ner im Eigentum, die ihre Kaufentscheidung nie
bereut haben. Und fiir viele ist Bausparen der
erste Schritt zur Erfiillung der Wohnwiinsche.
Es ist ein einzigartiges Finanzprodukt, denn es
ist sicher und flexibel zugleich und es genieBt
bei den Verbrauchern eine ungebrochen hohe
Akzeptanz. Heute vertrauen rund 25 Millionen
Bundesbiirger auf den Bausparvertrag als zins-
sicheres Finanzierungsinstrument mit vielfalti-

HAUPTSPONSOR

gen Vorteilen. Sie besitzen insgesamt rund 30
Millionen Vertrage mit einer Bausparsumme in
Hohe von rund 890 Milliarden Euro. Allein im
vergangenen Jahr wurden in Deutschland rund
zwei Millionen Vertrage neu eingeldst, mit einer
Bausparsumme von insgesamt rund 100 Milliar-
den Euro. Wiistenrot hilft seinen (iber drei Mil-
lionen Kunden bei der Realisierung ihrer Wohn-
wiinsche. Das Unternehmen belegt den zweiten
Platz im Neugeschaft der Bausparbranche.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Wiistenrot hat als Erfinder des Bausparens in
Deutschland Geschichte geschrieben und ist
dem darin liegenden Vorsorge-Gedanken auch
heute noch verpflichtet. Millionen von Menschen
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Wuinsche werden Wirklichkeit.

haben ihre Wohnwiinsche mit Wiistenrot finan-
ziert und realisiert. Auch die Eigentumswoh-
nung, ermoglicht durch Gemeinschaftseigen-
tum nach dem Wohneigentumsgesetz, ist eine
Erfindung aus dem Hause Wiistenrot (1950er
Jahre). Durch die Vereinigung von Absicherung,
Bausparen und Finanzierung unter einer Mar-
ke schuf Wiistenrot bereits Ende der 1960er
Jahre eine der ersten ,Mehrfinanz-Gruppen”
in Deutschland. Und durch die Fusion mit der
Wirttembergischen Versicherung im Jahre
1999 ist ein Allfinanzdienstleister entstanden,
der so in Deutschland einmalig ist. Mit der
Einflihrung des ,Wohnspa-
rens”  stellte  Wiistenrot
2016 erneut seine Innova-
tionskraft unter Beweis und
zeigte damit auf, wie aktuell

Bausparen auch heute ist.

GESCHICHTE

Wiistenrot ist Deutschlands
erste Bausparkasse. Der So-
Zialreformer  Georg  Kropp
(*1865, t1943) griindete 1921
die  Vorgangerorganisation
,Gemeinschaft der Freunde
(e.V.)" und erfand das Bauspa-
ren, das ab 1924 seinen Sie-
geszug in ganz Deutschland
antrat. 1949 wurde die gemeinniitzige Hausbau
Wiistenrot GmbH gegriindet, um die Kunden
auch beim Bauen zu unterstiitzen. 1968 folgte
die Griindung der Wiistenrot Bank und 1970 die
der Wiistenrot Lebensversicherung. Ein Meilen-
stein war 1999 der Zusammenschluss von Wiis-
tenrot mit der traditionsreichen Wiirttembergi-
schen Versicherungsgruppe. Seitdem stehen die
beiden Marken unter dem Dach der Wiistenrot
& Wiirttembergische AG als starke Partner Sei-
te an Seite. Wiistenrot setzt im Verkauf seiner
Produkte auf seine starke Marke und auf einen
Multikanalvertrieb. Herzstiick ist der eigene Ver-
trieb mit rund 3.000 selbstandigen Beratern und
der Schwestervertrieb der Wiirttembergischen
mit weiteren ca. 3.000 AuBendienstpartnern.

Dariiber hinaus bieten bekannte und renom-
mierte Kooperationspartner aus dem Banken-
und  Versicherungssektor
von Wiistenrot an. Mit der Commerzbank, der
HypoVereinsbank und Santander zahlen drei
groBe private Bankhauser zu den Partnern von
Wiistenrot. Exklusive Vertriebsabkommen be-

Bausparprodukte

stehen zudem mit der Allianz, der Oldenburgi-
schen Landesbank und der ERGO-Gruppe sowie
weiteren bedeutenden Finanzdienstleistern und
Finanzvertrieben. Weitere Kooperationen beste-
hen mit den gewerkschaftlichen Organisationen
dbb und verdi.

PRODUKTE

Vom Erfinder des Bausparens diirfen die Kun-
den Innovationsfiihrerschaft erwarten. Im Jahr
2016 hat das Ludwigsburger Traditionshaus das
Bausparen neu erfunden: Aus Bausparen wur-
de Wohnsparen. Denn so verschieden wie die
Kunden sind, sind auch ihre Motive als Bau-
sparer, vielmehr als Wohnsparer. Weil Wohnen
eben mehr als Bauen ist. Die Varianten dieses
innovativen Tarifwerks sind bestechend klar auf
die unterschiedlichen Bediirfnisse zugeschnit-
ten: Ob einfach nur Bausparen, ob Modernisie-
ren, Bauen, Kaufen oder Anschlussfinanzieren.
Andere mochten fir ihren Vermdgensaufbau
maximal von der zukiinftigen Zinsentwicklung
profitieren, etwa um einen spéteren altersge-
rechten Umbau zu finanzieren. Wohnsparen
bietet mit ab 1,00 Prozent gebundenem Sollzins
zudem den niedrigsten Darlehenszins in der Ge-
schichte Wiistenrots. Die Wiistenrot-Unterneh-
men haben eine Vielzahl an bedarfsgerechten
Produkten und Angeboten in ihrem Portfolio:
Neben Bausparen und Baufinanzierungen sind
dies Spar- und Geldanlagen sowie Immobilien.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Neben den sich wandelnden Bediirfnissen der
Kunden wird das Umfeld Wiistenrots durch das
weiterhin sehr niedrige Zinsniveau sowie durch
regulatorische Themen gepragt. Auf die niedri-
gen Hypothekenzinsen gibt Bausparen den bau-
finanzierenden Kunden die richtige Antwort:



Als Sicherungsinstrument vor zukiinftig wie-
der steigenden Zinsen. Gleichzeitig setzen die
niedrigen Kapitalmarktzinsen die Bausparkas-
sen unter Ertragsdruck. Der Wistenrot

& Wiirttembergische Konzern hat hier —

friihzeitig gegengesteuert und konnte
seine Eigenkapitalbasis in den letzten
Jahren deutlich verbreitern.

Wiistenrot durfte sich in den vergange-
nen Monaten wieder {ber sehr positive
Testergebnisse freuen. Hervorzuheben
ist hier die Auszeichnung ,Hochstes
Kundenvertrauen 2018" der Wirtschafts-
Woche. Unternehmen aus 88 Branchen

wurden hinsichtlich ihrer Vertrauenswiir-
digkeit von ihren Kunden bewertet und
miteinander verglichen. Die Wiistenrot
Bausparkasse hat dabei den 1. Platz un-
ter 18 getesteten Bausparkassen erreicht.
Als Branchensieger genieBt Wistenrot damit
das hdchste Vertrauen der Kunden unter allen
getesteten Bausparkassen. Bestatigung und An-
sporn fiir Wiistenrot zugleich, fiir seine Kunden
jeden Tag noch ein bisschen besser zu werden.
Die Wiistenrot & Wirttembergische-Gruppe
sieht sich auch als Finanzdienstleister dem all-
gegenwartigen Wandel gegeniiber, bei dem
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Digitalisierung nicht zuletzt die Anforderungen
an Arbeitshedingungen und -formen verandert.
Die W&W reagiert darauf auch mit einem neuen
Firmensitz, insgesamt sieben
Blrohduser mit eigenen
Innenhofen, der bis 2023
in Kornwestheim fertigge-
stellt wird. Der entstehende
W&W-Campus mit 4.000
Arbeitsplatzen wird attrak-
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tive und moderne Arbeits-
welten bieten.

WERBUNG
Wiistenrot legt seit 2016 ei-
nen besonderen Fokus auf

18 Bausparkassen
Ausgabe 40/2018
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die Ansprache der jungen
Zielgruppe mit einem komplett
neuen Ansatz. Als einer der ersten erkannte
Wiistenrot das mittlerweile stetig wachsende
Potential der Gaming-Szene und sponsert seit
2016 die European Sports League, als Haupt-
sponsor der deutschen ESL-Meisterschaften.
Damit zeigt sich Wistenrot der stets wach-
senden Anhangerschaft dieses elektronischen
Sports sowohl im Netz als auch zum Anfassen
bei den live ibertragenen Finals vor Ort — und
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beweist auch hier wieder Mut, in der Kommuni-
kation immer wieder neue Wege zu gehen.
LSolange du deine FiiBe unter meinem Tisch
stellst...” Welcher Jugendliche hért diese Wor-
te gern? Zocken und chillen wann du willst, die
FiiBe auf den Tisch legen und Pizza zum Friih-
stlick? In der eigenen Bude hist du dein eige-
ner Boss und genieBt samtliche Freiheiten. Ge-
maB dem Motto ,Deine Bude, Deine Freiheit.”
spricht Wiistenrot die junge Zielgruppe an und
ermuntert sie zur Unabhangigkeit durch die ei-
genen vier Wande.

MARKENWERT

Nach wie vor zéhlt Wiistenrot zu den starksten
Marken im Finanzdienstleistungsbereich und ist
eine der bekanntesten deutschen Bausparkas-
sen. Die Marktforschung belegt regelmaBig,
dass sowohl Bausparen als auch Baufinanzie-
rungen aus dem Hause Wiistenrot in der Be-
volkerung eine hohe Bekanntheit sowie Kom-
petenzzuweisung von jeweils deutlich Gber 80
Prozent genieBen. Die Marke, und damit das
Unternehmen und seine Leistungen, werden als
serios, sicher und bodenstandig wahrgenom-
men. Attribute, auf die ein Finanzdienstleister in
Zeiten volatiler Markte stolz sein kann.

: e Wiistenrot ist nicht nur der Erfinder des
Bausparens, sondern auch des Wohneigen-
tums auf der Etage.

* Mit seiner ,Schnell, schnell-Kampagne®, die

:  bekannte Slogans wie ,Jetzt aber schnell,
Isabell” oder ,Driick” auf die Tube, Uwe"
hervorbrachte, war Wiistenrot ein Vorreiter
der Massenkommunikation in der Finanz-
wirtschaft.

. o Jahrlich zahlt Wiistenrot seinen Kunden rund
finf Milliarden Euro an Finanzmitteln fir
wohnwirtschaftliche MaBnahmen aus.

e Mit dem niedrigsten Darlehenszins in der

: Geschichte von Wiistenrot, ab 1,00 Prozent
p.a. gebundenem Sollzins, werden Wiinsche
noch einfacher Wirklichkeit.

e Aus Bausparen wurde Wohnsparen, weil
: Wohnen mehr als Bauen ist.
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