MARKT

Markenbegehrlichkeit und Digitalisierung sind
aktuell die wichtigsten Schlagworte und zu-
gleich die gréBten Herausforderungen im Han-
del. Der Wettbewerb fiir Marken ist intensiver
denn je. Der Kunde hat die Qual der Wahl: Mo-
dische Aussage, Image, Qualitat, Storekonzept,
Preis sowie Offline- und Onlineangebote flieBen
in die Entscheidung flir oder gegen eine Mar-
ke ein. Gleichzeitig teilt sich die Kaufkraft der
Kunden heute auf eine Vielzahl an Konsumwel-
ten auf. Es ist eine zentrale Aufgabe als Marke,
die eigene Produktaussage zu scharfen und auf
allen Kanalen konsequent darzustellen, damit
sich die Kunden mit ihrer Marke identifizieren
kénnen. Bereits seit 50 Jahren begleitet und ge-
staltet die Superbrand 2018/19 s.Oliver diesen
Wandel aktiv mit und schreibt ihre Erfolgsge-
schichte dank gelebter Innovationskultur stetig
weiter — denn Handel ist Wandel.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Bekannt fiir lassige Styles und einen hohen An-
spruch an Qualitat, hat sich s.Oliver bei Kunden
wie Handelspartnern einen Namen gemacht,
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der mit Verlasslichkeit und Vertrauen verbunden

wird. In der Zusammenarbeit mit Handelspart-
nern legt die Marke viel Wert auf einen offenen
und intensiven Austausch. Diese Verbundenheit
zeigt sich unter anderem in der Verleihung des
s.Oliver REAL STARS Award, der bereits vier
Mal fiir hervorragende Leistungen an Mitar-
beiter der s.Oliver Handelspartner vergeben
wurde.

Dariiber hinaus ist s.Oliver als verlasslicher
Partner des Sports bekannt und kann auf Part-
nerschaften mit international erfolgreichen
SportgroBen, darunter Borussia Dortmund,
FC Bayern Miinchen und Wiladimir Klitschko,
zurlickblicken. Aktuell pragt die Marke mit dem
Sponsoring der s.Oliver Baskets Wiirzburg das
Bild der Basketball-Bundesliga.

GESCHICHTE

1969 eroffnete Firmengriinder und Inhaber
Bernd Freier sein erstes Geschaft unter dem Na-
men ,,Sir Oliver” in der HerrnstraBe 5 in Wiirz-
burg. Am 27. April 1979 wurde die Marke beim
Deutschen Patent- und Markenamt in Miinchen
eingetragen. Innerhalb weniger Jahrzehnte ent-
wickelte sich s.Oliver zu einem der fiihrenden
europdischen Modeunternehmen. 2019 kann
die Unternehmensgruppe auf eine erfolgreiche
50-jahrige Firmengeschichte zuriickblicken.

PRODUKTE

Der Familiengedanke steht bei s.Oliver im Vor-
dergrund. Deshalb erzahlen die Styles von
s.Oliver Women, Men, Junior und Accessories
die gleiche Geschichte. Farben und Schnitte har-
monieren perfekt. Auch externe Partner werden
stark miteinbezogen, sodass inklusive der elf
Lizenzlinien wie Shoes, Eyewear, Jewel und Co.
ein rundum durchdachter Look entsteht — eben
.S.0liver from head to toe"! Alle Produkte wer-
den mit viel Liebe zum Detail entwickelt und
verbinden Qualitat mit hochstem Tragekomfort,
bei einem ausgezeichneten Preis-Leistungsver-
haltnis. Eine der zentralen Themen ist dabei die
modische Weiterentwicklung der Kernmarke
s.Oliver. Die Mode wird insgesamt trendori-
entierter und hochwertiger, bleibt aber trotz-
dem zeitlos. Als Dachmarke vereint s.Oliver
unterschiedliche Lebensstile, die sich in den
Marken s.Oliver, s.Oliver BLACK LABEL und
Q/S designed by ausdriicken: Die casual Styles
von s.Oliver meistern jede Alltagssituation,
s.0liver BLACK LABEL sorgt fiir einen stilvol-
len Auftritt im Biiro und bei Anldssen und die
Urban Lifestyle Brand Q/S designed by liefert
trendige Street Styles fiir die junge Zielgruppe.
Seit September 2017 rundet s.Oliver ACTIVE das
Markenportfolio mit funktioneller Sportswear
ab. Accessoires und Lizenzen komplettieren die
gesamte s.Oliver Lifestyle-Welt.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Fir das Familienunternehmen s.Oliver hat sozi-
ale und okologische Verantwortung Tradition.
Gleichzeitig ist die Riicksichtnahme auf Mensch
und Natur eine Voraussetzung fiir den weiteren
unternehmerischen Erfolg. Aus diesem Grund
treibt s.Oliver seine NachhaltigkeitsmaBnah-
men stetig voran. Hohe Standards beziiglich
Produktionsbedingungen und Tierwohl sind
bereits fest im Unternehmenskodex verankert,
ab 2019 intensiviert das Unternehmen zudem
die Zusammenarbeit mit der Initiative ,Cotton
made in Africa”. Dariiber hinaus hat sich s.Oliver
als Mitglied des Textilbiindnisses zu mehr Trans-
parenz in der Lieferkette verpflichtet.



Eine weitere wichtige Saule in der Unterneh-
mensentwicklung ist die digitale Transforma-
tion, die bei der s.Oliver Group bereits in vollem
Gange ist. Schon heute investiert das Unterneh-
men in neue Ansatze, die auf die Zukunft der
Gruppe und ihrer Partner gleichermaBen ein-
zahlen und die verschiedenen Markenwelten fiir
die Verbraucher on- und offline erlebbar ma-
chen. Die Verzahnung des On- und Offline-An-
gebots zum Omnichannel-Shopping-Erlebnis
steht hierbei klar im Vordergrund. Mit dem Ziel,
den digitalen Transformationsprozess weiter vo-
ranzutreiben, startete die s.Oliver Group 2018
eine Partnerschaft mit dem Retailtech Hub. Uber
die Innovationsplattform entwickelt die s.Oliver
Group zusammen mit internationalen (Tech-)
Startups neue Lésungsansétze fiir den Handel.

WERBUNG

In einem 360-Grad-Ansatz verbindet s.Oliver
im Marketing integrierte Produktkampagnen
auf allen Kanalen, von Broschiiren (iber Print-
und Onlineanzeigen bis hin zu Public Relations.
Um immer mehr junge Menschen fiir s.Oliver zu
begeistern, setzt das Marketing im Media-Mix
verstarkt auf Social Media-Kampagnen mit In-
fluencern.

Dabei achtet s.Oliver darauf, sich selbst nicht
allzu ernst zu nehmen. Beispiel dafiir ist die Ko-
operation mit Joko Winterscheidt im Friihjahr
2018, bei der die Marke die Werbebranche aufs
Korn nahm. Die positiven Reaktionen in den
Sozialen Medien blieben nicht aus — das Un-
ternehmen sorgte fiir den Uberraschungseffekt
schlechthin.

MARKENWERT

s.Oliver begeistert mit internationalem An-
spruch Menschen rund um den Globus fiir seine
Mode. In Deutschland erfreut sich die Marke ei-
nes Bekanntheitsgrads von ca. 91 Prozent. Das
zentrale s.Oliver Logo, das sich in der Geschich-
te nur geringfligig verandert hat, begleitet das
Unternehmen bereits seit 1979 und tragt ent-
scheidend zum hohen Wiedererkennungswert
der Marke bei.

WUSSTEN SIE SCHC

S.OLIVER?

e Der Markenname s.Oliver wurde nach dem
' Romanhelden Oliver Twist gewahlt. Aus ,Sir
Oliver” wurde spater s.Oliver.

¢ Rund um den Globus ist s.Oliver in iiber 30
Landern vertreten.

e Neben den Marken s.Oliver, s.Oliver BLACK

: LABEL, s.Oliver ACTIVE, Q/S designed by und
TRIANGLE gehdren auch comma, comma
casual identity und LIEBESKIND Berlin zum
Portfolio des Unternehmens.

: eVom Firmenhauptsitz in Rottendorf treten
wochentlich bis zu 2,8 Millionen Kleidungs-
stiicke ihre Reise zu Bestimmungsorten in
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der ganzen Welt an.

--> www.soliver.de
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