playmobil

MARKT

Seit 1974 ist das frankische Unternehmen geobra
Brandstatter aus Zirndorf mit PLAYMOBIL auf
einem unvergleichlichen Erfolgskurs. Uber drei
Milliarden Figuren wurden bislang produziert
und bevélkern Kinderzimmer rund um den Glo-
bus. Jedes Jahr erblicken ca. 100 Millionen Figu-
ren das Licht der Spielwarenwelt. Im Jahr 2017
konnte die Brandstatter Gruppe international ei-
nen Gesamtumsatz von 741 Millionen Euro erzie-
len. Davon entfielen 679 Millionen Euro auf die
Marke PLAYMOBIL. Das Unternehmen beschéf-
tigt rund 4.400 Mitarbeiter weltweit, mehr als
die Halfte davon in Deutschland. Zur Unterneh-
mensgruppe gehdren neben der Firmenzen-
trale in Zirndorf und der Produktionsstatte im
frankischen Dietenhofen, ein kleinerer Stand-
ort in Selb, die Auslandsfertigungen in Malta,
Spanien und Tschechien sowie PLAYMOBIL-
Vertriebsgesellschaften in 13 weiteren Landern.
Weltweit wird PLAYMOBIL in iiber 100 Landern
vermarktet.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Klein, aber oho: Die 7,5 Zentimeter groBen
PLAYMOBIL-Figuren raumen seit ihrer Marktein-
flihrung im In- und Ausland regelmaBig Preise
und Auszeichnungen ab. Vom pro-K Industrie-
verband Halbzeuge und Konsumprodukte aus
Kunststoff e.V. wurde PLAYMOBIL vielfach pra-
miert. Die Zeitschrift ,Familie & Co.” zeichnet
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PLAYMOBIL-Artikel regelmaBig mit dem ,Gol-
denen Schaukelpferd” aus. Bereits siebenmal
konnte geobra Brandstatter den Toy Award
entgegennehmen, der auf der Internationalen
Spielwarenmesse in Niirnberg fiir besonders in-
novative Spielzeugideen verliehen wird.
Darliber hinaus erhielt PLAYMOBIL mehrfach
die Auszeichnung ,TOP 10 Spielzeug”, die vom
Bundesverband des Spielwaren-Einzelhandels
(BVS) gemeinsam mit einer Experten-Jury aus
dem Spielwaren-Fachhandel vergeben wird.

GESCHICHTE

Das 1876 gegriindete Unternehmen geobra
Brandstdtter produzierte bereits
1920er Jahren Spielwaren, damals noch aus
Blech. Horst Brandstatter, der 2015 verstorbe-
ne Alleininhaber und Urenkel des Firmengriin-
ders, stellte die Produktion Mitte der 1950er
Jahre auf Kunststoff um. Anfang der Siebziger
Jahre beeinflussten der Kostendruck aus Nied-

seit den

riglohnldndern und die Kunststoffkrise das
geobra-Spielwarensortiment.
Horst Brandstétter erkannte diese Situation als

den richtigen Zeitpunkt, um eine véllig neue
Spielidee zur Marktreife zu bringen. Sein Ent-
wickler Hans Beck hatte sich bereits seit 1971
mit der Kreation kleiner, beweglicher Figuren
und passender Accessoires beschaftigt. Un-
ter dem Namen PLAYMOBIL wurden sie 1974
erstmals dem Markt vorgestellt und fiir die

Zielgruppe von drei- bis zehnjahrigen Kindern
angeboten. Niemand prophezeite den Figuren
damals eine so steile internationale Karriere.
Doch Kinder und Eltern waren schnell begeistert
von der Vielseitigkeit und dem hohen Spielwert,
die die Figuren und ihre Utensilien boten.

PRODUKTE
Das Spielsystem PLAYMOBIL mit seinen facet-
tenreichen Spielwelten zahlt heute zu den Klas-
sikern im Kinderzimmer. In ihren Grundziigen
blieb die PLAYMOBIL-Figur bis heute unveran-
dert, im Laufe der Jahre bereicherten jedoch
viele neue Farben, Bekleidung, Frisuren und Zu-
behor die Figuren-Vielfalt. So wurden seit dem
Marktstart 1974 (iber 5.700 unterschiedliche
PLAYMOBIL-Charaktere kreiert. Das einzigarti-
ge Spielprinzip regt die Fantasie und Kreativitat
an und fordert die kindliche Entwicklung.
Die Produktpalette von PLAYMOBIL bietet fiir
viele Interessen das richtige Setting und pas-
sende Protagonisten. Als wahre Multitalente
bestehen PLAYMOBIL-Figuren erfolgreich alle
moglichen Abenteuer — in historischen Szenari-
en, in der Gegenwart, in Fantasiegeschichten
oder in virtuellen Welten.
Auch (ber die einzelnen Spielwelten hinaus,
denn alle Themen sind universell miteinander
kombinierbar: So kann die Prinzessin mit den
Astronauten zur Mars-Mission aufbrechen oder
der Feuerwehrmann in der Ferienvilla Urlaub
machen. Neue Lizenzthemen zu bekannten
Entertainment-Marken sowie die beliebten
Porsche-Lizenzfahrzeuge fligen sich naht-
los in das PLAYMOBIL-Portfolio ein und
ermuntern Kinder, mit aus Film und
Fernsehen bekannten Figuren eigene
Geschichten zu erzahlen. Die Fan-
tasie dient als Motor fiir unzahlige
¥ ) Abenteuer im Kinderzimmer — die
Drehbiicher dazu schreiben die Kin-
der selbst.
Fir Kinder ab anderthalb Jahren bietet
zudem die Linie PLAYMOBIL 1.2.3 krea-
tive und altersgerechte Spielmdglichkeiten.



AKTUELLE ENTWICKLUNG

Mit den ersten beiden internationalen Entertain-
ment-Lizenzen Ghostbusters™ und DreamWorks
Dragons setzte PLAYMOBIL 2017 einen wich-
tigen Meilenstein fiir das Markenerlebnis. Die-
se Erfolgsgeschichte wurde 2018 mit weiteren
Spielsets zu diesen Produktserien fortgesetzt.
Neu im PLAYMOBIL-Universum sind zudem
Spielsets DreamWorks-Animationsserie
L. Spirit Riding Free” rund um Freiheit, Freund-
schaft und Abenteuer.

Der PLAYMOBIL-FunPark in Zirndorf erfreut sich
jahrlich steigender Besucherzahlen — dank sei-
nes einzigartigen Konzepts , Spielen, Bewegen,
Erleben”. PLAYMOBIL-Spielwelten im GroB3for-
mat, zahlreiche Wasser- und Sandspielbereiche
und ein Indoorgebaude mit Klettergarten ver-
sprechen aktiven SpielspaB. RegelméBig wer-
den neue Spielbereiche erganzt, wie jlingst das
«Zauberhafte Feenland”. Im Juni 2019 eroffnet
die neu gestaltete Piratenwelt mit zwei Schif-
fen und einer Lagune.
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WERBUNG

Jahr fir Jahr bringt der Hersteller mehr als 150
PLAYMOBIL-Neuheiten auf den Markt.

Die Produktpalette wird (iber den PLAYMOBIL-
Prospekt kommuniziert, der zweimal jahrlich in
millionenfacher Auflage erscheint. Zusatzlich
bietet die PLAYMOBIL-Website eine attrak-
tive und detailgetreue Darstellung des Sorti-
ments sowie Unterhaltungs- und Spielange-
bote fiir Kinder. Seit einigen Jahren begleitet
PLAYMOBIL ausgewahlte Spielwelten dariiber
hinaus mit kurzen Animationsfilmen und mit
kindgerechten Spiele-Apps fiir mobile End-
gerate. Dariiber hinaus unterstiitzen TV- und
Print-Kampagnen sowie PR- und Social Me-
dia-Aktivitaten den Abverkauf.

MARKENWERT

Die Marke PLAYMOBIL steht seit mehr als 40
Jahren fiir Spielzeug, das die Kreativitat und
Fantasie von Kindern befliigelt. Eltern schét-
zen die hohe Qualitat und Langlebigkeit des
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Spielzeugs sowie die positiven Auswirkungen
auf die motorische und soziale Entwicklung.
Im Rollenspiel mit den sympathischen Figuren
kann sich das Kind frei entfalten und kreativ
sein. Die Vielfalt des PLAYMOBIL-Sortiments
bietet hier eine unbegrenzte Auswahl, um ver-
schiedene Lebenssituationen, Ereignisse und
Fantasiewelten mit den Figuren und Accessoires
darzustellen.

WUSSTEN SIE SCHON VON

PLAYMOBIL?

drei Milliarden
PLAYMOBIL-Figuren ihren Weg in die Kinder-
zimmer weltweit gefunden; aneinanderge-
reiht wiirden sie 3,7 mal um die Erde reichen.

® 3,2 neue PLAYMOBIL-Figuren erblicken jede

Sekunde das Licht der Welt; dagegen wachst
die Weltbevélkerung nur um 2,6 Menschen
pro Sekunde.

: o Nicht nur in Kinderzimmern, sondern auch in

PLAYMOBIL
eingezogen. Kiinstler beschaftigen sich mit
den Figuren und bei Sammlern sind sie heiB
begehrt.

Galerien und Museen ist

: e Das Produktionswerk auf Malta ist der

Figurenlieferant des Unternehmens. Jahrlich
werden mehr als 100 Millionen der Spiel-
kameraden in zahlreichen Varianten auf der
Mittelmeerinsel hergestellt.

® Neben den PLAYMOBIL-Figuren stellt das

Unternehmen unter dem Namen LECHUZA
edle PflanzgefaBe aus Kunststoff mit inte-
griertem Bewasserungssystem sowie seit
2015 Design-Gartenmaébel her.

---> www.playmobil.de
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