MARKT

Mit einem plattformiibergreifenden News-An-
gebot und dem groBten Wirtschaftsanteil im
TV ist n-tv eine der bedeutendsten Nachrich-
ten- und Wirtschaftsmarken in Deutschland.
Die Berichterstattung des Nachrichtenanbie-
ters der Mediengruppe RTL zeichnet sich be-
sonders durch einen hohen Live-Anteil und
Breaking-News-Kompetenz aus. Wann immer
irgendwo in der Welt etwas Wichtiges passiert
— n-tv berichtet sofort, schnell und zuverlas-
sig. Bereits seit mehreren Jahren verfolgt n-tv
zudem eine Uberaus erfolgreiche Multiplatt-
form-Strategie. Ob im TV, online, auf dem
Smartphone oder via Audio-Angebot — mit n-tv
ist man immer und UGberall bestens informiert.
Eines haben dabei alle Videos, Streams und
Texte von n-tv gemeinsam: hohe journalistische
Qualitat und Glaubwiirdigkeit. Das wird auch
von den Nutzern honoriert. n-tv belegt regel-
maBig einen Spitzenplatz unter den digitalen

Newsangeboten in Deutschland.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
n-tv gehort sowohl im TV als auch digital zu den
wichtigsten Informationsquellen in Deutschland.
Taglich schalten im Schnitt 4,85 Millionen Seher
ein. Mit seinen digitalen Angeboten erreicht
n-tv zudem monatlich bis zu 15,3 Millionen
Unique User. n-tv konnte in den vergangenen
Jahren auch mehrfach bei Preisverleihungen
punkten. So wurden beispielsweise die Doku-
Reihe ,Von Spreewaldgurken bis FKK — Die DDR
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privat” 2014 mit dem Bayerischen Fernsehpreis
und das Multiplattform-Projekt ,Marhaba -
Ankommen in Deutschland” 2015 mit dem
Grimme-Preis ausgezeichnet. 2018 erhielt Louis
Klamroth, Gastgeber der Sendung ,Klamroths
Konter”, den Nachwuchspreis des Deutschen
Fernsehpreises. Im Jahr darauf wurde Antonia
Rados, Chefkorrespondentin der Mediengruppe
RTL Deutschland, fiir ihre n-tv News Repor-
tage ,Jemens langsamer Tod” in der Kategorie
.Beste Information: Auslandsreporter” mit dem
Deutschen Fernsehpreis geehrt.

GESCHICHTE

Von Anfang an setzte n-tv auf seridse Informa-
tion. Als Bundespostminister Christian Schwarz-
Schilling (CDU) am 30. November 1992 mit dem
Druck auf den ,roten Knopf” den Sendebetrieb
des ersten deutschen Nachrichtenfernsehens
in Berlin startete, war der neue ,Rund-um-
die-Uhr-Sender” in allen Kabelhaushalten der
Bundesrepublik zu empfangen. n-tv erreichte
am Start mehr Menschen als je ein Privatsen-
der zuvor: 10 Millionen potentielle Zuschauer.
Mit der Teleborse weitete n-tv 1994 die Wirt-
schafts- und Borsenberichterstattung stark aus.
Ein wichtiger Meilenstein stellt der Start des
Online-Portals n-tv.de im Jahr 1999 dar. n-tv
ist damit der erste deutsche Fernsehsender,
der seine Nachrichteninhalte auch im Internet
anbietet. 2002 setzte der Nachrichtensender
erneut auf Innovation und flihrte on Air zusatz-
lich zum Bdrsen- auch ein Nachrichtenlaufband
ein. Mit der neuen iPhone App fiel am 10. No-
vember 2009 der Startschuss zu einem um-
fangreichen Ausbau der mobilen Angebote des
Nachrichtensenders.

PRODUKTE

Unter dem Motto ,Wir bleiben dran” liefert
n-tv den Zuschauern und Nutzern rund um die
Uhr auf allen Plattformen beste Informationen
und ist in nachrichtenintensiven Zeiten ein
verlasslicher Partner. Fiir die Qualitat der n-tv
Nachrichten biirgen kompetente Journalisten
vor der Kamera und im Newsroom. Vor allem bei

Antonia Rados

Breaking News kommen das Kénnen und das
Engagement des gesamten Teams zum Tragen.
Wenn dann nach wenigen Minuten via Laufband
informiert und das laufende Programm unter-
brochen wird, arbeitet die Nachrichtenmaschine
im Hintergrund schon léngst auf Hochtouren.

Neben Nachrichten bietet n-tv vor allem am
Abend und am Wochenende informative
Magazine, kontroverse Talks, Sport-Events
sowie hochwertige Dokumentationen. Der
Fokus liegt dabei auf individuellen Formaten, die
n-tv ein unverwechselbares Profil verleihen. So
zeichnet sich das Doku-Angebot bei n-tv durch
Exklusivitat und einen stetig steigenden Anteil
an Eigen-, Auftrags- und Koproduktionen aus.
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KLAMROTHS KONTER

DIENSTAGS UM 23:30 UHR, 14-TAGLICH
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n-tv zeigt zudem zunehmend Dokumentationen
und News Reportagen, die sich mit aktu-
ellen politischen und gesellschaftlichen
Entwicklungen beschaftigen und somit die
Nachrichten weiter vertiefen. Seit Herbst 2016
biindelt n-tv diese Formate unter dem einheit-
lichen Label ,Current Affairs”. Mit innovativen
und durchaus auch provokanten Formaten wie
«Klamroths Konter” und ,So! Muncu!” setzt
n-tv dariiber hinaus auch immer wieder frische
Akzente in der deutschen Talk-Landschaft.

Im Digitalbereich verfolgt n-tv eine erfolgreiche
First Mover-Strategie mit dem Ziel, mdglichst
friihzeitig Uberall dort mit einem passenden
Angebot vertreten zu sein, wo sich Menschen
informieren wollen.

Sandra Navidi

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Nach der Erweiterung der Newsstrecken am
Nachmittag in 2017 setzt n-tv ab Mai 2019 auf
noch mehr nachrichtliche Inhalte am Abend und
an den Wochenenden. Inshesondere im Hinblick
auf die EU-Wahl sowie die Landtags- und Kom-
munalwahlen bietet n-tv den Zuschauern damit
noch mehr Analysen und Hintergrundinforma-
tionen. Darliber hinaus baut n-tv sein Audio-
Angebot mit neuen Podcasts und noch mehr
Content zum Anhoren auf Abruf konsequent aus.
So ist n-tv als einer der ersten News-Anbieter
in Deutschland seit Mitte April 2019 bei Apple
CarPlay vertreten und erweitert damit seine um-
fangreiche Audio-Prasenz nach Android Auto
2018 um eine weitere Plattform.

WERBUNG

Die Marke n-tv ist Award-Gewinner und
bekannt fiir aufsehenerregende, teils provo-
kante und satirische Kampagnen. Mit dem
Marken-Relaunch gewann n-tv den Eyes & Ears
Award 2018 in der Kategorie ,Bestes Informa-
tions- oder Nachrichtendesign”. Der seitdem
gelebte Claim ,Wir bleiben dran.” zahlt auf
das emotionale Markenversprechen ein — mit
Einsatz, Hingabe und Mut bietet n-tv taglich
verldssliche Qualitat in der Berichterstattung
und macht das Weltgeschehen zugénglich. Die
darauffolgende Imagekampagne beschreibt in
satirischer Form aktuelle gesellschaftsrelevante
Themen und verdeutlicht, welche Funktion ein
Nachrichtenmedium hat. Die Werbe-Motive
zeigen unter anderem eine Europa-Flagge mit
ausgebranntem Stern oder Kim und Trump, die
als Kleinkinder um den Atombomben-Button
rangeln. Darunter jeweils ein Slogan, der auf die
Rolle von n-tv einzahlt — zum Beispiel: ,Wenn
Europas Geschichte neu geschrieben wird, muss
einer sie erzahlen.”.

Markenwert

Die Marke n-tv steht fiir aktuelle, seriése und
umfassende Information. Jederzeit und Gberall.
Gerade in nachrichtenintensiven Zeiten wachst
der Wunsch nach unabhangiger, glaubwiir-
diger journalistischer Berichterstattung und

WENN DIE POLITISCHE BUHNE ZUM
KINDERGARTEN WIRD, MUSS EINER
DIE ERWACHSENEN INFORMIEREN

Einordnung. Fiir alle, die aktuell auf dem Laufen-
den bleiben wollen, ist n-tv eine der wichtigsten
Nachrichtenquellen. In seinen Nachrichten und
Wirtschaftsformaten, Talks sowie Hintergrund-
berichten und Dokumentationen bietet n-tv
verlassliche Qualitat. Als First Mover entwickelt
sich n-tv auch digital kontinuierlich weiter und
versteht sich als Nachrichtenanbieter, der seine
Informationen und Inhalte Gber alle Plattformen
bereitstellt, nah an der Lebenswelt der Nutzer.

Raimund Brichta undMarkus Koch

WUSSTEN SIE SCHON VON

N-TV?

e Online First: ,Klamroths Konter” ist bereits

¢ vor der TV-Ausstrahlung auf den digitalen
Plattformen von n-tv sowie bei TVNOW
abrufbar.

e Im November 2014 lief die bereits 50.000.
: Ausgabe der Teleborse — der Mutter aller
Borsensendungen im deutschen TV.

e Mit der exklusiven Ubertragung des Strato-
© spharensprungs von Felix Baumgartner am
14. Oktober 2012 erzielte n-tv einen bis dato
absoluten Marktanteilsrekord von bis zu
19,9 Prozent und einem Spitzenwert von
27,9 Prozent bei den 14- bis 49-Jahrigen.
Uber sieben Millionen Zuschauer verfolgten

das Ereignis live bei n-tv.
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