MARKT

Energiewende und Liberalisierung des Energie-
sektors verursachen groBe strukturelle Veran-
derungen im europaischen Energiemarkt und
ziehen eine Welle der Marktkonsolidierung nach
sich.

Strom wird nun nicht mehr ausschlieBlich zen-
tral zur Verfligung gestellt, vielmehr werden
Konsumenten zu Produzenten. Erneuerbare
Energie wird zu Hause produziert und in das
Netz eingespeist.

In diesem Umfeld arbeitet E.ON an einer griinen
und vernetzten Zukunft der Energie. E.ON stellt
die Menschen in den Mittelpunkt und bietet in-
novative Losungen fiir eine neue Energiewelt.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Als eines der innovativsten Energieunterneh-
men Europas treibt E.ON neue Ideen, Produkte,
Losungen und Geschaftsmodelle voran, um den
Kunden — Privatkunden und Familien, kleine
und groBe Unternehmen sowie Stidte und Ge-
meinden — den besten Service bieten zu kénnen.
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Daflir wurde E.ON von Focus Money als ,Ser-
vice-Konig” pramiert und zur beliebtesten deut-
schen Marke im Bereich Strom gewahlt.
AuBerdem wurde E.ON in zwei aufeinanderfol-
genden Jahren mit dem Charge Award ausge-
zeichnet. Der Charge Award pramiert Marken
der Energiebranche, die sich durch auBerge-
wohnliches und zukunftsorientiertes Handeln
im Bereich Markenfiihrung und Kommunikation
auszeichnen.

GESCHICHTE

Die Marke E.ON entstand im Jahr 2000 aus der
Fusion von VEBA und VIAG. 2003 (ibernahm
E.ON die Ruhrgas AG. In der Folge dieses Zu-
sammenschlusses fokussierte sich E.ON auf die
Produktion und den Vertrieb von Strom und
expandierte zur gleichen Zeit in osteuropaische
Markte.

2014 entwickelte E.ON eine fiir den Energie-
markt revolutiondre Strategie. E.ON kiindigte
an, sich auf Netze und Kundenlosungen fo-
kussieren zu wollen und die konventionelle

Energieproduktion unter der Marke Uniper ab-
zuspalten. Die ,neue E.ON" wurde noch im sel-
ben Jahr etabliert.

Seitdem hat es sich E.ON zur Aufgabe gemacht,
das Leben der Menschen zu verbessern und
die Energiezukunft aktiv zu gestalten. Ein we-
sentlicher Baustein dafiir ist der geplante Er-
werb der von RWE gehaltenen 76,8 Prozent der
innogy-Anteile durch E.ON im Rahmen eines
weitreichenden Tauschs von Vermogenswerten
und Geschaftsbereichen mit RWE. E.ON wird so
zu einem der leistungsstarksten und groBten Be-
treiber europdischer Energienetze und Anbieter
moderner Lésungen fiir rund 50 Millionen Kun-
den werden.

PRODUKTE

Mit seinen Stromnetzen von mehr als 900.000
km und Gasnetzen von mehr als 100.000 km
versorgt E.ON (iber 30 Millionen Menschen in
Europa mit Energie. Doch es ist E.ONs Anspruch,
das Leben der Menschen weiter zu verbessern.
Daher entwickelt E.ON kontinuierlich innovative




und intelligente Losungen. Dazu gehdren Pho-
tovoltaikanlagen zur eigenen Stromproduktion,
innovative Warmeldsungen wie Warmepum-
pensysteme oder Mobilitédtsprodukte, um das
Elektroauto zu jeder Zeit mit dem bendétigten
Strom versorgen zu kdnnen.

All diese Losungen ebnen den Kunden von E.ON
Schritt fir Schritt den Weg in ihre personliche
Energiefreiheit: Uber die Photovoltaikanlage
erzeugte Energie wird in Batterien gespeichert
und spéter genutzt und die Heizung wird Gber
intelligente Thermostate gesteuert. Eine zen-
trale App erlaubt es den Kunden, ihren Energie-
verbrauch und die eigene Energieproduktion zu
kontrollieren und zu optimieren.

Auch die Mobilitat der Zukunft gestaltet E.ON
mit. Neben einem europaweiten Netzwerk an
Schnellladestationen fiir grenziiberschreiten-
des elektrisches Reisen unterstiitzt E.ON auch
Unternehmen bei Auf- und Ausbau elektrischer
Fahrzeugflotten.

E.ON kooperiert mit Unternehmen genauso
wie mit Stadten und Gemeinden und hilft da-
bei, neue Energiequellen zu erschlieBen, neue
Technologien einzusetzen und eine innovative
Energieinfrastruktur zu etablieren. So schafft
E.ON neue MaBstébe fiir smarte Netze und das
Erreichen von Umweltzielen.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Neben der Energieerzeugung und der Verteilung
von Energie verschiebt sich der Fokus der Bran-
che zunehmend auf die intelligente Verkniipfung
von Energieerzeugung, Warme und Verkehr.
E.ON investiert kontinuierlich in dafiir relevante
Technologien und Geschaftsmodelle, um wei-
terhin innovative und nachhaltige Trends setzen
zu kénnen. Strategische Partnerschaften mit
globalen Technologieunternehmen wie Micro-
soft, aber auch Kooperationen mit Start-ups
helfen dabei, den Energiemarkt der Zukunft ak-
tiv zu gestalten.

WERBUNG

E.ONs Kommunikation zeichnet sich durch Mut
zur Differenzierung aus. Sie zeigt, dass Energie
heute weit mehr ist als Strom aus der Steckdose.
Im Mittelpunkt steht vielmehr die Energie von
morgen.

Die in Deutschland gestartete Kampagne ,Evo-
lution Plus” nimmt die Menschen mit auf eine
Zeitreise: Energie brachte das Licht und die War-
me und Energie entwickelt unser Zuhause stan-
dig weiter. Die integrierten Smart-Home-Ldsun-
gen von E.ON erschlieBen eine neue Stufe des
Komforts fiir zu Hause.

Zusammen mit der virtuellen Band ,Gorillaz"
entwickelte E.ON eine voll digitale Kampagne,
die die Ambition des Unternehmens klar zum
Ausdruck bringt: E.ON ist innovativ und legt
groBen Wert auf den Schutz von Mensch und
Umwelt. Die epische Musikszenerie des Spots
wurde nur durch Photovoltaik und Batteriespei-
cher ermdglicht. Das Ergebnis: mehr als 100
Millionen Views und zahlreiche Auszeichnun-
gen wie DMA Best Brand Building oder Shortlist
Cannes Lions 2018.

Die Kampagne ,Freedom is Electric” von E.ON
Drive stellt durch ihren kreativen Ansatz den
besonderen Anspruch der Marke heraus und
generierte 110 Millionen Kontakte und zwei
Millionen Interaktionen. Um die Ambition, einer
der innovativsten Energieversorger der Welt zu
sein, zu unterstiitzen, hat E.ON eine spannen-
de Mischung aus umgebautem Oldtimer (ber
einen Monstertruck bis hin zum futuristischen
Sportwagen zu einem einzigartigen Rennen in
eine kalifornische Wiiste gebracht — angetrie-
ben nur durch elektrische Energie.

Mit den individuellen und unkonventionellen
Kommunikationsansatzen verfolgt E.ON strin-
gent sein Ziel, Energie neu zu denken und zu ge-
stalten, und gibt es so an seine Kundinnen und
Kunden weiter.

MARKENWERT

In Zeiten des Wandels und der Transformation
ist die Marke E.ON eine Konstante. Die Fokus-
sierung auf erneuerbare Energien und Energie-
netze sowie der konsequente Aushau zukunfts-
weisender Energieldsungen gibt sowohl Kunden
als auch Mitarbeitern eine klare Entwicklungs-
richtung vor.

Im Rebranding-Prozess 2016 fand diese Neu-
ausrichtung auch Ausdruck in Form einer neuen
Markenstrategie und eines zeitgemaBen Mar-
kendesigns. Damit ist die Grundlage gelegt,
dass E.ON auch zukiinftig eine starke und fiih-
rende Marke im europdischen Energiesektor
bleibt.

WUSSTEN SIE SCHON VO

E.ON?

e E.ON ist nicht nur eine deutsche Marke,
sondern versorgt die Menschen in sieben
Landern Europas mit Energie und innova-
tiven Losungen.

e Das E.ON Drive Ultrafast Charging Netzwerk

© soll sich von Rom bis Trondheim spannen. Sie
konnen dann also entspannt Europa mit dem
E-Auto durchqueren und haben ausreichend
Anlaufstellen, um den Akku Ihres Elektroau-
tos zu laden.

© 2018 lieferte E.ON 128,1 Mrd. kWh Strom.
. Mit dieser Energie kénnen ca. 30 Millionen
Haushalte fiir ein Jahr mit Elektrizitat ver-
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sorgt werden.




