MARKT

Nicht ohne Grund gilt Weber als die Kultmarke
Nummer Eins — mit immer neuen Ideen, Pro-
dukten und Konzepten belebt das Traditions-
unternehmen nun seit mehr als 65 Jahren die
Grillbranche. Der Grundstein wurde mit der
Erfindung des Kugelgrills gelegt, der langst zur
Ikone geworden ist. Was folgte, war die gezielte
Weiterentwicklung des , Weber Way of Grilling”,
dem Grillen mit Deckel: Perfekt durchdachte
Grillsysteme, die sich an den Bediirfnissen der
Kunden orientieren, wurden dem Produkt-Kos-
mos ebenso hinzugefiigt wie vielféltiges Zube-
hor und Services. Ob Biicher, eigene Grillkurse,
Apps, Events oder ein eigenes Food-Sortiment
— Weber ermdéglicht den perfekten Grillgenuss
auf allen Ebenen und verkniipft diesen mit ak-
tuellen Trends. So baut Weber zum Beispiel das
Trendthema Wintergrillen mit seiner ganz be-
sonderen Stimmung und Verbindung zu Weih-
nachten kontinuierlich aus. Genauso wie in den
BBQ-verriickten USA ist man in Deutschland
Feuer und Flamme fiir Weber: Die seit 1999 be-
stehende deutsche Niederlassung liegt auf ste-
tigem Wachstumskurs und ist Teil der Europe,
Middle East and Africa (EMEA)-Unternehmens-
einheit. Experten in den unterschiedlichen
EMEA-Regionen arbeiten Hand in Hand, um ge-
meinsam einen einheitlichen Markenauftritt zu
starken, die Produktvielfalt auszubauen und die

Serviceleistungen weiter zu optimieren.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Wenn eine Marke zu einem eigenen Lifestyle
wird und (ber Jahrzehnte perfekt ins Leben
der Konsumenten passt, erreicht sie Kultstatus:
Die vielféltigen Produkte von Weber bereichern
nicht nur heute oder morgen, sondern ein Le-
ben lang optimal den Grillalltag. Langst steht
die Kultmarke fiir ein Lebensgefiihl, mit dem
sich Grillfans weltweit identifizieren. Auch die
Weber Grill Academy tragt perfekt dazu bei. An
mittlerweile 28 Standorten bundesweit kon-
nen sich Grill-Enthusiasten im Rahmen eines
abwechslungsreichen Kursangebots Tipps und
Tricks von den Grillmeistern abschauen. Die
Teilnehmerzahlen steigen stetig — immer mehr
begeisterte Besucher werden in den vielfalti-
gen Kursen zu Weber Fans. So auch im Weber
Original Store, der im Mai 2014 in Berlin-Mitte
seine Pforten 6ffnete. Mit dem weltweit ersten
Grill Concept Store iiberhaupt, einem 500 Qua-
dratmeter groBen Grilltempel, beweist Weber
erneut Pioniergeist. Die gesamte Produktpa-
lette einschlieBlich eines exklusiven Fanarti-
kelsortiments 1adt zum Anfassen, Testen und
Erleben ein. Das Highlight des Stores ist die
integrierte Grill Academy, in der Grillmeister
den echten Weber Way of Grilling direkt vor
Ort vorfiihren. Seit 2016 rollt Weber sein Store
Konzept aus und gibt Handlern die Chance,

eigene Verkaufspunkte nach original Vorbild zu
eréffnen und die Lieblingsmarke hautnah zu er-
leben. Aus diesem Grund entstand ebenfalls der
Weber Original Store in Griindau.

GESCHICHTE

Die fantastische Geschichte von Weber be-
schreibt, wie der Wunsch eines Angestellten,
sein liebstes Freizeitvergniigen zu optimieren,
eine ganze Firma verandern kann. 1952 stellte
Weber Brothers Metal Works in Chicago Seebo-
jen her. Einer der dort beschéftigten SchweiBer,
George Stephen Sr., grillte leidenschaftlich ger-
ne, war aber alles andere als zufrieden mit sei-
nem offenen Grill aus Ziegelsteinen. Jeder klei-
ne Regenschauer konnte das Feuer erldschen
lassen. Schon ein paar einzelne Tropfen fiihrten
zu Temperaturveranderungen und ruinierten die
Steaks. Und auch eine sanfte Brise konnte hei-
Be Asche weitlaufig verteilen. George Stephen
suchte also nach Maglichkeiten, den Grill abzu-
decken, ohne die Hitze zu beeintrachtigen, und
kreierte aus zwei Bojenhalften den ersten Ku-
gelgrill der Welt.

Damit die Luft zirkulieren konnte, stanzte er ei-
nige Locher in den Boden. Seine Nachbarn nah-
men die Erfindung mit ungeheurer Begeisterung
auf, und die Verkaufszahlen des neuen Grills
schossen innerhalb kiirzester Zeit in die Hohe.
Zu diesem Zeitpunkt konnte natiirlich niemand
ahnen, dass Weber weltweit zum Inbegriff fir
Grillkunst werden wiirde. Seitdem hat sich das
Unternehmen rasant entwickelt: Weber ist heu-
te nicht nur fiihrend in der Herstellung von Holz-
kohle, sondern auch von Gas- und Elektrogrills.



Aber nach wie vor ist der urspriingliche Kugel-
grill das Aushéngeschild der Marke — und mitt-
lerweile nahezu bis zur Perfektion optimiert.
Nahezu — denn bei Weber wird kontinuierlich
nach Verbesserungsmdglichkeiten gesucht.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Weber gelingt es mit seinen innovativen Pro-
dukteinfiihrungen immer wieder, seinen Kunden
ein noch groBeres Grillvergniigen zu ermdgli-
chen. Ein Beispiel ist das Gourmet Barbecue
System (GBS) mit seinen flexiblen Rosteinsatzen
vom Wok, Uber Pizzastein bis hin zum Dutch-
Oven. Ein Rost, unendliche Zubereitungsmég-
lichkeiten — dieses scheinbar so simple Konzept
ist ungebrochen erfolgreich, so dass sowohl die
Auswahl der Einsatze stetig vergroBert wird,
als auch die Anzahl der damit ausgestatteten
Grillmodelle. Den Kunden das bestmdgliche
Grillerlebnis bieten — das ist das Ziel, das Weber
in jedem Bereich zu immer neuen Innovationen
antreibt. So auch in der 2017 neu eingefiihrten
Gasgrillserie: der Weber Genesis Il. Er vereint
modernste Technik, raffinierte Features und
richtig Power zu einem echten Hochleistungs-
grill. Mit dem neu eingefiihrten Elektrogrill
Pulse ldutet Weber 2018 eine neue Ara des Gril-
lens ein. Auch im Holzkohlebereich setzt Weber

neue MaBstébe. Mit dem neuen Master-Touch-
Premium E-5775 lasst sich, dank optimaler
Temperaturkontrolle durch Char-Ring und Diffu-
sorplatte, nun von low&slow grilling bis hin zu
rauchern, backen und braten alles zubereiten.

WERBUNG

Auch in Hinblick auf die Kommunikation entwi-
ckelt sich Weber weiter und méchte durch zahl-
reiche digitale MaBnahmen sowie Events noch
naher am Konsumenten sein. Damit mdchte
Weber den Konsumenten durch Live-Experience
vom perfekten Weber Grillgeschmack und der
Gelinggarantie iiberzeugen. Neben zahlreichen
Aktivitdten am Point of Sales sowie dem eige-
nen Grillmagazin ,Grill On" wird eine einzigar-
tige Weber Markenwelt geschaffen. Auf diese
Weise festigt Weber seine Position als Trend-
setter im Grillmarkt und arbeitet kontinuierlich
daran, das Grillen weltweit zu revolutionieren.

MARKENWERT

Der Premiumgrillmarkt, in dem sich Weber be-
wegt, wachst weiterhin stetig. Nach wie vor
setzt Weber stark auf den stationaren Verkauf
und spricht seine (iberwiegend mannliche Ziel-
gruppe, sowohl im spezialisierten Fachhandel
als auch im Baumarkt-Bereich sowie digital an.

Doch nicht nur der Ort des Verkaufs ist wohl
liberlegt, auch der Zeitpunkt spielt eine wich-
tige Rolle. Um Grillen als Ganzjahres-Genuss
zu etablieren und um Grillfans und Handler
gleichermaBen jede Saison neu zu inspirieren,
werden quartalsweise frische Kampagnen und
Aktionen gestartet.

WUSSTEN SIE SCHO

WEBER?

e George Stephen erfand den Kugelgrill, indem

er eine alte Schiffsboje in zwei Halften teilte
— der Grill mit Deckel war geboren! Heute
werden Grills mit Deckel am haufigsten
verkauft.

* Das Grill-Standardwerk , Weber’s Grillbibel”

wurde im deutschsprachigen Raum bereits
iber 1,3 Millionen Mal verkauft.

® Die Weber Briketts werden mit einem Druck

von 50 Tonnen gepresst, so viel Gewicht wie
nur ein Wal auf die Waage bringen kann!

e Wachstumsstark: Die Weber Grill Academy

hat in Deutschland inzwischen 28 feste
Standorte und zahlreiche zertifizierte Grill-
kurse bei den Handlern.

--->www.weberstephen.de
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