MARKT

SiiBe Kekse, glamourése Events und traum-
haft schone Kalender — diese Mischung ist es,
die Lambertz zu einem weltweit erfolgreichen
Unternehmen macht. Die Lambertz-Gruppe ist
Weltmarktfiihrer im Bereich Herbst- und Weih-
nachtsgeback und in Deutschland einer der
fuhrenden Gebéckhersteller fiir Jahres- und
Saisonartikel. Das Familienunternehmen steht
flir hochwertigen Gebackgenuss und vereint die
Werte Tradition, Qualitat und Innovation. 1688
in Aachen gegriindet, feierte Lambertz im Jahr
2018 sein 330. Jubildum.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Die Unternehmensgruppe Lambertz hat im Ge-
schaftsjahr 2017/2018 einen Umsatz von 666
Millionen Euro erreicht. Die Steigerung des Um-
satzes durch Jahresartikel um zwei Prozent wur-
de beinahe ausschlieBlich durch Innovationen,
beispielsweise im Bereich von Bio-Geback erzielt.
Fir die Marke und seine personlichen Leistun-
gen konnte Dr. Hermann Biihlbecker, Allein-
inhaber des Unternehmens, bereits eine Reihe
begehrter Preise entgegennehmen. Dazu geho-
ren unter anderem die hochste Auszeichnung
der deutschen Lebensmittelwirtschaft, ,Der
goldene Zuckerhut”,
kreuz, der Verdienstorden des Landes Nord-

das Bundesverdienst-

rhein-Westfalen fiir auBerordentliche Verdiens-

te um das Land und die Allgemeinheit sowie
die Verleihung ,Entrepreneur Of The Year”.
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Er ist Mitglied des Vorstandes fiir den Bereich
Geback des Bundesverbands der Deutschen
SuBwarenindustrie e.V. (BDSI), Professor an der
International School of Management (ISM) und
Honorarkonsul der Republik Céte d'lvoire, dem
groBten Kakaoproduzenten der Welt.
RegelmaBig wird der Aachener SiiBwarenher-
steller in wirtschaftlichen Standardwerken auf-
genommen wie ,Marken des Jahrhunderts”,
.Deutsche Weltmarktfithrer” oder ,Vorbildliche
deutsche Familienunternehmen”.

GESCHICHTE
Die Geschichte von Lambertz
geht bis ins Jahr 1688 zu-
riick. Damals erteilte der
Rat der Stadt Aachen
dem Griinder des

Unternehmens die
Genehmigung, ein
Backhaus am Markt zu
errichten. In diesem ,Haus zur
Sonne” stellte er vornehmlich Printen her —
urspriinglich ein Gebildegeback und in Aachen
seit Urzeiten bekannt.

Fast 150 Jahre spater, im Jahr 1831, gelang Jo-
hann Werner Lambertz eine Neuerung, die noch
heute nachwirkt: Er stiBte den Printenteig mit
Zuckersirup und Farinzucker, rollte ihn glatt aus
und schnitt ihn in Rechtecke. Die Kréuterprinte
war geboren.

Ein weiterer Lambertz-Nachfahre tauchte 1872
eine Printe in Schokolade: Die ,Lambertz Scho-
koprinte” wurde zum ersten deutschen Geback
mit Schokoladeniiberzug, eine Grundlage fiir
die Variantenvielfalt der Aachener Spezialitat.
So gelang es dem Unternehmen, zum Hofliefe-
ranten der Regenten von PreuBen und Bayern
ebenso wie der nahen Konigreiche der Nieder-
lande und Belgier aufzusteigen.

Lange Zeit war das Unternehmen ein starker
regionaler Anbieter, der Aachens Ruf als Stadt
der Printen mitbegriindete. Als Lambertz 1938
die ,Saftprinte” entwickelte, fand sie nicht nur
Liebhaber im Umland, sondern erfreute sich
auch auf internationaler Ebene schnell groBer

Beliebtheit. Seit Beginn der 1970er Jahre flig-
te Lambertz seiner Produktpalette nach und

nach die ganze Vielfalt kostlichen Gebacks hin-
zu, darunter auch saisonunabhéngige
Produkte. Alleininhaber Dr.
Hermann  Biihlbecker
flihrt das
unternehmen, das er

Familien-

1978 von seinem Onkel
Ubernommen hat, heute

in neunter Generation.
Noch immer sind zahlreiche

Staatsoberhaupter sowie Pro-
minenz aus Politik, Wirtschaft
und Kultur Liebhaber der siiBen Produkte aus
der Domstadt.

PRODUKTE
Was mit der Produktion von Krduterprinten
begann, ist heute die weltweit bekannte Unter-

nehmensmarke Aachener Printen- und Schoko-
ladenfabrik Henry Lambertz GmbH & Co. KG mit




Produktmarken wie Lambertz, Kinkartz, Weiss
und Haeberlein-Metzger. Durch die Mehrheits-
beteiligung an der Dr. Quendt GmbH & Co. KG
2014 und die vollstandige Ubernahme in 2018
sowie die Ubernahme der Niirnberger Lebku-
chen und Dauerbackwarenfabrik ifri Schuh-
mann GmbH & Co. KG 2015 erreichte Lambertz
einen Meilenstein, indem das Unternehmen drei
geografisch geschiitzte Traditionsmarken unter
einem Dach vereint: Aachener Printen, Dresde-
ner Stollen und Niirnberger Lebkuchen.

AKTUELLE ENTWICKLUNG
Als  mittelstdndisches Unternehmen  kann
Lambertz schnell auf Entwicklungen am Markt
reagieren. Die Firmenphilosophie lautet: ,Tradi-
tion pflegen, Innovation leben”. Wenn Kunden
und Handel Interesse an einem neuen Produkt
zeigen, reagiert Lambertz umgehend. Als Welt-
marktfiihrer fiir Herbst- und Weihnachtsgeback
belebt das Unternehmen diese Kategorie immer
wieder neu. Zusatzlich zu den Saisonartikeln
bietet es zudem Jahresartikel wie die beliebten
Gebackmischungen ,12 Késtlichkeiten” und
«Genuss-Ansichten” an. Seit 2016 verstérkt
Lambertz seine Stellung im Bereich Bio-Geback
und zahlt hier zu einem der groBten Anbieter
Deutschlands.

Der Umsatz von Lambertz stieg seit 1978 von
damals 16 Millionen Mark auf heute 666 Millio-
nen Euro jéhrlich. Dieses Wachstum wurde in
einem Markt generiert, in dem auch internatio-
nale Konzerne operieren. Lambertz wird auch
kiinftig der Philosophie ,Tradition pflegen, In-
novation leben” treu bleiben. Im Fokus ist dabei

auch stets die Zielsetzung, verantwortungsvoll
mit den natirlichen Ressourcen umzugehen. In
diesem Zusammenhang wurden in den Werken
Projekte zur Energieeffizienz initiiert.

WERBUNG

Der erfolgreiche Ausbau der Produktpalette ist
Lambertz ohne klassische Werbung gelungen.
Damit ist das Unternehmen die groBe Ausnah-
me unter den namhaften Markenherstellern.
Lambertz setzt vielmehr darauf, die Markenwer-
te (iber Offentlichkeitsarbeit und Social Media
zu vermitteln und so die Bindung der Kunden an
die Marke zu verstarken.

Zu den Events von Gastgeber Dr. Hermann Biihl-
becker zahlt unter anderem die bekannte, jéhr-
lich zur SiiBwarenmesse ISM in Kéln veran-
staltete ,Lambertz Monday Night” mit ihrer
.Chocolate & Fashion Show”, bei der sowohl
SiiBwaren als auch deren Verpackungen stilvoll
in Szene gesetzt werden. So waren in den letz-
ten Jahren unter anderem Catherine Deneuve,
Alain Delon, Ornella Muti, Gérard Depardieu
und Rosario Dawson zu Gast.

Nationales und internationales Sponsoring im
karitativen und sportlichen Bereich steigert den
Bekanntheitswert und entspricht der Unterneh-
mensverantwortung. Zudem wird der limitierte
Lambertz FineArt Kalender produziert, der nur

an enge Geschaftspartner und VIPs weltweit
verschenkt wird. Durch die geschickte mediale
Inszenierung der Marke mit zahlreichen Promi-
nenten gelingt es Lambertz, redaktionell in na-
hezu allen Medien vertreten zu sein.

MARKENWERT

Die Lambertz-Gruppe steht fir traditionel-
le Backkunst auf héchstem Niveau — und das
mit stetig wachsendem weltweiten Erfolg.
Durch die Biindelung der drei Traditionsmarken
Aachener Printen, Dresdner Stollen und Nurn-
berger Lebkuchen hat Lambertz seinen Markt-
wert abermals steigern kénnen.

Alleininhaber Dr. Hermann Biihlbecker, gern ge-
sehener Gast auf den Charity Events rund um
den Globus, ist Markenbotschafter des Unter-
nehmens und eine eigene Personlichkeitsmarke.

WUSSTEN SIE SCHON

LAMBERTZ?

e Lambertz ist Weltmarktfiihrer fir Herbst- und
Weihnachtsgeback und einer der fiihrenden
Gebackhersteller fiir Ganzjahresgeback.

e Das Aachener Unternehmen ist sich seiner
: gesellschaftlichen Verantwortung bewusst
und engagiert sich in nationalen und inter-
nationalen Hilfsprojekten wie der Clinton
Global Initiative oder der Leonardo DiCaprio
Foundation. Auch im Sportsponsoring ist
Lambertz aktiv, beispielsweise fiir den Ten-
nis-Verein TK Kurhaus Aachen und das inter-
nationale Pferdesport-Turnier CHIO Aachen.

e Lambertz zahlt zu den 500 gréBten deut-
schen Familienunternehmen und belegt Platz
eins im Handelsblatt-Ranking der é&ltesten
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deutschen Unternehmen.
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