'RZU

DEUTSCHLANDS ERSTES TV-MAGAZIN

MARKT
1952 startete das Fernsehen in Deutschland.

Das war auch die Geburtsstunde fiir den Markt
der Programmzeitschriften, der sich in den fol-
genden Jahrzehnten ebenso stetig wandelte
wie die Sehgewohnheiten der Zuschauer. Uber
25 Programmzeitschriften gibt es aktuell in un-
terschiedlichen Preissegmenten von niedrig- bis
hochpreisig. Die Erscheinungsweisen reichen
von wochentlich, tber 14-taglich bis zu 4-wo-
chentlich. Die gesamte Auflage im Programm-
zeitschriftensegment betragt Gber 13 Millionen
Exemplare pro Erscheinungsintervall.
kommen kostenlose Supplements.

HORZU konnte seine Marktposition als Pre-
miumtitel durch ein klares, unverwechselbares

Hinzu

Profil (iber die Jahre festigen und damit sein
hohes Auflagenniveau im Hochpreissegment
sichern.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Seit (iber 70 Jahren gehért HORZU zu den
starken deutschen Marken mit hohem Be-
kanntheitsgrad. HORZU ist nicht nur Deutsch-
lands erste Programmzeitschrift, sondern auch
Deutschlands groBte Wochenzeitschrift mit
einer verkauften Auflage von tber 940.000
Exemplaren und 3,88 Millionen Lesern. Damit
belegt HORZU in den Verkaufscharts den vier-
ten Platz unter allen Publikumszeitschriften in
Deutschland.

62

GESCHICHTE

HORZU hat die Entwicklung des Rundfunks und
des Fernsehens in Deutschland konsequent be-
gleitet. Angefangen hat alles mit der Zahl 67:
Unter dieser Zulassungsnummer vergab das Mi-
litary Government Germany im Jahr 1946 eine
LLicence”.
Springer zur Herausgabe der Zeitschrift ,RADIO
POST", die zunachst einen Uberblick tiber das
aktuelle Radioprogramm bot. Der erste Chef-
redakteur Eduard Rhein setzte sich aber sofort

Diese autorisierte Hinrich und Axel

fiir eine Namensanderung in ,HORT MIT!" ein.
SchlieBlich einigte er sich mit Axel Springer auf
den Namen HORZU. Unter diesem Titel erschien
die Zeitschrift erstmalig am 11. Dezember 1946
mit einer Auflage von 248.830 Exemplaren und
einem Umfang von 12 Seiten zu einem Preis von
30 Pfennig. Schnell jedoch stiegen die Aufla-
gen: eine Million im Jahr 1950, zwei Millionen
1954 und drei Millionen 1957. HORZU verkaufte
1961 erstmalig iber vier Millionen Exemplare
pro Woche.

PRODUKTE

Das Kernstiick von HORZU ist der Programmteil,
der durch aktuelle, tbersichtliche und ausfiihr-
liche Programminformationen klare Orientie-
rung im Angebot von TV und Hérfunk sowie
Empfehlungen zu sehenswerten Sendungen
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‘nicht blind vertrauen:

liefert — jede Woche auf 84 Programmseiten
fir 59 Sender. Zudem kénnen Abonnenten ein
32-seitiges Extraheft, HORZU Digital, mit den
Highlights im Digital-TV dazu bestellen. Neben
den Programminformationen bietet HORZU
seinen Lesern einen redaktionellen Mantelteil
mit spannenden Hintergrundberichten, kriti-
schen Reportagen und exklusiven Interviews
mit den TV-Stars, sowie aktuelle Wissens- und
Ratgeberthemen aus den Bereichen Natur, For-
schung, Geschichte und Wissenschaft. Hierbei
wird Exklusivitat mit einer Vielzahl prominenter
Autoren groBgeschrieben.

Der 22. Oktober 2009 war der Starttermin fir
ein eigenes Wissensmagazin: HORZU WISSEN.
Es ist die konsequente Weiterentwicklung der in
HORZU stattfindenden redaktionellen Themen-
vielfalt und damit ein hochwertiges Magazin fir
alle, die mehr wissen wollen. HORZU WISSEN
richtet sich sechsmal im Jahr an alle, bei denen
die Bereiche Bildung und Wissen im Fokus sind.
Die aufwendigen Reportagen zu packenden
Wissensthemen verbinden harte Fakten und
emotionale Komponenten in beeindruckender
Optik.

Schon seit Langem nehmen Gesundheitsthe-
men in HORZU einen besonders hohen Stellen-
wert ein. Mit HORZU GESUNDHEIT wurde im
November 2015 ein Magazin ins Leben gerufen,
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Einer, der

ECKART VON HIRSCHHAUSEN

das viermal im Jahr diese Kernkompetenz biin-
delt und damit genau den Bediirfnissen der ge-
sundheitsbewussten HORZU-Leserschaft Rech-
nung tragt.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Zusatzlich zu den Printprodukten bietet HORZU
mit dem Onlineportal hoerzu.de und der kos-
tenlosen HORZU-App digitale Programmfiihrer
(EPG) an. Als schnellster wachsender Anbieter
von EPGs hat HORZU in 2018 die Marke von
100 Millionen Pages Impression {berschritten
— eine Verdoppelung gegeniiber dem Vorjahr.
Die HORZU-App zahlt zu den beliebtesten EPG-
Apps in den App-Stores von Apple und Google.
Zudem ist HORZU als einer der ersten EPGs mit
einem eigenen Alexa-Skill und mit einem eige-
nen Sprach-Assistenten fiir Google-Home-Ge-
rate vertreten. Mit diesen sehr
erfolgreichen Produkten ist
HORZU die Uberfiihrung der
Markenkompetenz in die digi-
tale Welt gelungen.

WERBUNG
HORZU war den Film-
und TV-Stars schon im-
mer sehr nah.
Diese Nahe nutzt HORZU

. . HWRZU
fur seine aktuelle Wer-

Alexa Sl

bekampagne ,Einer, der

H@'RZU 1v-PROGRAMM TV-TIPPS UNTERHALTUNG RADIO WISSEN & SERVICE GEWINNSPIELE SPORTABO (@

RZU

zu Hause hat

,Lebenswerk”
fir Christiane

HORZU zu Hause hat”. Seit 2013 haben sich
mittlerweile iiber 40 Film- und Fernsehschaffen-
de exklusiv fiir HORZU in privater Atmosphére
fotografieren lassen und sich Gber die Teilnah-
me an der Kampagne zu HORZU bekannt, u.a.
Jan Josef Liefers, Hape Kerkeling, Til Schweiger,
Iris Berben, Dr. Eckart von Hirschhausen, Barba-
ra Schéneberger, Mario Adorf, Michael Mitter-
meier und Josefine Preuf.

MARKENWERT

HORZU ist das fiihrende wdchentliche und
damit aktuelle TV-Magazin mit der hdchsten
Reichweite innerhalb der ,Winning Genera-
tion” — der besser gebildeten Erwachsenenge-
neration, die in gehobenen Berufen Gberdurch-
schnittliche Einkommen erzielt und damit einen
héheren sozialen Status erreicht. HORZU steht

SENDUNGEN & SERIEN
TAGESSCHAY

GAME OF THRONES.

AL T 2 \

Ihr PREMIUM TV-Programm vom 24. Februar bis 2. Marz 2018 € 1,90

fiir Qualitat und hohen Nutzwert. Die Heftoptik
ist insgesamt opulent. Die positive, emotionale
Bildsprache hat Premium-Qualitat.

Das redaktionelle Konzept setzt inhaltliche
Schwerpunkte, die auf die selektiv fernsehende
.Winning Generation” zugeschnitten sind.

WUSSTEN SIE SCHON VG

HORZU?

5-1952 fand das

© programm noch auf einer Seite Platz.
Heute bietet HORZU pro Tag zwélf Seiten
TV-Programm.

wochentliche Fernseh-

: e Der Redaktions-Igel ,Mecki” ist Namens-
:  geber fiir die bekannte Meckifrisur.

1965 erfand Chefredakteur Hans Bluhm den

©  Fernsehpreis GOLDENE KAMERA, der heute
der begehrteste Medienpreis in Deutschland
ist.

: o Seit es HORZU gibt, wurden iiber 9,5 Mil-
liarden Exemplare verkauft. Alle Titelseiten
aneinandergelegt wiirden die Flache des
Bodensees bedecken.

--> www.hoerzu.de
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