MARKT

Fur Ford in Deutschland war 2018 das sechste
Wachstumsjahr in Folge. Mit 8 Prozent kumulier-
tem Marktanteil erreichten die Ford-Werke ihr
bestes Ergebnis seit 2002. Trotz eines insgesamt
riicklaufigen Gesamtmarkts kam die Marke mit
252.323 neu zugelassenen Pkw auf ein Zulas-
sungsplus von 2,3 Prozent; der Pkw-Marktanteil
stieg damit auf 7,3 Prozent. Auch der deutsche
Nutzfahrzeugmarkt entwickelte sich 2018 zu ei-
nem weiteren Rekordjahr: 68.375 Neuzulassun-
gen bedeuteten einen Anstieg des Marktanteils
um 0,9 Prozent auf den bisherigen Bestwert von
12,8 Prozent.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Immer wieder erhalten Ford-Modelle und -Tech-
nologien wichtige Auszeichnungen. Zu den
Erfolgen der jlingeren Vergangenheit zdhlen
Titel wie, ,International Engine of the Year”
(1,0-Liter-EcoBoost-Motor, 2017 zum 6. Mal in
Folge), Car of the Year 2016 (Ford Focus RS fiir
«klassenbestes Handling”, 2016), ,Sportscar
des Jahres” (Ford Focus RS 500, 2010, Leser-
wahl AutoBild Sportscars) und , Fuhrpark-Top
Performer” (Fachmagazin Autoflotte, 2017).

Auch den internationalen Motorsport pragt
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Eine ldee weiter

Ford seit Jahrzehnten mit, von der Formel 1
(legendarer  Cosworth  Achtzylinder-Motor)
tiber die Rallye (Escort RS, RS200, Sierra RS
Cosworth) bis zu zahllosen Rundstreckenerfol-
gen verschiedener Escort- und Capri-Rennver-
sionen in den 1960er, -70er und -80er Jahren.
Auch aktuell ist der Motorsport ein lebendiges
Kapitel des Markenlebens: Mit dem Fiesta WRC
errang das Team M-Sport 2017 und 2018 zwei
Mal in Folge den Markentitel in der Rallye-
Weltmeisterschaft.

GESCHICHTE

Die Historie der Marke begann mit dem cha-
rismatischen Firmengriinder Henry Ford, der
1908 mit dem legendaren Modell T das Zeit-
alter der GroBserienproduktion einleitete. In
der Nachkriegs- und Wirtschaftswunderzeit
entstanden Automobillegenden wie der Tau-
nus 12M ,Weltkugel” (1953), der Taunus 17M
.Badewanne” (1960) oder das wegweisende
Sportcoupé Capri (ab 1969). In den 1980er Jah-
ren markierte der Sierra in Design und Aero-
dynamik eine Wegmarke des Fortschritts, in
den 1990ern setzten Mondeo, Ka und Focus
Malstabe in ihren Segmenten. Eine Erfolgsge-
schichte, die sich unter anderem in beeindru-
ckendem Zahlenwerk niederschlagt: Im April
2016 ist bereits das 45-millionste Fahrzeug der
Ford-Werke vom Band gelaufen.

PRODUKTE

Die Vielfalt der Ford-Welt zeigt sich in
einer Modellpalette, die in verschiedensten
Segmenten (iberzeugende Lésungen anbie-
tet: Kleinwagen und Kompakte mit interna-
tionalem Bestsellerstatus (Ford Fiesta, Ford
Focus), multifunktionale GroBraumlimousinen
in verschiedenen Formaten (S-MAX, Galaxy),
einen hochmodernen Vertreter im klassischen
Mittelklasseformat (Mondeo), markante SUVs
(vom kleinen EcoSport lber den kompakten



Kuga bis hin zum groBen Edge), die neuen SUV-
inspirierten Active-Modelle sowie charismati-
sche Sportler wie Fiesta ST, Focus ST, Focus RS,
Mustang und Ford GT. Und nach wie vor gelten
die Ford Transit- und Tourneo-Familie sowie der
Ford Ranger als europaische Instanzen auf dem

Nutzfahrzeug- und Freizeitsektor.
Multiplikatoren dieser Vielfalt sind hocheffi-
ziente Antriebskonzepte: Zur Wahl stehen je
nach Modellreihe schadstoff- und CO,-arme
Benzin- sowie Dieselmotoren mit ,Euro
6d-Temp“-Einstufung, Bioethanol-, Autogas-
und Erdgasvarianten, Mild-, Voll- und Plug-
In-Hybride sowie vollelektrische Fahrzeuge.
Ebenfalls vorn dabei ist Ford bei Technologien
wie intelligenten Fahrer-Assistenzsystemen und
Konnektivitat.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Auch als Mobilitatsanbieter setzt Ford in
Deutschland MaBstabe. Bereits seit 2013 of-
feriert der Automobilhersteller ein deutschland-
weites Carsharing, 2017 kam ein Bikesharing-
Angebot dazu. 2019 stellte das Unternehmen
mit dem Ford Tourneo Custom erstmals ein Nutz-
fahrzeug mit Plug-In-Hybridantrieb vor, prasen-
tierte vernetzte Dienstleistungen und Services
fir seine elektrifizierten
Nutzfahrzeuge und tes-
tet zur Reduzierung von
Staus und Lieferzeiten
einen neuen Dienst fir
digitale Paketsendungen
mit einer cloudbasierten
Software.

Nicht zuletzt zeigt sich die
Zukunftsorientierung des
Unternehmens im Hinblick
auf Wetthewerbsfahigkeit
und

Innovationskraft in
einer 2019 vereinbarten
Allianz mit der Volkswa-
gen AG, in deren Rahmen
ab 2022 zunachst Trans-
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porter und Pick-up-Modelle fiir den europaisch-
en Markt entwickelt werden.

WERBUNG

Emotional aufgeladene Produkte auf tech-
nischem Topniveau sowie starkes Engagement
im digitalen Raum sind pragende Elemente des
Ford Markenauftritts. Werbliche Aktivitaten
konzentrieren sich vor allem auf die Zielgruppe
der ,modernen Mitte", die jlinger, weiblicher
und digital affiner ist als die friihere Kernziel-
gruppe. Die Umsetzung erfolgt (iber konsis-
tentes ,Storytelling”, das Erzahlen von Ge-
schichten Uber Fahrzeuge und Technologien,
mit denen sich Konsumenten identifizieren
kénnen. Dazu kommen ,analoge” Aktivitaten
vor Ort, die die Marke noch starker erlebbar
machen — beispielsweise die ,Ford Perfor-
mance Days”, bei denen Kunden und Interes-
senten auf bekannten Rennstrecken Sicher-
heitstrainings und exklusive Fahreindriicke
sprichwortlich ,erfahren” kénnen.

Der Erfolg dieser Strategie zeigt sich unter an-
derem in einer deutlichen Hoherpositionierung
der Ford-Produkte und einem kontinuierlich
steigenden Marktanteil — speziell in der neuen
Zielgruppe.

MARKENWERT

Der aktuelle Erfolg von Ford beruht zu groBen
Teilen aus der gelungenen Kombination einer
emotionalen Formensprache mit dem anerkann-
ten Benchmark-Status in Handling und Fahrdy-
namik, hoher Individualisierbarkeit und strikter
Serviceorientierung. Um Innovationen in markt-
fahige Produkte zu (ibersetzen, und neueste
Technologien breiten Zielgruppen zugénglich
zu machen, arbeiten Designer, Ingenieure und
Techniker aller Fachrichtungen in interdisziplina-
ren Teams zusammen. Am Standort KéIn-Mer-
kenich befinden sich unter anderem das Design-
und Entwicklungszentrum, in Aachen arbeiten
am Ford Forschungszentrum rund 350 Ingeni-
eure und Wissenschaftler an neuen Antriebssys-
temen, Fahrerassistenzsystemen, innovativen
Mobilitdtskonzepten sowie neuen Materialien.
Auch bei zukunftstrachtigen Entwicklungen
wie der E-Mobilitdt und dem autonomen Fah-
ren zéhlt die Marke zu den Schrittmachern.
Nicht zuletzt macht Kontinuitét einen Teil ihres
Wertes aus: 2009 wurde Ford schon einmal als
«Superbrand Germany” ausgezeichnet.

WUSSTEN SIE SCHON VON

FORD?

e \/iele Formel-1-Rennfahrer, wie Emerson Fit-

: tipaldi, Ayrton Senna, Michael Schumacher,
Mika Héakkinen, Heinz-Harald Frentzen oder
Nick Heidfeld begannen ihre Rennfahrerkar-
rieren im Markenpokal , Formel Ford".

* Ford fiihrte 1953 die Idee der Schiilerlotsen
in Deutschland ein und setzte sie bundes-
weit um.

e Das Ford Modell T war bis zur Abldsung

: durch den VW-Kafer im Jahre 1972 mit mehr
als 15 Millionen Einheiten (1908 bis 1927)
das meistverkaufte Automobil der Welt.

e Im Rahmen der Ford Community-Involve-

©  ment-Initiative engagieren sich Ford-Be-
schaftigte ehrenamtlich in sozialen und ge-
sellschaftlichen Projekten. 2018 beispiels-
weise realisierten 1.200 Beschaftigte in rund
18.500 Stunden 150 Projekte. Seit Beginn
der Initiative im Mai 2000 waren es 2.238
Projekte, die von 17.170 Beschéftigten in
265.000 Stunden umgesetzt wurden.

---> www.ford.de
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