MARKT

Bunte war das erste deutsche People-Magazin
und ist bis heute das erfolgreichste. Bunte ist
eine Institution als Chronistin gesellschaftli-
cher Entwicklungen, sie beschreibt Auf- und
Abstiegsprozesse, sie ist Zentralorgan der Un-
terhaltungsindustrie. Das Erfolgskonzept von
Bunte beruht auf die Theorie der Okonomie
der Aufmerksamkeit die Autor Georg Franck in
seinem Buch beschreibt: ,Die Aufmerksamkeit
anderer Menschen ist die unwiderstehlichste
aller Drogen. lhr Bezug sticht jedes andere Ein-
kommen aus. Darum steht der Ruhm (iber der
Macht, darum verblasst der Reichtum neben der
Prominenz.”

Gegriindet in 1948 als Zeitschriftenprojekt der
Besatzungszeit wird Bunte in den Jahrzehnten
nach dem Krieg zu dem Leitmedium der deut-
schen Gesellschaft. In Deutschland wachst der
Wohlstand und manchen wird Prestige wichti-
ger als Geld. Bunte ist das Barometer, das zeigt,
welchen Stellenwert man in der Society hat: ,In
ist, wer drin ist!” Inzwischen ist das Magazin
seit mehr als 70 Jahren ein Seismograph der
deutschen Gesellschaft. Den roten Faden im
Storytelling bildet die Leidenschaft fiir Men-
schen und ihr Schaffen.
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ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Beharrliche Reporterarbeit vor Ort und ein aus-
gepragtes Gespiir fiir opulente und asthetische
Bildsprache zeichnen Bunte aus. Dank diesen
Qualitaten behauptet Bunte ihre fiihrende Posi-
tion auf dem Zeitschriftenmarkt konsequent und
mit groBem Abstand. Bunte erreicht monatlich
mehr als 15 Millionen Menschen, unter anderem
liber das Magazin (4,2 Millionen Leser wochent-
lich), tiber Bunte.de (9,69 Millionen Unique User
monatlich) und via Social Media (1,1 Millionen
Facebook-Fans, 210.000 Instagram-Follower).
Entgegen dem allgemeinen Abwartstrend im
Zeitschriften-Segment wéchst das Magazin:
im ersten Quartal 2019 werden rund 440.000
Exemplare in der Woche verkauft, 1,8 Prozent
mehr als im gleichen Zeitraum im vorigen Jahr.
In der sogenannten ,harten Wahrung” aus Abo
und Einzelverkauf legt die lllustrierte 2019 um
vier Prozent zu.

GESCHICHTE

Nach dem Zweiten Weltkrieg trieb die Menschen
in Deutschland die Sehnsucht nach Freiheit und
Wobhlstand an. In diesem Kontext brachte der
Verleger Senator Franz Burda 1948 die Zeitschrift
,Das Ufer” auf den Markt. Schon bald nach der
Griindung erzielte Franz Burda bemerkenswerte
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Verkaufserfolge. So zum Beispiel 1953 mit einer
Fotoreportage (iber die Krénung von Elisabeth .
Technologischer Fortschritt ermdglichte die
bunten Seiten in groBer Auflage und veranlasste
Franz Burda, sein Magazin 1954 in , Bunte Illus-
trierte” umzubenennen.

Dr. Hubert Burda tibernahm 1976 als Chefredak-
teur und entwickelte Bunte zu einem People-
Magazin internationalen Formats. 1983 zog
die Redaktion nach Miinchen; Hubert Burdas
Freund Andy Warhol erstellte fir das neue Fir-
mengebaude das Werk ,Magazine and Histo-
ry”, das 25 Bunte-Titel zeigt. Der Kinstler und
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Verleger Warhol war ein kreatives Vorbild fiir
Hubert Burda. Er verstand die Bedeutung von
Lifestyle, die auch bei Burda eine groBe Rolle
spielen sollte und brachte in seiner Pop-Art
Werbung, Medien und Kunst zusammen.

In den 90ern wendete sich Bunte verstarkt den
entscheidenden Figuren aus Politik und Wirt-
schaft zu und ging 1998 mit Bunte.de online.
Auf der Suche nach den Stars von morgen hat
Bunte schon immer ein besonderes Gespiir be-
wiesen. Seit 1998 zeichnet das People-Medium
aufstrebende Kiinstler aus der Film-, Show- und
Modebranche mit dem New Faces Award aus.
Der New Faces Award ehrt junge Nachwuchs-
stars, die durch ihre besondere Leistung und ihr
Talent hervorstechen.

PRODUKTE

Mit starken Titelstorys und exklusiver Berichter-
stattung greift die Bunte-Redaktion das gesam-
te Spektrum gesellschafts-relevanter Themen
auf. Seit 1998 ist Bunte mit Bunte.de online
vertreten. Aufbauend auf einer Traditionsmar-
ke des People-Journalismus konnte die Website
seitdem exponentiell wachsen. So stieg die Zahl
der Besuche von 2014 bis 2019 von 8,9 Millio-
nen auf 37,8 Millionen Visits. Basierend auf den
Erfahrungen mit Video und Social Media hat
sich das Bunte.de Team das Ziel gesetzt, liber
Snapchat eine neue Zielgruppe im Alter von
14-18 Jahren zu erreichen. Heute hat Bunte.de
fast 4,3 Mio. Unique User bei Snapchat.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Bunte generiert mit innovativen Projekten wie
der limitierten Modekollektion Monaco, Baby!
oder den Bunte Beauty Days neue Umsatze aus
medienfernen Geschaften. Damit verfolgt Bun-
te das strategische Ziel, seine Konsumentinnen
maglichst haufig auf ihrer Customer Journey zu
begegnen ob real, digital oder gedruckt.

Die 2015 gegriindete Line Extension Bunte
Gesundheit erganzt das Portfolio fiir die Bunte-
Leser, die ein hohes Interesse fiir den Bereich
Gesundheit aufweisen. Im gewohnten Look &
Feel von Bunte, mit Promi-Bezug und der not-
wendigen Expertise, vereint Bunte darin fun-
dierte Gesundheitsberichte mit unterhaltsamen

Themen. Mit den City Guides Bunte Top 100,
kuratiert und geschrieben von der Redaktion,
zeichnet Bunte die angesagtesten Hot-Spot Des-
tinationen weltweit aus.

Die Bunte Beauty Days sind Lifestyle-Event,
Trend-Konferenz und Verbrauchermesse zu-
gleich. Die inhaltlichen Schwerpunkte liegen
auf aktuellen Kosmetik-
trends, Treatments und
Best-Aging-Methoden. Mit
der Veranstaltung vernetzt
Bunte interessierte Konsu-
mentinnen mit Prominen-
ten, Stylisten, Trendsettern,
Arzten, Fitness-Experten,
Journalisten und Influencern.
Nachdem das Konzept auch
2018 groBen Anklang fand,
wurde es 2019 auf zwei Ver-
anstaltungen in zwei Stadten
ausgeweitet. So finden in
diesem Jahr die Bunte Beauty Days erstmals
in Diisseldorf und zum dritten Mal in Miinchen
statt.

WERBUNG

Kaum einer kennt sie nicht, die legendare
Kampagne von Bunte: ,Ohne Bunte ware es
nur...” Konzept und Slogan wurden 2004 von
den Werbern der Agentur DDB geschaffen und
sind bis heute zeitlos modern. Zahlreiche Moti-
ve sind im Rahmen der Kampagne erschienen,
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vom Motiv zum Start der Oktoberfestsaison,
.Ohne Bunte ware es nur ein Volksfest” bis
zum Motiv wahrend der FuBball-WM ,Ohne
Bunte ginge es beim FuBball nur um Sport.”
Gestartet ist die Imagekampagne mit dem
Motiv ,Ohne Bunte ware es nur eine Nordsee-
insel” in Anspielung auf die Insel Sylt und be-
schaftigte sich auf originelle Wei-
se mit der Frage, wie Bunte die
People-Welt verandert.

MARKENWERT
Als journalistische Institution ge-
sellschaftlicher  Kommunikation
und Offentlichkeit steht Bunte
flir einzigartigen People-Jour-
nalismus, Glaubwiirdigkeit,
Aktualitat und Qualitat. Starke
Titelstorys und exklusive Berich-
te sind Teil der Bunte-DNA und
einer der Griinde weshalb Bunte zu den
zehn reichweitenstarksten Titeln in Deutsch-
land z&hlt. Im digitalen Bereich ist Bunte.de mit
tiber neun Millionen monatlichen Unique Usern
(AGOF) das fiihrende Angebot fiir Frauen in
Deutschland.

* 1976 erscheint die Bunte Ausgabe zur Hoch-

zeit der birgerlichen Silvia Renate Sommer-
lath mit dem schwedischen Kénig Carl Gus-
tav, sie wird zur bestverkauften aller Zeiten.

e Warhol inspirierte Dr. Hubert Burda zudem

dazu, Bunte nach amerikanischem Muster
zu etablieren und mit den Geschichten naher
ans Leben der Leser zu riicken.

e Als einzige deutsche Marke, die sich ex-

plizit an eine weibliche Zielgruppe richtet,
ist Bunte.de seit Januar 2018 bei Snapchat
Discover vertreten.
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