MARKT

Bacardi ist das weltweit groBte unabhéngige
Spirituosen-Unternehmen in Familienhand und
vertreibt mit BACARDI die wertmaBig groBte
Rum-Marke der Welt. Die Marke blickt auf eine
155-jahrige Geschichte zuriick und ist in Gber

150 Léndern vertreten.

Markenzeichen von BACARDI ist das Fleder-
maus-Logo — ein ikonisches Symbol und Kreatur
der Nacht. Die Marke steht fiir eine lange Tra-
dition voller Qualitat, unbezahmbarer Leiden-
schaft und natirlich auch fiir das Feiern mit
Freunden und Familie.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Bereits 1877 sorgte Bacardi auf der Weltausstel-
lung in Spanien flir eine Sensation:

Sehr hell und trotzdem gereift erhielt der erst
geschaffene weiBe Rum ,Superior” die erste
Goldmedaille fir Qualitat. Von da an war der
Siegeszug des weiBen Rums aus der Karibik
nicht mehr aufzuhalten. Eine Auszeichnung
folgte der nachsten und schon im 150. Jahr sei-
nes Bestehens hatte das Sortiment der Marke
BACARDI iiber 550 Preise fiir Qualitat, Ge-
schmack und Innovation erhalten. Dies macht
BACARDI neben dem am hiufigsten pramierten
Rum der Welt zugleich auch zur am meisten pra-
mierten Spirituose aller Zeiten.
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BACARDI.

GESCHICHTE
Die Geschichte von Bacardi ist Familienepos und
ein Stiick kubanischer Zeitgeschichte zugleich.
Alles begann 1862, als Don Facundo Bacardi
Massd, 1814 in Katalonien geboren, in seiner
Exilheimat Kuba das bis heute bestehende Fa-
milienunternehmen griindete. Rum an sich galt
damals als Getrank der einfachen kubanischen
Leute. Hart und unharmonisch passte er mit sei-
ner rauen Art und dem kratzigen Abgang eher
an Deck eines Piratenschiffes als an die Theken
gepflegter Bars. Das war die Chance des Don
Facundo, der davon lberzeugt war, das scharfe
Getrank seiner neuen Heimat entscheidend ver-
bessern zu konnen. Der erfahrene Weinhandler
kaufte 1862 eine alte Destillerie und verschrieb
sich mit Leidenschaft und Experimentierfreude
der Weiterentwicklung der Rumdestillation.

Der Bacardi-Rum war geboren: weich und mild
durch das aufwendige Holzkohle-Filterverfah-
ren und trotzdem mit einer sanften Note aus der
Reife des Holzfasses.

1877 libergab Don Facundo die — bis heute
streng gehlitete — geheime Rezeptur an seine
Sohne. Sie forcierten mit dem gleichen Mut
zur Innovation die internationale Expansion.
So wurde Bacardi Anfang des 20. Jahrhun-
derts das erste multinational operierende
Unternehmen Kubas. Bacardi befindet sich
seit sieben Generationen im Besitz und unter
der Leitung der Bacardi-Familie und ist das
weltweit groBte Familienunternehmen der
Spirituosenbranche.

PRODUKTE

Der weiBe Rum ist Kult in Bars &
Clubs, als auch bei der House Party
daheim. Carta Blanca, wie der weilie
Rum heiBt, und seine Drinks haben
eine sehr lange Geschichte. Bereits
im ersten schriftlich dokumentierten
Rezept fiir den Mojito, aus dem Buch
La Ley Mojada (,Feuchtes Gesetz”)
von Pedro Chicote aus dem Jahr
1930, war es der weiBe BACARDI
Rum, welcher verwendet wurde.

BACA

Beserva
RARE GOLD RUM
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Weitere wichtige Produkte des Portfolios sind
der goldene BACARDI Carta Oro, ideal fiir den
Drink Cuba Libre, dessen Entstehung ins Jahr
1900 zuriickgeht, sowie Carta Negra, ein in
ausgeflammten Eichenfassern gereifter dunkler

Rum.

Zum ersten Mal 1862 hergestellt, blieb
BACARDI Reserva Ocho iiber sieben Generati-
onen allein den Mitgliedern der Familie Bacardi
vorbehalten. Meisterhaft aus exklusiven Rum-
sorten hergestellt ist dieser Sipping Rum einer
der altesten Private Rum Blends der

Welt, und wurde nur zu besonderen

Anléssen genossen. Dieser bern-

steinfarbene Rum reift mindestens

acht Jahre lang.

Neu im Portfolio ist seit 2018
BACARDiI Afejo Cuatro. Mindes-
tens vier Jahre lang reift der

goldene Premiumrum in

Eichenfassern unter der

karibischen  Sonne und
entwickelt dort seinen ein-
zigartigen Geschmack. Er
ist die perfekte Spirituose
fir gehobene Longdrinks
und Cocktails.
Mit BACARD| Oakheart
Spiced Rum Spirit Drink rea-
gierte Bacardi auf die hohe

Nachfrage nach mit Gewiir-
zen verfeinertem Rum.




OAKHEART dibertraf im Volumen bereits inner-
halb kiirzester Zeit nach der Lancierung alle an-
deren Neueinflihrungen im Bereich neue dunkle
Spirituosen.

Vertrieben werden die Produkte von Bacardi
Deutschland, einer Tochtergesellschaft der Ba-
cardi Ltd., mit Sitz in Bermuda. Insgesamt um-
fasst das Portfolio des Unternehmens {iber 200
Marken und Labels, darunter auch Bombay Sap-
phire Gin, Grey Goose, Dewar’s Scotch Whisky,
MARTINI und Tequila Patrén.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Seit dem 150-jahrigen Jubildum der Marke ge-
hort zum Portfolio auch die FACUNDO Rum Col-
lection. Die streng limitierte Kollektion luxurio-
ser Rums komponierte Maestro de Ron Manny
Oliver aus den erlesensten und seltensten Rums
aus dem Privatbestand der Familie Bacardi.
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WERBUNG

Die TV- und Kinowerbung aus den 1990ern
mit dem bekannten Song ,Summer Dreaming
(Bacardi Feeling)” ist bestens in Erinnerung.
Seitdem hat sich die Kommunikation von BA-
CARDI stetig weiterentwickelt und besinnt sich
heute noch starker auf die Wurzeln der Marke.
lhre lange Tradition in Kunst & Musik spiegelt
sich klar in der aktuellen Kampagne ,Do What
Moves You" wieder. Mit ,Do What Moves You"
(Mach, was dich bewegt) kreiert die Marke Er-
lebnisse und Events, bei denen die Konsumen-
ten und Musik-Fans ganz sie selbst sein und sich
ausdriicken kénnen. BACARDI bestarkt sie zu
tun, was sie bewegt, sei es physisch bei Partys
oder emotional bei dem, was ihnen wichtig ist.

MARKENWERT

1862 begann Don Facundo Bacardi Massé, ei-
nen Rum zu produzieren, der bis heute seines-
gleichen sucht. Nach zehn Jahren war sein Her-
stellungsverfahren zur Perfektion gereift und
doch war er stets bestrebt, seinen Rum weiter
zu optimieren. Noch heute lebt sein Geist weiter
— im Werk der Maestros de Ron BACARDI. Sie

stellen sicher, dass jedes Fass BACARDI Rum so
schmeckt, wie es sich Don Facundo gewiinscht
hatte: perfekt!

Die Premium-Produkte werden nach wie vor
nach urspriinglichen Rezepten in natirlichen
Verfahren hergestellt, sind weich im Geschmack
und seit 2014 im neuen, zeitlosen Flaschende-
sign erhaltlich.

Der karibische Mythos umweht Bacardi seit sei-
ner Griindung. Auch heute noch steht das Un-
ternehmen fiir Unkonventionalitat, Lebenslust
und Optimismus, aber auch fiir gesellschaftliche
Verantwortung.

Als fihrender Anbieter internationaler Pre-
mium-Spirituosen ist sich Bacardi seiner be-
sonderen Verantwortung zum Thema Alkohol
gegenliber Konsumenten, Kunden, Geschafts-
partnern und dem gesellschaftlichen Umfeld
bewusst. Bacardi Deutschland stellt sich die-
ser Verantwortung auf
vielfaltige Weise. So hat
das Unternehmen einen
umfassenden Verhaltens-
kodex umgesetzt, der
die verantwortungsvolle
Vermarktung von Spiri-
tuosen in allen Bereichen
seines Handelns in den
Mittelpunkt stellt.

Uber diese freiwillige
Selbstverpflichtung hin-
aus unterstiitzt Bacardi
den verantwortungsvollen Umgang mit seinen
Produkten und st6Bt damit auf positive Reso-
nanz bei Konsumenten, Medien und Politik.
Ziel ist, eine treibende Kraft fiir den verantwor-
tungsvollen Genuss alkoholischer Getranke zu
sein.
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WUSSTEN SIE SCHON VON
BACARDI?

* BACARDI ist der meist ausgezeichnete Rum
der Welt.

e Die Fledermaus steht seit Firmengriindung

Coals Markensymbol fiir BACARDI Rum. lhren
Ruhm verdankt sie Don Facundos Ehefrau:
Amalia Bacardi Moreau entdeckte 1863 eine
Fledermauskolonie in der Destillerie. Sie
wusste: die Fledermaus gilt in Katalonien,
der Heimat der Familie Bacardi als Gllicks-
bringer. In einer Zeit, in der kaum jemand
lesen und schreiben konnte, bot sie einen
hohen Wiedererkennungswert. Amalia tber-
zeugte ihren Mann, dass sie das perfekte
Markenzeichen fiir den Rum sei. Und
tatsachlich: das Unternehmen florierte und
die ,Bacardi Bat” wurde zum Symbol fiir
den bekanntesten Rum der Welt.

Don Facundo Bacardi war einer der gefrag-
testen Weinexperten Kubas. Der gebiirtige
Spanier stammte aus der Region Penendés
stidwestlich von Barcelona. Hier stellte man
vor allem leichte frische WeiBweine her, aus
denen haufig Cava-Sekt erzeugt wurde. Viele
der Verfahren, mit denen Don Facundo
spater seinen weltberlihmten Rum entwick-
elte, haben im Penendés ihre Wurzeln.

e Zur Herstellung eines Liters 50-prozentigem
:  Rum benétigt man etwa zehn Kilogramm
Zuckerrohr.
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