MARKT

Das Produktportfolio der Alpina
Farbexperten besteht aus wei-
Ben und bunten Wandfarben,
Lacken, sowie Holzschutzmitteln
wie Lasuren und Ole. Hauptab-
satzkanal ist der klassische Bau-
markt. Alpina ist klarer Markt-
fihrer im Bereich der weien
und bunten Dispersionen.
Alpina belebt immer wieder mit
neuen Impulsen und einmaligen zielgruppen-
orientierten Produktkonzepten den Markt und
wirkt somit der Stagnation des Gesamtmarktes
flir Anstrichmittel entgegen. Dieser Erfolg ist
der Innovationsfahigkeit von Alpina zu verdan-
ken, die mit verbrauchernahen Produktkonzep-
ten Orientierung schafft und Sicherheit bei der
Farbauswahl bietet.

ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Alpina zahlt zu den bekanntesten Marken in
Deutschland. Eine Befragung des Marktfor-
schungsinstituts Konzept & Markt (2018) hat die
Markenbekanntheit von Farben in Deutschland
ermittelt. Mit einer Markenbekanntheit von 91
Prozent ist Alpina die mit Abstand bekannteste
Marke im Bereich ,weiBe Innenfarben” und da-
mit die Farben-Marke Nr. 1. Diese Alleinstellung
ist einerseits das Ergebnis der hohen Qualitat
der Produkte, wie der einmaligen Alpina Deck-
und Farbkraft, und andererseits der sorgfalti-
gen Pflege und zielgerichteten Dehnung der
Marke seit Generationen. Die ausgezeichnete
Produktqualitat wird Alpina wiederholt von un-
abhangigen Testinstituten bestatigt. So ist das

Leadprodukt ,AlpinaweiB Das Original” mit
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der Bestnote im Test fiir Anstricheigenschaften
aktueller Testsieger der Stiftung Warentest im
Bereich der konservierungsmittelhaltig dekla-
rierten Wandfarben (9/2017).

GESCHICHTE

Alpina gehort zur DAW-Unternehmensgruppe,
die im Besitz der Griinderfamilie Murjahn ist.
Die Gruppe ist mit einem Umsatz von jahrlich
rund 1,3 Milliarden Euro im In- und Ausland, so-
wie mehr als 5.600 Mitarbeitern, der gr6Bte pri-
vate Baufarbenhersteller Europas. Bereits 1909
begann die Erfolgsgeschichte von AlpinaweiB.
Die bis heute bekannteste Wandfarbe wird als
erste kaltwasserldsliche Pulverfarbe fiir den In-
nenbereich in den Markt eingefiihrt. Seitdem
wird sie stets auf den neuesten Stand gebracht.
Seinen Namen verdankt AlpinaweiB der Schon-
heit der Alpen, denn als der Farbenfabrikant
Dr. Robert Murjahn zu Beginn des letzten
Jahrhunderts im schweizerischen Luzern auf

die strahlend weiBen, schneebedeckten Berge
schaute, inspirierte ihn der Anblick zur Namens-
gebung fiir seine neuentwickelte Wandfarbe.
Im Jahr 1909 lieB er ,AlpinaweiB” als Marke
eintragen.

PRODUKTE

Innovationen und permanen-
te Weiterentwicklung sind der
Schliissel, die Spitzenposition
von Alpina dauerhaft auf-
recht zu erhalten. Ausgehend
von Marktforschungen und

Verbraucherstudien  richten

die Alpina Farbexperten neue
Produkte gezielt auf Verbrau-
cherwiinsche und Marktpotenti-
ale aus. Das Sortiment wird mit
der jahrzehntelangen Erfahrung
der Alpina Farbexperten perma-
nent weiterentwickelt. Im eige-
nen Alpina Farb-Design-Studio,
einem Team aus Farbpsycholo-
gen und Innenarchitekten, ent-
stehen die bunten Alpina Farb-
kollektionen. So auch die Premium-Kollektion
.Feine Farben”, die erganzend zu den Alpina
Farbrezepten entwickelt wurde. Damit schlieBt
Alpina erstmalig die Liicke zwischen Massen-
markt und hochpreisigen Selektivmarken im
Buntbereich und spricht eine fiir den Baumarkt
vollig neue Zielgruppe an. Die 32 edelmatten
Farbténe begriinden erstmalig ein Premium
Segment in der Baumarktkategorie Farbe. Kon-
sequent wird auch am PoS eine hochwertige
Produktinszenierung verfolgt, die das Qualitats-
versprechen von Alpina unterstreicht, wie etwa
durch ein hochwertiges Metallgebinde in asthe-
tischem Roségold.
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Farbkonzepte
speiel for
Kinderzimmer

Laut einer Studie von Konzept & Markt fiir
Alpina (2015), wiinschen sich 78 Prozent der
Eltern speziell entwickelte Kinderzimmerfar-
be und duBern aufgrund des unspezifischen
Farbangebots im Handel den Wunsch nach
Orientierung und Beratung. Mit der Kollek-
tion ,Farbenfreunde” kommt Alpina diesem
Wunsch nach und bringt das erste speziell fiir
Kinderzimmer entwickelte Farbsortiment auf



den Markt. Die Alpina Farbenfreunde sprechen
Eltern mit Kindern von Baby- bis Grundschulal-
ter an. 24 sorgfaltig aufeinander abgestimmte
Farbtone ermdglichen eine individuelle und
entwicklungsgerechte  Farbgestaltung  des
Kinderzimmers.

Doch nicht nur asthetische und farbpsycholo-
gische Innovationen gehdren zu den Kernkom-
petenzen der Alpina Farbexperten, sondern
auch ganz praktische: die beweist Alpina etwa
mit der AlpinaweiB SOS Innenfarbe in der Tube
zum schnellen Ausbessern von kleineren Fle-
cken direkt an der Wand. Mit der handlichen
Tube kdnnen Ausbesserungsarbeiten auf der
Wand schnell und einfach vorgenommen wer-
den. Der integrierte Schwammaufsatz ermdg-
licht das Ausbessern im Handumdrehen und
verhindert Streifenbildung oder Pinselstriche.
Einfach die Kappe von der Tube abziehen, durch
leichten Druck auf die Tube etwas Farbe in den
Schwamm driicken und auf die entsprechende
Stelle auf der Wand tupfen. Fingerabdriicke oder
andere Spuren und Schrammen werden dank
hochster Deckkraft abgedeckt. Das strahlende
Weif entfaltet sofort seine Wirkung, so wie es
der Verbraucher von Alpinaweil gewohnt ist.
Fir den Handel das ideale Mitnahmeprodukt
flir Mehrumsatze durch Impulskdufe am Point
of Sale.
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Auch im AuBenbereich kénnen die Verbrau-
cher auf die Innovationskraft der Alpina Farb-
experten zahlen. Mit den Alpina Anti-Rost

Metallschutzlacken unterstiitzt Alpina Haus-
besitzer und Kleingartner beim Kampf gegen
den Zerfall von Objekten aus Metall durch
Rost. Die Produkte konnen direkt auf Rost auf-
getragen werden und garantieren eine lange
Lebensdauer.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Vom WeiBspezialisten zur Dachmarke fir An-
strichmittel. Alpina ist Deutschlands bekann-
teste Farbenmarke. Der Klassiker AlpinaweiB,
Europas meistgekaufte Innenfarbe, hat Alpina
zum Inbegriff fiir weiBe Wandfarbe gemacht. In
den letzten Jahren erganzten die Farbexperten
ihre WeiBkompetenz durch innovative Produk-
te im Bereich der bunten Wandfarben und bei
Metallschutzlacken und Holzschutzmitteln. Mit
ganzheitlichen Strategien baut Alpina sein Pro-
duktsortiment kontinuierlich aus und addiert
auf eindrucksvolle Weise Design- und Buntkom-
petenz zur Marke und ist Marktflihrer in der
Kategorie der weiBen und bunten Dispersionen.
Im AuBenbereich verzeichnet Alpina mit den
Anti-Rost Metallschutzlacken ebenfalls deutli-
che Marktanteilszuwéchse.

WERBUNG

Die weiBe Katze — eine lkone der Werbege-
schichte seit 1995. Sie ist Symbol und Sym-
pathietrager in einem. So steht die Katze fiir
Reinheit, Sauberkeit, hohen Qualitatsanspruch,
Behaglichkeit, einfache Handhabung und Ge-
ruchsneutralitat. In der Kommunikation ist der

Alpinawei TV-Spot inzwischen ein Klassiker,
der 2015 mit einem Spot fiir die Dachmarke
Alpina seinen Nachfolger fand. ,Kleiner Auf-
wand. GroBe Wirkung." ist das Fazit des aktuel-
len Spots, der gekonnt die Dualitét aus Asthetik
und Leistung inszeniert, die alle Alpina Produk-
te auszeichnet und das Markenversprechen der
Farbexperten bildet.

MARKENWERT

Alpina ist eine unverzichtbare Ankermarke in
den Bau- und Heimwerkermarkten und die mit
Abstand bekannteste und beliebteste Marke
flir Anstrichmittel in Deutschland. Produkte,
die den Namen Alpina tragen sind auch ohne
Fachkenntnisse einfach, leicht und schnell in der
Anwendung und garantieren ein perfektes Er-
gebnis. Alpina ist eine Traditions- und Innovati-
onsmarke und steht fiir verlassliche Qualitét seit
Generationen und verdient sich damit zu Recht
ihren Status als Farben-Marke Nr. 1.

Heute ist Alpina das Synonym fiir Farbe und
gibt der Kategorie fiir Anstrichmittel ihren Na-
men. Viele Verbraucher sagen Alpina, wenn sie
Wandfarbe meinen.

WUSSTEN SIE SCHON VON

ALPINA?

e Uber 70 Prozent aller deutschen Heimwerker
haben Alpina schon gekauft.

e Alpina ist mit 91 Prozent Markenbekanntheit
:  die bekannteste Marke im Bereich ,weiBe
Wandfarben”.

e Die bunten Farbkonzepte von Alpina werden
© im eigenen Farb-Design-Studio von Farbpsy-
chologen und Innenarchitekten entwickelt.
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