MARKT

Wenige groBe Marken beherrschen den Sport-
artikelmarkt, flankiert von einer Reihe von
Nebenspielern und Handelspartnern. Neben
klassischer Sportbekleidung und Schuhen liegt
vermehrt auch vom Sport inspirierte Mode im
Trend. Um Produkte fiir das Stadion und die
StraBe gleichermaBen anbieten zu kénnen, ist
die Marke adidas in zwei Sparten eingeteilt:
Performance und Style.

Der Fokus von adidas Performance richtet
sich auf Innovation und Technologie. Ob FuB-
ball-Weltmeisterschaft oder die Olympischen
Spiele: adidas ist tberall dort, wo sich die Bes-
ten der Besten treffen. Als Multisport-Spezialist
bietet adidas Produkte fiir nahezu jede Sportart
an und hilft Athleten dabei, schneller, stérker
und smarter zu werden. Die Lifestyle-Marke adi-
das Originals bringt dagegen die adidas-DNA
vom Spielfeld auf die StraBe und setzt weltweit
Trends.

Um die Begehrlichkeit der Marken des Konzerns
weiter zu steigern und das Wachstum weiter zu
beschleunigen, folgt adidas aktuell dem strate-
gischen Geschaftsplan ,Creating the New" mit
drei Kernpfeilern: Schnelligkeit, Fokus auf Key

Cities und Open Source.
=
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ERRUNGENSCHAFTEN UND ERFOLGE
Der Sportartikelhersteller aus Herzogenaurach
blickt auf erfolgreiche Jahrzehnte und eine in-
tensive Zusammenarbeit mit internationalen
Sportverbanden und fiihrenden Sportvereinen
zurlick. So bleibt adidas bis 2030 offizieller
Partner, Ausrister und Lizenznehmer der FIFA
FuBball-Weltmeisterschaften™ und setzt damit
eine der langsten und erfolgreichsten Partner-
schaften im modernen Sportsmarketing fort.
Die Kooperation mit dem gréBten Sportverband
der Welt, dem Deutschen FuBball-Bund, hat die
Marke vorzeitig bis 2026 verlangert. Seit mehr
als 60 Jahren arbeiten der DFB und adidas zu-
sammen: Firmengriinder Adi Dassler saB 1954
neben Trainer Sepp Herberger auf der Bank, als
die Schraubstollen von adidas der deutschen
FuBball-Nationalmannschaft zum FuBballwun-
der von Bern verhalfen.

Neben dem Engagement bei zahlreichen weite-
ren Nationalteams fokussiert sich die Marke ak-
tuell auf groBe Vereine mit globaler Strahlkraft.
Von adidas ausgestattete Clubs wie der FC
Bayern, Real Madrid oder Juventus Turin spie-
len im internationalen FuBball regelmaBig um
Titel. Ab der Saison 2019/20 wird adidas zudem
wieder Ausriister des FC Arsenal in der euro-
paischen Key City London. adidas-Vertragsspie-
ler wie Paul Pogba, Lionel Messi oder Gabriel
Jesus driicken dem Spiel auf und neben dem
Platz ihren Stempel auf.

GESCHICHTE
Eigentlich sollte Unternehmensgriinder Adi
Dassler Backer werden. Viel lieber tiiftelte der

passionierte Sportler aber in der Waschkiiche
seiner Mutter an Sportschuhen. Die Geschichte
des Aufstiegs vom bescheidenen Schuhmacher
zum Revolutionar der globalen Sportwelt und

Griinder von adidas ist ausfiihrlich dokumen-
tiert. Die Ideen und Prinzipien des kreativen
Erfinders prage die Marke noch heute. Dasslers
Credo, auf dem sein Leben und seine Arbeit ba-
sierten, bildet das Fundament von adidas: Fiir
den Sportler nur das Beste. Jeder Sportler sollte
mit dem fiir ihn optimalen Equipment ausge-
stattet werden, um Spitzenleistungen erzielen
zu kénnen.

Der junge Dassler ahnte nicht, wie viele Sport-
arten seine Erfindungen revolutionieren wiir-
den. Heute sind das von Dassler aufgebaute
Unternehmen und dessen Markenzeichen, die
drei ikonischen Streifen, bei fast jedem groBen
Sportereignis der Welt prasent.

PRODUKTE

Die Produkte von adidas sind seit jeher von
Innovationen gepragt und verandern die Welt
des Sports bis heute. Seitdem die Marke bei
den Olympischen Spielen 1928 in Amsterdam
erstmals Sportler ausriistete, erreichten Ath-
leten zahlreiche Weltrekorde, Medaillen und
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Meilensteine in adidas Produkten. Dabei gilt
vom FuBballtrikot bis zum Laufschuh fiir vie-
le Artikel: Klassische Performance-Produkte
sind straBentauglich geworden, die Welten
verschmelzen.

Ein zweites Segment der Marke setzt dagegen
explizit modische Statements auf Laufstegen
und in Metropolen auf der ganzen Welt: die
Lifestyle-Marke adidas Originals. Fiir die Kol-
lektionen gewinnt adidas zudem regelmaBig
international renommierte Designer und Kiinst-
ler wie Yohji Yamamoto, Alexander Wang und
Kanye West.

AKTUELLE ENTWICKLUNG

Innovation hat fiir adidas einen hohen Stellen-
wert. Im adidas Future Lab arbeiten Exper-
ten an der Zukunft des Sports — ganz in der
Tradition von Firmengriinder Adi Dassler. Die
BOOST-Dampfungstechnologie fiir Sportschuhe
und Sneaker ist dabei nur eine der zahlreichen
Innovationen, die der Abteilung entstammen.
Ein weiteres Highlight ist der modulare FuBball-
schuh Glitch: Er besteht aus einem Innenschuh
und wechselbaren AuBenhiillen; vertrieben wird
er nicht Uber den klassischen Handel, sondern
Uber eine eigene App fiir das Smartphone.
Insbesondere beim Thema Nachhaltigkeit setzt

adidas mit seinen Produkten MaBstdbe: 2019
wird das Unternehmen 11 Millionen Paar Schu-
he produzieren, deren Obermaterial aus recycel-
ten Plastikabfallen und Netzen von den Kiisten
der Malediven besteht. Die Zusammenarbeit
mit der Organisation ,Parley for the Oceans”
erreicht damit eine neue Dimension — und tragt
gleichzeitig dazu bei, die Ozeane und die Um-
welt zu schiitzen.

Das Wissen und Forschungsergebnisse werden

dabei nicht nur intern, sondern auch mit fiihren-
den Lenkern und Denkern aus der Branche aus-
getauscht. In Paris hat sich adidas mit Station F,
dem weltweit groBten Campus fiir Start-Ups,
zusammengetan: Im Rahmen des Programms
.Platform A" arbeiten ausgewahlte Start-Ups
gemeinsam mit der Marke an neuen Geschafts-
ideen fiir die Sportindustrie. Ziel ist es, die glo-
bale Innovationskraft zu nutzen und gemeinsam
Potentiale fiir neue strategisch wichtige Projek-
te zu identifizieren.

WERBUNG

Auch im Marketing geht adidas neue Wege.
Nicht nur auf Social-Media-Kanalen wie Snap-
chat und Instagram begegnet die Marke ihrer
jungen Zielgruppe; langst ist sie auch auBerhalb

des Smartphones sicht- und erlebbar gewor-
den. Mit der adidas Football BASE wurde im
Berliner Stadtteil Wedding bereits 2015 eine
bahnbrechende FuBball-Location fiir die besten
StraBenkicker der Hauptstadt geschaffen. Und
nur 10 Kilometer weiter nordlich, mitten in Ber-
lin-Kreuzberg, befindet sich die Running-Loca-
tion der Zukunft: Die RUNBASE bietet Lauferin-
nen und Laufern einen einzigartigen Treffpunkt,
um gemeinsam zu trainieren und einem aktiven
und gesunden Lebensstil nachzugehen.

Lokale Communities, die sich in den globalen
Key Cities (Los Angeles, New York, London, Pa-
ris, Shanghai, Tokio) untereinander und mit der
Marke vernetzen, werden zunehmend wichtiger
fiir adidas: Konsumenten sollen in die Art und
Weise, wie adidas Produkte kreiert, entwickelt
und prasentiert, einbezogen werden.

MARKENWERT

adidas ist eine starke Marke mit Tradition. Eine
Marke, die sich fir Athleten, Produkte, Innova-
tionen und eine Fiihrungsrolle im Sport einsetzt.
Eine Marke, die sich allen Sportbegeisterten
widmet — sowohl dem Athleten, der an seine
Grenzen gehen will, als auch demjenigen, der
einfach nur aus Freude am Sport trainiert. Der
Anspruch von adidas ist, die ,,weltweit fiihren-
de Sportartikelmarke™ zu sein. Dies bedeutet,
nicht nur mit innovativen Produkten und nach-
haltiger Herstellung herauszustechen, sondern
auch aktiv mit Konsumenten und Athleten zu
kommunizieren.

WUSSTEN SIE SCHC
ADIDAS?

e Die heutige adidas AG wurde im Augst 1949

. von Adi Dassler mit 47 Mitarbeitern gegrin-
det. Aktuell arbeiten am Hauptsitz in Her-
zogenaurach rund 5.600 Menschen, global
sind 56.000 Mitarbeiter beschaftigt.

e Ein integrierter NFC-Chip machte den Telstar

: 18 zum innovativsten Ball aller Zeiten. Fans
konnten wahrend der FuBball-WM 2018
uber ihr Smartphone personalisierte Inhalte
abrufen.

e Fiir jeden adidas x Parley for the Oceans Lauf-

schuh werden elf Plastikflaschen, die an den
Kiisten der Malediven gesam-
melt wurden, wiederverwertet.
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--> www.adidas.de

19



